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Rekabet Kurumu Baskanligindan,

REKABET KURULU KARARI

Dosya Sayisi : 2008-3-242 (Devralma)
Karar Sayisi : 08-76/1229-467
Karar Tarihi : 30.12.2008

A. TOPLANTIYA KATILAN UYELER

Baskan : Prof. Dr. Nurettin KALDIRIMCI _
Uyeler : Tuncay SONGOR, M. Sira¢ ASLAN, Mehmet Akif ERSIN,
Dr. Mustafa ATES, ismail Hakki KARAKELLE

B. RAPORTORLER: Tarkan ERDOGAN, Osman Tan CATALCALI

C. BILDIRIMDE
BULUNAN : CarrefourSA Carrefour Sabanci Ticaret ve Alisveris Merkezi A.S.
Temsilcileri: Avukat Gokce TURKOGLU ve Avukat Merter OZAY
Kuglikbakkalkdy Mah. Dudullu Asfalti No:1 istanbul

D. TARAFLAR : CarrefourSA Carrefour Sabanci Ticaret ve Alisveris Merkezi A.S.
Kuglikbakkalkdy Mah. Dudullu Asfalti No:1 istanbul

Zergan Gida San. ve Tic. Ltd. $ti.
Tepebasi Mah. Mardin Cad. Hastane Kavsagi No: 29/30
Kiziltepe/Mardin

E. DOSYA KONUSU: Ercan insaat Turizm Tic. ve San. Ltd. Sti.’nin maliki oldugu
ve Zergan Gida San. ve Tic. Ltd. Sti. tarafindan igletilen “Mardin Kiziltepe”
isimli siipermarketin, Ercan insaat Turizm Tic. ve San. Ltd. Sti. ile Zergan Gida
San. ve Tic. Ltd. Sti. arasindaki kira sozlegsmesinin devri yoluyla CarrefourSA
Carrefour Sabanci Ticaret ve Aligveris Merkezi A.§. tarafindan sabit
degerleriyle birlikte devralinmasi igslemine izin verilmesi talebi.

F. DOSYA EVRELERI: Kurum kayitlarina 5.12.2008 tarih ve 8059 sayi ile giren ve
en son 23.12.2008 tarih ve 8318 sayi ile eksiklikleri tamamlanan bildirim Uzerine,
4054 sayili Rekabetin Korunmasi Hakkinda Kanun'un 7. maddesi ile 1997/1 sayil
Rekabet Kurulu’ndan izin Alinmasi Gereken Birlesme ve Devralmalar Hakkinda
Teblig’in ilgili hUkamleri uyarinca yapilan inceleme sonucu dizenlenen 24.12.2008
tarih ve 2008-3-242/0I-08-TE sayili Birlesme/Devralma Raporu, 25.12.2008 tarih ve
REK.0.07.00.00-120/281 sayili Bagkanlik Onergesi ile 08-76 sayili Kurul
toplantisinda gorusulerek karara baglanmistir.

G. RAPORTORLERIN GORUSU: ilgili Rapor'da; Zergan Gida San. ve Tic. Ltd. Sti.
tarafindan isletilen Mardin Kiziltepe isimli siipermarketin, Ercan insaat Turizm Tic. ve
San. Ltd. Sti. ile Zergan Gida San. ve Tic. Ltd. S$ti arasindaki kira s6zlesmesinin devri
yoluyla CarrefourSA Carrefour Sabanci Ticaret ve Aligveris Merkezi A.$. tarafindan
sabit degerleriyle birlikte devralinmasi isleminin, 4054 sayili Kanun’un 7. maddesine
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dayanilarak c¢ikarilan 1997/1 sayili Teblig kapsaminda izne tabi bir devir iglemi
oldugu, bununla birlikte devralma islemi ile belirlenen ilgili pazarlarda 4054 sayili
Kanun’un 7. maddesi cercevesinde yeni bir hakim durumun yaratiimasinin veya
mevcut  bir hakim durumun guclendirilerek, rekabetin O6nemli  dl¢ude
sinirlandiriimasinin s6z konusu olmamasi nedeniyle isleme izin verilebilecedi sonug
ve kanaatine ulagildigi ifade edilmektedir.

H. INCELEME VE DEGERLENDIRME

H.1. Taraflar

H.1.1. CarrefourSA Carrefour Sabanci Ticaret ve Aligveris Merkezi A.S.
(CarrefourSA)

Dosya konusu islemde devralan taraf olan CarrefourSA, Turkiye'de kurulu, halka agik
bir anonim sgirkettir. Sirket Tlrkiye'’de perakendecilik sektdrinde hipermarket,
supermarket, ucuzluk magazasi formatlarinda faaliyet gdstermektedir. CarrefourSA
yaklasik 7.500 calisana sahiptir ve sirketin Turkiye genelinde 470’i agkin magazasi
bulunmaktadir. CarrefourSA’nin ortaklik yapisina Tablo 1'de yer verilmistir.

Tablo 1- CarrefourSA ortaklik yapisi

Pay Sahibi Pay Orani (%)
Carrefour Nederland B.V. (...... )
H.O.Sabanci Holding A.S (.....)
Bilfer Madencilik ve Turizm A.S. (... )
Afife Ozel (......)
IMKB' de Islem Géren (......)
TOPLAM 100,00

CarrefourSA yonetim kurulu Uyeleri; Haluk Dinger (Yonetim Kurulu Bagkant),
Guillaume Henri Marie Vicaire (CarrefourSA Genel Mudurt), Christophe Emmanuel
Rabatel, Franck Emile Tassan, Eric Patrick Reiss, Christophe Guillaume Martin,
Faruk Bilen, Muharrem Ahmet Aykag, Thierry Garnier ve Hayri Culhacrdan
olusmaktadir.

CarrefourSA’nin 2006 ve 2007 yili Turkiye geneli toplam cirosu sirasiyla
P ) YTL ve (ceoeveininannnnn. ) YTL olarak gerceklesmistir. CarrefourSA’'nin
perakende pazarinda faaliyet gosteren diger bir sirketi ise DiaSA Dia Sabanci
Supermarketleri Ticaret A.S. (DiaSA) 'dir.

H.1.2. Zergan Gida San. ve Tic. Ltd. $ti. (Zergan)

Devreden tesebblis Zergan perakende, tasimacilik, insaat ve yapi malzemeleri
satimi ve tarim alanlarinda ticari faaliyet gostermektedir. S6z konusu tesebbis
Mardin ili Kiziltepe iicesinde biri 365 m? digeri 1460 m? kapali alana sahip iki
stipermarket isletmektedir. Devir islemi sonrasinda ise 365 m? kapali alana sahip
olan sUpermarkette gida perakendeciligi faaliyetini strdurecektir. Zergan’in ortaklk
yapisina Tablo 2’de yer verilmistir.

Tablo 2- Zergan’in ortaklik yapisi

Pay Sahibi Pay Orani (%)
Nizamettin Kasap (... )
Zeyd Ercan (... )
ilhan Metin Kasap (......)
TOPLAM 100,00
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Kaynak: Bildirim Formu

Zergan'in yonetim kurulu dyeleri Nizamettin Kasap (Yonetim Kurulu Bagkani), Zeyd
Ercan ve ilhan Metin Kasap'tir. Zergan'in islettigi iki stipermarketin 2007 yilindaki
tog)lam satislart (................ ) YTL’dir. Bu cironun (................ ) YTLlik kismi 1460
m<“lik kapali alana sahip supermarketin olup (................ ) YTLlik kismi ise 365
m?lik kapali alana sahip siipermarkete aittir.

H.2. ilgili Pazar
H.2.1. Sektore iligkin Genel Bilgiler

Hizli tiketim mallari (HTM) perakendeciligi, raf devir hizlari yuksek, fiyatlari diguk,
satin alma karari icin fazla disunilmeyen, kisa sureli stoklanan ve surekli tiketilen
gida, icecek, kisisel bakim Grunleri, kozmetik ve temizlik Granleri gibi Grlnlerin son
kullanicilara satisi hizmetidir. Blyuk o6lgekli HTM perakende magazalarinin bir
kisminda mobilya, elektronik gibi dayanikli tiketim mallarinin satisi yapiliyor olsa da
bu sektorin cirosunun ¢ok buylk bir bélimia HTM satigindan gergeklesmektedir ve
bu magdazalarin tliketici gdzinde asil islevi HTM satisidir.

HTM perakendeciligi sektorinin temel aktorlerini hipermarketler, stpermarketler,
orta marketler, marketler, bakkallar, bufeler, ihtisas magazalari olarak siralamak
mumkundur. Turkiye’de perakende pazarinin %60’in1 bakkal, market, bufe gibi
geleneksel satis noktalari olusturmaktadir. Geleneksel perakendecileri olusturan
bakkallarin HTM perakendeciligi igerisindeki payi gittikce azalmakta ve bunlar
zamanla yerlerini modern perakendecilere birakmaktadir. Alisveris Merkezleri ve
Perakendeciler Dernegi verilerine gére organize perakende yatirimlarinin énemli bir
gOstergesi olan aylik toplam metrekare rakamlari, 2008 yili Haziran ayinda bir dnceki
yilin ayni déonemine gore %25 oraninda bir artis sergilemistir. Yasanan bu slreg¢
icerisinde modern perakendecilik yapan buylk ¢apl, zincir magazalar birlesme ve
devralmalar yoluyla kendi iclerinde birlesmelere gitmektedir. Diger yandan sektorin
bayime trendi hala devam etmekte olup, 2008 yili Haziran ayi gida ve gida-disi
organize perakende sektoru toplam cirosu bir dnceki yilin ayni déonemine goére %7
oraninda artmigtir. Sektorin iginde bulundugu dénisum sdreci, modern sektérde
gerceklesen birlesme ve devralmalari son derece hassas hale getirmektedir.
Onumizdeki dénemde, geleneksel kesimin agirhgini vyitirecek olmasi, hem
tedarikcilerle hem de tiketicilerle iliskiler acisindan modern sektérde rekabetci bir
yap! olusmasinin énemini arttirmaktadir.

H.2.2. ilgili Uriin Pazan

llgili Pazarin Tanimlanmasina lliskin Kilavuzda 1997/1 sayili Teblig’e atifta
bulunularak ilgili Grin pazarinin tespitinde dikkate alinacak unsurlar belirtiimektedir.
Buna goére Urun pazarinin tespitinde tlketicinin gézinde fiyati, kullanim amaglari ve
nitelikleri bakimindan ayni sayllan mal ve hizmetlerden olusan pazar dikkate
alinmakta, ayrica tespit edilen pazari etkileyebilecek diger unsurlar da
degerlendirilebilmektedir

Tlketim mallari organize perakendesi agisindan alim ve satim pazarlari dosya
konusu devirde etkilenecek pazarlari olusturmaktadir. Bu nedenle ilgili Grin pazari,
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esas olarak tuketim mallari perakende pazari ve alim (tedarik) pazari bagliklari
altinda degerlendirilecektir.

H.2.2.1. Tuikketim Mallari Perakende Pazari

Rekabet Kurulu'nun yayinlamis oldugu 28.1.2008 tarih ve 06-04/56-M sayili ilgili
Pazarin Tanimlanmasina iligkin Kilavuz'un 20. paragrafinda, inceleme konusu iglem,
gerek Urun gerekse cografi agidan olasi alternatif pazar tanimlari gergevesinde
rekabetci endiseler yaratmiyor ise pazar tanimi yapilmayabilecedi belirtiimistir. S6z
konusu Kilavuz'un ilgili hidkminden hareketle, benzer dosyalardaki farkli pazar
tanimlamalarinin varhgi ve bildirime konu iglemin etkilerinin incelendigi alternatif
pazar tanimlarinda bagvuruya konu devralmanin rekabeti bozucu bir etki
yaratmayacak olmasi, dosya konusu isleme iliskin HTM perakende pazari
bakimindan ilgili Grin pazari tanimi yapilmasi gerekliligini ortadan kaldirmaktadir. Bu
sebeple dosya konusu iglem igin tiketim mallari perakende pazarinda kesin bir ilgili
ariin pazari tanimi yapilmasina gerek olmadigi kanaatine varilmigtir.

H.2.2.2. Alim (Tedarik) Pazari

Ureticiler ile perakendeciler arasinda yer alan alim pazarinda, Uretici agisindan
onemli nokta, Ureticinin Uretimini degistirme ve Uretimini farkli kanallarda satabilme
esnekligidir. Genelde dureticiler belirli bir Grin veya urin grubunda uzmanlasarak
Uretim yapmaktadir. Ureticilerden siipermarket ortaminda satilan Griinlerin hepsini
uretmelerini beklemek, dolayisiyla tek bir tedarik pazarindan bahsetmek mumkdn
degildir. Bu nedenle, alim gucuyle ilgili yapilacak incelemenin, Uretim anlaminda
birbirine ikame tegkil eden Urunlerin bir araya geldigi tran gruplarini ayri ayri ilgili
pazarlar seklinde tanimlamak suretiyle yapilmasi yerinde olacaktir. Migros/Tansas,
Makromarket/Nazar, Makromarket/Afra ve Makromarket/Uyum Kararlar’'nda alim
pazari, supermarket ortaminda satilan gida agirlikh hizli tiketim Grdnleri dikkate
alindiginda, et ve et Urunleri, beyaz et ve yumurta Grtnleri, unlu Grlanler, satld Granler,
bira, sarap ve alkolll ickiler, alkolstz igkiler, sicak igecekler (kahve ve cay), sekerli
arunler (gikolata, kek gibi), temel gidalar (un, seker, piring gibi), dondurulmus drunler,
bebek mamalari, ev hayvanlari yiyecekleri, vicut bakim drtnleri, ev temizlik Granleri
olarak ayri ayri belirlenmigtir. Bu dosya kapsaminda da bu ayrim benimsenmigtir.

H.2.3. ilgili Cografi Pazar

Devralmaya konu olan magaza Mardin ili Kiziltepe ilgesindedir. Kiziltepe ilgesi
Mardin il merkezine oldukga yakindir (yaklasik 24 Km.) Dolayisiyla tiiketim mallari
perakende pazari igin cografi pazar en genis olarak Mardin il merkezi ve Kiziltepe
ilcesi birlikte tanimlanabilir. Dar tanimda ise cografi pazar sadece Kiziltepe ilgesi
olacaktir. Ancak her iki pazar taniminda da islemin sonucu degismeyeceg@inden belirli
bir cografi pazar tanimi yapilmamistir. Alim pazari agisindan ise onceki Kurul
kararlarinda oldugu gibi cografi pazar Turkiye olarak belirlenmistir.

H.3. Yapilan Tespitler ve Hukuki Degerlendirme

H.3.1. islemin Niteligi
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incelemeye konu islem Ercan insaat Turizm Tic. ve San. Ltd. Sti. (Ercan insaat)nin
maliki oldugu ve Zergan tarafindan isletilen “Mardin Kiziltepe” isimli 1460 m?lik
supermarketin Ercan ingaat ile Zergan arasindaki kira sézlesmesinin devri vasitasiyla
CarrefourSA tarafindan sabit degerleriyle birlikte devralinmasidir. Devir s6zlesmesine
gore Rekabet Kurulu onayi akabinde devir konusu supermarket i¢in imzalanacak kira
s6zlesmesinin CarrefourSa lehine tapuya serh edilmesi ve devredilecek sabit
kiymetlerin teslimlerinin gergeklestirimesi dngorulmektedir.

Kira sozlesmesinin devri yoluyla Zergan’a ait kiracihk haklar CarrefourSa’ya
devredilecektir. Ayrica iglem kapsaminda supermarkete ait olan demirbaslar (sabit
kiymetler) CarrefourSa tarafindan alinacaktir. Kira sdzlegsmesinin devri ile Mardin
Kiziltepe unvanli sUpermarketin  bulundugu yerdeki muagsteri portfoyl de
CarrefourSa’nin kontroline ge¢mis olmaktadir.

1997/1 sayili Teblig sadece malvaridinin mulkiyetinin devrini degil malvarhginin
yonetiminde hak sahibi olma yetkisi veren araglarin devrini de devralma iglemi olarak
kabul etmektedir. Kiralama yoluyla malvarliginin yénetiminin ele gecirilmesi veya
malvarliginin mulkiyetinin satin alinmasi iglemin finansmani ile ilgili bir durum olup,
malvarliginin yonetimi her iki durumda da devralana ge¢mektedir. Bu husus 1997/1
sayili Teblig’'in 2. maddesinde asagida sunuldugu gibi yer almaktadir:

“... kontrol, ayri ayri ya da birlikte, fillen ya da hukuken bir tesebblis Ulizerinde
belirleyici etki uygulama olanagini saglayan haklar, sézlesmeler veya baska araclarla
ve Ozellikle bir tegebblisiin malvarliginin tamami veya bir kismi Uizerinde mlilkiyet
veya isletimeye miisait bir kullanma hakkiyla veya bir tesebbdiistin organlarinin
olusumunda veya Kkararlari (zerinde belirleyici etki saglayan haklar veya
sbézlesmelerle meydana getirilebilir...”

Devir sdzlesmesine goére 1460 m?lik slpermarket minimum 10 yil sire ile
kiralanacaktir. Bu sure igerisinde CarrefourSa bu bodlgelerde mugsteri bagimlihgi
yaratabilecek, kemiklesmis belirli bir pazar payi elde edebilecektir.

Yukarida yer verilen agiklamalardan anlasildigi Gzere, bildirime konu islem, 1997/1
saylili Teblig bakiminda bir devralmadir.

1997/1 sayil Teblig’in 4. maddesine gore %25 pazar pay! siniri veya 25 milyon YTL
ciro esigini gegen birlesme/devralmalarin Kurul’a bildirilmesi zorunludur. CarrefourSA
ve Zergan'in 2007 yili Turkiye geneli toplam cirolar sirasiyla (................ ) YTL ve
(hereeeiennnn ) YTLdir. Bildirime konu islem acisindan 25 milyon YTL esigi
asildigindan, iglem Kurul’un iznine tabidir.

H.3.2. islemin Rekabetgi Etkilerinin Degerlendirilmesi

4054 sayili Kanun 7. maddesi ile “Bir ya da birden fazla tesebblisiin hdkim durum
yaratmaya veya hakim durumlarini daha da glglendirmeye yoénelik olarak, (lkenin
butind yahut bir kisminda herhangi bir mal veya hizmet piyasasindaki rekabetin
o6nemli blglide azaltiimasi sonucunu doguracak sekilde birlesmeleri (...)”
yasaklanmaktadir. Bu nedenle iglemin tuketim mallari organize perakende ve alim
(tedarik) pazarinda hakim duruma veya hakim durumun guclenmesine yol agip
acmadigi bu bolumde incelenmektedir.



08-76/1229-467

240
H.3.2.1. Tiiketim Mallari Organize Perakende Pazari

Devralma isleminin rekabetci etkilerinin incelenmesi igin Once sadece Mardin
Kiziltepe llgesi pazarinin daha sonra ise bu pazarin Mardin Il merkezi pazari ile
birlikte degerlendiriimesinde yarar vardir.

Dosya konusu devralma isleminden etkilenecek cografi pazarlar Mardin ili Kiziltepe
ligesi, Mardin il merkezi ve bu iki cografi bolgenin birlesiminden olugsan pazarlardir.

250 Devralma islemi icin taraflarin bu bdlgelerdeki pazar paylarina asagidaki tablolarda
yer verilmektedir.

Tablo 4 —Kiziltepe’'de Faaliyet Gosteren Marketler ve Pazar Paylari

Firma Sube Sayisi | Sube Satis Alani (m?) Yilhk Ciro (YTL) |Pazar Payi (%)
Zergan (....) (....) (....) (....)
(....) (....) (....)
Toplam: (....) (....) (....)
Tepeli (....) Toplam: (....) (....) (....)
Yoncam (....) Toplam: (....) (....) (....)
Sahgros (....) (....) (....) (....)
Bim (....) (....) (....) (....)
Toplam (....) Toplam: (....) (....) 100,00
Kaynak: Bildirim Formu
Tablo 5 — Mardin il Merkezinde Faaliyet Gdsteren Marketler ve Pazar Paylari
Firma Sube Sayisi | Sube Satis Alani (m?) Yillik Ciro (YTL) | Pazar Payi (%)
Migros (....) (....) (....) (....)
Emirgan (....) (....) (....) (....)
Can Gross (....) (....) (....) (....)
Toplam 3 (....) (....) 100,00

Kaynak: Bildirim Formu

Tablo 6 — Mardin il Merkezi ve Kiziltepe iigesi Cografi Pazarinda Faaliyet Gésteren Marketler ve Pazar
260 Paylari

Firma Sube Sayisi | Sube Satis Alani (m?) Yilhik Ciro (YTL) | Pazar Payi (%)
Zergan (....) (....) (....) (....)
(....) (....) (....) (....)
Toplam: (....) (....) (....)
Tepeli (....) 3 Adet Toplam: (....) (....) (....)
Yoncam (....) 2 Adet Toplam: (....) (....) (....)
Sahgros (....) 1 Adet: (....) (....) (....)
Bim (....) 1 Adet: (....) (....) (....)
Migros (....) (....) (....) (....)
Emirgan (....) (....) (....) (....)
Can Gross (....) (....) (....) (....)
Toplam (....) (....) (....) 100,00

Yukarida yer verilen tablolardan, Zegan’in Kiziltepe'deki her iki marketinin toplam
pazar payinin %(....) oldugu, devralma islemine konu 1460 m”lik stipermarketin
pazar payinin ise %(...) oldugu anlasiimaktadir. Mardin || merkezinde ise taraflardan



270

280

290

300

08-76/1229-467

higbirinin faaliyeti yoktur. Cografi pazarin Kiziltepe ve Mardin il merkezi olarak
belirlenmesi durumunda ise Zergan'in toplam pazar payinin %(....)’ye, devralma
islemine konu 1460 m?lik slpermarketin pazar payinin ise %(...)e dustigi
gbrilebilir. Ancak CarrefourSA’nin hem Mardin merkezde hem de Kiziltepe iigesinde
herhangi bir faaliyeti bulunmadigindan, islem herhangi bir yogunlasma
yaratamayacaktir.

H.3.2.2. Alim (Tedarik) Pazari

Gida agirlikli organize perakende sektorinde faaliyet gosteren tesebbuslerin Turkiye
genelindeki pazar paylarina Tablo 7’de yer verilmektedir.

Tablo 7 - Organize Perakende Sektorinde Pazar Paylari

Tesebbls Pazar Payi (%)

Migros (....)

CarrefourSA (-.)

BIM (....)

Metro (-..)

Tesco (-..)

Diger (....) ._

Kaynak: 21.2.2008 tarih ve 2008-3-29/01-08-TE sayili rapor.

Bu islem sonucunda CarrefourSA'nin Turkiye genelinde pazar payindaki artis ¢ok
kliguk duzeyde olacaktir. Dolayisiyla islem sonrasi CarrefourSA belirlenen alim
pazarlarinda ihmal edilebilir derecede ¢ok kuglk bir pazar payi artigi elde edecektir.

H.3.3. Diger Hususlar

Bildirim konusu devralma igleminin taraflari arasinda imzalanan Devir S6zlesmesi’'nin
6. maddesinde, Zergan’a halen Mardin ili Kiziltepe Ilgesinde isletmekte oldugu 365
m?"™ siipermarket hari¢ olmak {izere rekabet etmeme yikimliligl getirilmistir. S6z
konusu madde su sekildedir:

"Zergan, kendisinin, istiraklerinin, hissedarlarinin, hissedarlarinin istiraklerinin veya
hissedarlari ile igtirak baglantisi olan gercek ve tizel kigilerin, devrin
gerceklesmesinden sonra 2 yil boyunca, Sahlukbey Cad. Koghisar Mah. No:12
Kiziltepe’'de bulunan siipermarketleri haric olmak iizere devir tarihinde Mardin ilinde
ve ligelerinde perakende sektériinde (hipermarketler, stipermarketler, kendi Giriinlerini
satan indirimli satis magazalari, birden fazla markanin drlinlerini satan indirimli satis
magazalari ile  kategori bazinda indirimli  satis madazalari))  faaliyet
gbstermeyeceklerini veya bu siire zarfinda Mardin llinde bu sektérde istigal eden
mevcut veya kurulacak sirketlere ortak olamayacaklarini kabul ve taahhit eder”

Genel olarak birlesme/devralma islemine iligkin bir rekabet yasaginin yan sinirlama
olarak kabul edilmesi ve bu cercevede islemle birlikte degerlendiriimesi igin s6z
konusu yasagin “yogunlagsma ile dogrudan ilgili ve gerekli olma”, “sadece taraflar
acisindan kisitlayici olma” ve “orantililik” sartlarini saglamasi gerekmektedir. Dosya
mevcudu bilgi ve belgelerden; s6z konusu rekabet yasaginin her Ug¢ kriteri de

sagladigi anlasiimigtir.
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. SONUC
Duzenlenen rapora ve incelenen dosya kapsamina gore;

Bildirim konusu islemin 4054 sayili Kanun’un 7. maddesi ve bu maddeye dayanilarak
cikarilan 1997/1 sayili “Rekabet Kurulu’ndan izin Alinmasi Gereken Birlesme ve
Devralmalar Hakkinda Teblig” kapsaminda izne tabi olduguna; islem sonucunda ayni
Kanun maddesinde belirtilen nitelikte hakim durum yaratiimasinin veya mevcut hakim
durumun guglendirilmesinin ve bdylece rekabetin 6nemli dl¢glide azaltimasinin séz
konusu olmadigina, bu nedenle isleme izin veriimesine OYBIRLIGI ile karar

verilmigtir.



