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Sti. tarafindan igletilen ve Samsun ilinde bulunan Modern Pazar, Tirkis,
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Samsun ilinde bulunan Modern Pazar, Tuarkis, Gurblz, Bafra, 56’lar, Atakum,
Omiirevleri, Adalet, Gazi, Atakent, Pelitkdy ve inéni isimli stipermarketlerin, mevcut
kira s6zlesmelerinin devri yoluyla ve/veya yeni kira sozlesmeleri akdi vasitasiyla
CarrefourSa Carrefour Sabanci Ticaret Merkezi A.S. tarafindan sabit degerleriyle
birlikte devralinmasi isleminin, 4054 sayili Kanun’'un 7. maddesine dayanilarak
cikarilan 1997/1 sayili Tebli§ kapsaminda izne tabi bir devir iglemi oldugu, bununla
birlikte devralma islemi ile 4054 sayili Kanun’'un 7. maddesi ¢ergevesinde yeni bir
hakim durumun yaratiimasinin veya mevcut bir hakim durumun gugclendirilerek,
rekabetin 6nemli dlgude sinirlandirilmasinin s6z konusu olmamasi nedeniyle isleme
izin verilebilecegi

sonug ve kanaatine ulasildidi ifade edilmektedir.
H. INCELEME VE DEGERLENDIRME
H.1. Taraflar

H.1.1. CarrefourSA Carrefour Sabanci Ticaret ve Aligveris Merkezi A.S.
(CarrefourSA)

Dosya konusu islemde devralan taraf olan CarrefourSA, Turkiye'de kurulu, halka agik
bir anonim sirkettir. Sirket baslica Hipermarket ve Supermarketler formatlarinda
perakendecilik sektorinde Turkiye genelinde 470 magaza ile faaliyet gostermektedir.
Yaklasik 7.500 calisana sahip, CarrefourSA'nin ortaklik yapisina Tablo 1’de yer
verilmigtir.

Tablo 1- CarrefourSA Ortaklik Yapisi

Pay Sahibi

Pay Orani (%)

Carrefour Nederland B.V.

H.O.Sabanci Holding A.S

Bilfer Madencilik ve Turizm A.S.

Afife Ozel

IMKB' de Islem Géren

TOPLAM

CarrefourSA yonetim kurulu Uyeleri; Haluk Dinger (Yonetim Kurulu Bagkant),
Guillaume Henri Marie Vicaire (CarrefourSA Genel Mudurt), Christophe Emmanuel
Rabatel, Franck Emile Tassan, Eric Patrick Reiss, Christophe Guillaume Martin,

Thierry Garnier, Faruk Bilen, Muhterem Ahmet Ayka¢ ve Hayri Culhacrdan
olusmaktadir.

CarrefourSA’nin 2007 yili toplam cirosu (.................. ) (e )
TL, 2008 yili ilk dokuz aylik cirosu ise (.................. ) (e ) TL

olarak gerceklesmistir. CarrefourSA Samsun ilinde, biri il merkezinde biri Bafra
ilcesinde olmak Uzere iki sUpermarket ile faaliyet gostermektedir. CarrefourSA’nin
organize perakende pazarinda faaliyet gosteren diger bir sirketi ise DiaSA Dia
Sabanci Stpermarketleri Ticaret A.S.’dir.
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H.1.2. Pinar Marketgilik Gida Maddeleri Pazarlama ingaat Taahhiit Kozmetik
Uriinler Otomobilcilik ithalat ihracat Turizm Ticaret ve Sanayi Limited Sirketi
(Pmnar)

Pinar, perakende, gida maddeleri pazarlama, insaat, kozmetik, otomobilcilik ve
turizm alanlarinda ticari faaliyet gostermektedir. S6z konusu tesebbls Samsun
merkezde 11 ve Bafra’da bir olmak Uzere toplam 12 sUpermarket isletmektedir.
Pinar’in ortaklik yapisi Tablo 2’de sunulmaktadir.

Tablo 2- Pinar’in ortaklik yapisi

Pay Sahibi Pay Orani (%)
Nazim PINAR (.....)
Fevzi PINAR (.....)
TOPLAM 100,00

Pinar'in yonetim kurulu Uyeleri Nazim Pinar ve Fevzi Pinardir. Pinar'in 2008 yili

toplam  cirosu (..., ) (e ) TL olarak
gerceklesmistir. Dosya mevcudu bilgi ve belgelerden, bu cironun (.................. )
P ) TL’sinin Samsun il merkezindeki magdazalardan,
(heeeeeiiiennns ) (e ) TL’sinin ise Bafra ilgesindeki

magazadan elde edildigi anlasiimistir.

Pinar’in devir dncesi islettigi stipermarketlere iliskin m? ve ciro bilgilerine Tablo 3'te
yer verilmigtir.

Tablo 3 — Pinar’in islettigi Stipermarketler

Sube Sube Satis Alani (m?) 2008 Cirosu (TL)
Atakent (....) (cvereninannn, )
Gazi (....) (ceeienannnnnn, )
Inénii (....) (ceeienannnnnn, )
Pelitkdy (....) (ceeienannnnnn, )
Adalet (....) (cvereninannn, )
Omdirevleri (....) [ )
Atakum (....) (coreeninninanns )
56'lar (....) (ceeienannnnnn, )
Bafra (....) (coreeninninanns )
Gurbuz (....) (cvereninannn, )
Turkis (....) (ceeienannnnnn, )
Modern Pazar (....) (coreeninninanns )
TOPLAM (....) (ceeienannnnnn, )

H.2. ilgili Pazar
H.2.1. Sektore iligkin Genel Bilgiler

Hizl tiketim mallari (HTM) perakendeciligi, raf devir hizlari yuksek, fiyatlari diguk,
satin alma karari icin fazla disunilmeyen, kisa sureli stoklanan ve surekli tiketilen
gida, icecek, kisisel bakim Uranleri, kozmetik ve temizlik Granleri gibi Grlnlerin son
kullanicilara satisi hizmetidir. Blyuk o6lgekli HTM perakende magazalarinin bir
kisminda mobilya, elektronik gibi dayanikli tuketim mallarinin satisi yapiliyor olsa da
bu sektorln cirosunun ¢ok buyuk bir bélumia HTM satisindan gergeklesmektedir ve
bu magdazalarin tiketici gdzinde asil islevi HTM satisidir.
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HTM perakendeciligi sektorinin temel aktorlerini hipermarketler, stpermarketler,
orta marketler, marketler, bakkallar, blfeler, ihtisas magazalari olarak siralamak
mumkundur. Turkiye’de perakende pazarinin %60’in1 bakkal, market, bufe gibi
geleneksel satis noktalari olusturmaktadir. Geleneksel perakendecileri olusturan
bakkallarin HTM perakendeciligi igerisindeki pay! gittikce azalmakta ve bunlar
zamanla yerlerini modern perakendecilere birakmaktadir. Alisveris Merkezleri ve
Perakendeciler Dernegi verilerine gére organize perakende yatirimlarinin énemli bir
gOstergesi olan aylik toplam metrekare rakamlari, 2008 yili Haziran ayinda bir dnceki
yilin ayni dénemine gore %25 oraninda bir artis sergilemistir. Yasanan bu slreg¢
icerisinde modern perakendecilik yapan buylk c¢apl, zincir magazalar birlesme ve
devralmalar yoluyla kendi iclerinde birlesmelere gitmektedir. Nitekim 2005 ve 2006
yillarinda Kurul'un izniyle gergeklesen Carrefoursa/Gima', Migros/Tansas® ve
Kiler/Canerler® devralmalari bu yénelimin énemli gdstergeleridir.

Sektdrun iginde bulundugu dénisum sureci, modern sektdérde gergeklesen birlesme
ve devralmalari son derece hassas hale getirmektedir. Oniimizdeki dénemde,
geleneksel kesimin agirligini yitirecek olmasi, hem tedarikcilerle hem de tuketicilerle
iliskiler acisindan modern sektdrde rekabetgi bir yapr olusmasinin dnemini
arttirmaktadir.

H.2.2. ilgili Uriin Pazar

ilgili Pazarin Tanimlanmasina iliskin Kilavuz'da 1997/1 sayili Tebli§’e atifta bulunarak
ilgili Grin pazarinin tespitinde dikkate alinacak unsurlar belirtiimektedir. Buna gore
ardn pazarinin tespitinde tuketicinin gézunde fiyati, kullanim amaglari ve nitelikleri
bakimindan ayni sayilan mal ve hizmetlerden olugsan pazar dikkate alinmakta, ayrica
tespit edilen pazar etkileyebilecek diger unsurlar da degerlendirilebilmektedir

Tlketim mallari organize perakende sektdru agisindan alim ve satim pazarlari dosya
konusu devirde etkilenecek pazarlari olusturmaktadir. Bu nedenle ilgili Grin pazari,
esas olarak tuketim mallari perakende pazari ve alim (tedarik) pazari bagliklari
altinda degerlendirilecektir.

H.2.2.1. Tuketim Mallari Perakende Pazari

28.1.2008 tarih ve 06-04/56-M sayili ilgili Pazarin Tanimlanmasina iliskin Kilavuz’'un
20. paragrafinda; inceleme konusu islem, gerek uriin gerekse cografi agidan olasi
alternatif pazar tanimlari ¢ergevesinde rekabetgi endiseler yaratmiyor ise pazar
tanimi yapilmayabilecegi belirtiimigtir. S6z konusu Kilavuz'un ilgili hukmuinden
hareketle, Kurul'un benzer dosyalardaki farkli pazar tanimlamalarinin varligi ve
bildirime konu islemin etkilerinin incelendigi alternatif pazar tanimlarinda basvuruya
konu devralmanin rekabeti bozucu bir etki yaratmayacak olusu, dosya konusu igleme
iliskin  HTM perakende pazari bakimindan ilgili Grin pazari tanimi yapiimasi
gerekliligini ortadan kaldirmaktadir. Bu sebeple bu pazar bakimindan dosya konusu
islemde, kesin bir ilgili Urin pazari tanimi yapilmasina gerek olmadidi kanaatine
variimistir.

' 17.6.2005 tarih ve 05-40/557-136 sayili Kurul karari
231.10.2005 tarih ve 05-76/1030-287 sayili Kurul karari
% 4.5.2006 tarih ve 06-32/392-102 sayili Kurul karari
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H.2.2.2. Alim (Tedarik) Pazari

Ureticiler ile perakendeciler arasinda yer alan alim pazarinda, Uretici agisindan
onemli nokta, Ureticinin Uretimini degistirme ve Uretimini farkll kanallarda satabilme
esnekligidir. Genelde ureticiler belirli bir Grlin veya Urin grubunda uzmanlasarak
Uretim yapmaktadir. Ureticilerden siipermarket ortaminda satilan Griinlerin hepsini
uretmelerini beklemek, dolayisiyla tek bir tedarik pazarindan bahsetmek mumkin
degildir. Bu nedenle, alim gucuyle ilgili yapilacak incelemenin, Uretim anlaminda
birbirine ikame teskil eden Urlnlerin bir araya geldigi Gran gruplarini ayri ilgili pazarlar
seklinde tanimlamak suretiyle yapilmasi yerinde olacaktir. Bu baglamda alim pazari,
supermarket ortaminda satilan gida agirlikhi hizli tiketim Granleri dikkate alinarak, et
ve et UrUnleri, beyaz et ve yumurta UrUnleri, unlu Uranler, satlG Grtnler, bira, sarap ve
alkollt ickiler, alkolsuz igkiler, sicak icecekler (kahve ve gay), sekerli Urunler (cikolata,
kek gibi), temel gidalar (un, seker, pirin¢ gibi), dondurulmus Urinler, bebek mamalari,
ev hayvanlari yiyecekleri, vicut bakim Grinleri ve ev temizlik GrGnleri olarak ayri ayri
belirlenmistir.

H.2.3. ilgili Cografi Pazar

Devralmaya konu olan magazalarin 11'i Samsun il merkezinde, biri ise Bafra
ilcesindedir. Bafra ilgesi ile Samsun il merkezi arasinda yaklasik 50 km'lik mesafe
bulunmaktadir. Ote yandan Samsun il merkezinin ve Bafra’nin yasam alani olarak
birbirlerine dogru gelismesi, iki merkez arasi ulasim kolayhgdi ve aligveris alanlari gibi
ticari ve sosyal mekanlarin genellikle iki merkezin arasinda konumlanmasi nedeniyle
cografi pazar “Samsun il merkezi ve Bafra ilgesi” olarak tespit edilmigtir.

Alim pazarinda ilgili cografi pazar ise konu ile ilgili alinmig olan dnceki Kurul kararlari
da dikkate alinarak “Turkiye” olarak belirlenmistir.

H.3. Yapilan Tespitler ve Hukuki Degerlendirme
H.3.1. islemin Niteligi

incelemeye konu islem Pinar tarafindan isletilen ve Samsun ilinde bulunan Modern
Pazar, Turkis, Glrbiiz, Bafra, 56’lar, Atakum, Omirevleri, Adalet, Gazi, Atakent,
Pelitkdy ve Indnd isimli stipermarketlerin, mevcut kira sézlesmelerinin devri yoluyla
ve/veya yeni kira sozlesmeleri akdi vasitasiyla CarrefourSa tarafindan sabit
degerleriyle birlikte devralinmasidir. Devir s6zlesmesine gore Rekabet Kurulu onayi
akabinde devir konusu suUpermarketler icin imzalanacak kira sdzlesmelerinin
CarrefourSa lehine tapuya serh edilmesi ve devredilecek sabit kiymetlerin
teslimlerinin gerceklestiriimesi dngdrulmektedir.

Kira sozlesmesinin devri yoluyla Pinara ait kiracihk haklarn CarrefourSa’ya
devredilecektir. Ayrica islem kapsaminda supermarketlere ait olan demirbaslar (sabit
kiymetler) CarrefourSa tarafindan alinacaktir. Ayrica dosya konusu islem ile
CarrefourSA, Pinar'in masteri karti uygulamasi sonucu elde ettigi musterilere iliskin
bilgileri de Pinar’dan devralacaktir. Sonug olarak kira s6zlesmesinin devri ile yukarida
bahsi gecen supermarketlerin bulundugu yerdeki musteri portféoyl CarrefourSa’nin
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kontroline gecgecektir. CarrefourSA’nin akdedecedi kira sdézlesmelerinin minimum 10
yil sureli olmasi hedeflenmektedir.

1997/1 sayili Teblig sadece malvarhdinin ve mulkiyetinin devrini degil malvarhiginin
yonetiminde hak sahibi olma yetkisi veren araglarin devrini de devralma iglemi olarak
kabul etmektedir. Kiralama yoluyla malvarliginin yénetiminin ele gecirilmesi veya
malvarliginin mulkiyetinin satin alinmasi iglemin finansmani ile ilgili bir durum olup,
malvarliginin yénetimi her iki durumda da devralana ge¢mektedir. Bu husus 1997/1
sayili Teblig’in 2. maddesinde “... kontrol, ayri ayri ya da birlikte, fillen ya da hukuken
bir tegsebbliis (zerinde belirleyici etki uygulama olanagini saglayan haklar,
sézlesmeler veya baska araclarla ve é6zellikle bir tegebbiistin malvarliginin tamami
veya bir kismi (zerinde mlilkiyet veya isletiimeye mdisait bir kullanma hakkiyla veya
bir tesebbliisiin organlarinin olusumunda veya kararlari Uzerinde belirleyici etki
saglayan haklar veya s6zlesmelerle meydana getirilebilir...” seklinde yer almaktadir:
Dolayisiyla bildirime konu islem, 1997/1 sayil Teblig bakimindan bir devralmadir.

1997/1 sayili Teblig’in 2. maddesi anlaminda birlesme veya devralma kabul edilen bir
islemin, Rekabet Kurulu’ndan izin almak tUzere bildiriimesi zorunlu bir islem olarak
degerlendirilebilmesi icin, ayni Teblig’'in 1998/2 sayili Tebli§ ile degisik 4. maddesine
gore, “...islemi gerceklestiren tesebbuslerin, tlkenin tamaminda veya bir béliminde
ilgili Grin piyasasinda, toplam pazar paylarinin, piyasanin %25’'ini agsmasi veya bu
orani asmasa bile toplam cirolarinin yirmi bes milyon TL agmasi...” gerekmektedir.

CarrefourSA’nin 2008’in ilk 9 aylik boluminde elde ettigi ciro (.................. )
P ) TL'dir. 2008 yilinda Pinar ise toplam (.................. )
P )TL ciro elde etmistir. Her ne kadar CarrefourSA’'nin

2008 yil sonu ciro bilgileri henlz netlesmemis olsa da, mevcut ciro toplamlari 1997/1
saylili Teblig’de belirtilen 25 milyon TL'lik ciro esigini astigindan, islem izne tabidir.

H.3.2. islemin Rekabetgi Etkilerinin Degerlendirilmesi

4054 sayili Kanun 7. maddesi ile “Bir ya da birden fazla tesebblisiin hdkim durum
yaratmaya veya hakim durumlarini daha da giglendirmeye yoénelik olarak, (lkenin
butind yahut bir kisminda herhangi bir mal veya hizmet piyasasindaki rekabetin
o6nemli blgiide azaltiimasi sonucunu doguracak sekilde birlesmeleri (...)”
yasaklanmaktadir. Bu nedenle iglemin tuketim mallari organize perakende ve alim
(tedarik) pazarinda hakim duruma veya hakim durumun guclenmesine yol agip
acmadigl asagida incelenmektedir.

H.3.2.1. Tiketim Mallari Organize Perakende Pazari

Basvuru konusu islem bakimindan kesin bir ilgili Grln pazari veya cografi pazar tespit
edilmemesine ragmen, “Samsun il merkezi ve Bafra ilgesi” cografi pazarinda iglemin
300 m?den bilylik alana sahip siipermarketlerin ve 300-1000 m? arasi satis alanina
sahip supermarketlerin yer aldigi tiketim mallari organize perakende pazarlarinda
etkileri incelenmistir. Belirtilen cografi pazarda faaliyet gostermekte olan firmalara
iliskin pazar paylarini gésterir tablolar 300-1000 m? alana sahip ve 300 m? (istii alana
sahip supermarketler igin ayri ayri asagida sunulmaktadir.

Tablo-4 Samsun Merkez ve Bafra ilgesinde faaliyet goésteren 300 m? lizeri alana sahip sUpermarketler
ve pazar paylari
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Firma Sube Sayisi | Toplam Satis Alani (m?)* | Yillik Ciro (TL) | Pazar Payi (%)
Akyliz (...) (...) (ceeienannnnnn, ) (...)
Bahar (...) (...) (ceeienannnnnn, ) (...)
Balcioglu Market (...) (...) (coreeninninanns ) (...)
BIZIM (...) (...) (ceeienannnnnn, ) (...)
Celikler Gida (...) (...) (ceeienannnnnn, ) (...)
Cinar (...) (...) (coreeninninanns ) (...)
Siiper Market (300<1000m°) (... (... [ ) (..)
Siiper Market (>1000m?) (...) (...) (cvereninannn, ) (...)
Makromarket (...) (...) (coreeninninanns ) (...)
Migros (>1000m®) (...) (...) (ceeienannnnnn, ) (...)
Migros (300<1000m?) (... (... [ ) (..)
CarrefourSA (...) (...) (cvereninannn, ) (...)
CarrefourSA (...) (...) (cvereninannn, ) (...)
Pinar (300<1000m°) (...) (...) (ceeienannnnnn, ) (...)
Pinar (>1000m?) (...) (...) (ceeienannnnnn, ) (...)
TOPLAM 34 28.745 133.016.753,83 100,00

Tablo-5 Samsun Merkez ve Bafra ilgesinde faaliyet gosteren 300-1000 m? arasi alana sahip
supermarketler ve pazar paylari

Firma Sube Sayisi | Toplam Satis Alani (m?)° | Yillik Ciro (TL) | Pazar Payi (%)
Akyiiz (...) (...) (ceeienannnnnn, ) (...)
Bahar (...) (...) (ceeienannnnnn, ) (...)
Balcioglu Market (...) (...) (e, ) (...)
BIZIM (...) (...) (ceeienannnnnn, ) (...)
Celikler Gida (...) (...) (ceeienannnnnn, ) (...)
Cinar (...) (...) (coreeninninanns ) (...)
Super Market (...) (...) (ceeienannnnnn, ) (...)
CarrefourSA (...) (...) (cvereninannn, ) (...)
Pinar® (...) (...) (o ) (...)
Migros (...) (...) (coreeninninanns ) (...)
TOPLAM 24 23.522 70.214.678,15 100,00

Tablolardan, Samsun il merkezi ve Bafra ilgesinde devre konu marketlerin, 300 m? ve
Uzeri alana sahip sUpermarketlerin yer aldigi organize perakende pazarinda %(...)
pazar payina sahip oldugu goériimektedir. Ayni pazarda CarrefourSA’nin pazar payi
ise %(...)dur. islem sonrasinda CarrefourSA’nin anilan pazardaki pazar payi
%(...)ye gikacaktir. 300-1000 m? arasi alana sahip siipermarketlerin olusturdugu
organize perakende pazarinda ise Pinar’in pazar payi %(...), CarrefourSA’nin pazar
pay! %(...), iki tesebbusln toplam pazar payi ise %(...)'dir. Anilan islem sonucu ilgili
bdlgede CarrefourSA’'nin pazar payl %(...) seviyelerine yukselmektedir. Ancak ilgili
pazarlarda ulusal capta faaliyet gosteren Migros’un magazalarinin yani sira ¢ok
sayida yerel zincirin bulunmasi nedeniyle, bu pazar payl artisina ragmen,
CarrefourSA’nin pazar gucinde Onemli Olgide bir artis olmayacaktir. Ayrica
potansiyel rekabet olanaklarinin acgik oldugunu sdylemek mumkundur. Zira Kipa,
Kiler gibi ulusal d&lgekli zincirler hentz bu bodlgede faaliyet gostermeye
baslamamiglardir. Son olarak Makromarket'in bu bdlgede bazi marketleri (Afra ve

* Tablonun bu siitununda tesebbiislerin 300 m? ve tizeri alana sahip subelerinin toplam satig alani verilmis olup,
hesaplamaya dahil olan her bir subenin satis alani 300 m?nin Gzerindedir.

® Tablonun bu siitununda tesebbiislerin 300-1000 m? alana sahip subelerinin toplam satis alani verilmis olup,
hesaplamaya dahil olan her bir subenin satis alani 300-1000 m? arasmdadlr

® Pinar'in Samsun il merkezindeki diger 3 magazasinin satis alani 300m?nin altinda oldugundan, bu magazalara
iligkin bilgiler tablolara dahil edilmemigtir
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Kaya Market) devralarak faaliyet gostermeye baslamasi da CarrefourSa Uzerinde
rekabetci baski yaratabilecektir.

H.3.2.2. Alim (Tedarik) Pazari

Gida agirlikli organize perakende sektorinde faaliyet gosteren tesebbuslerin Turkiye
genelindeki 2007 yilina ait pazar paylarina Tablo 6’da yer verilmektedir.

Tablo 6 - Organize Perakende Sektorinde Pazar Paylari

Tesebbls Pazar Payi (%)

Migros

CarrefourSA

BIM

KIPA

Kiler

Diger

TOPLAM

Bu pazarda ulusal zincir olmayan Pinar'in pazar payinin %(...)’den ¢ok daha disuk
oldugu tahmin edilmektedir. Bu igslem sonucunda CarrefourSA’nin Turkiye genelinde
pazar payindaki artis ¢ok klglk duzeyde olacaktir.

H.3.3. Rekabet Etmeme Yukumlulugu

Bildirim konusu devralma isleminin taraflari arasinda imzalanan Devir S6zlesmesi’'nin
8. maddesinde, Pinar’in, Samsun ilinde organize perakende sektérinde 3 yil sire ile
faaliyette bulunmayacagdi belirtiimistir. Bu madde ile Pinar'a 3 yil sureli bir rekabet
etmeme yukumlulugu getirildigi aciktir.

Genel olarak birlesme/devralma islemine iligkin bir rekabet yasaginin yan sinirlama
olarak kabul edilmesi ve bu cercevede islemle birlikte degerlendiriimesi igin s6z

konusu yasagin “yogunlagsma ile dogrudan ilgili ve gerekli olma”, “sadece taraflar
acisindan kisitlayici olma” ve “orantililik” kriterlerini saglamasi gerekmektedir.

Dosya mevcudu bilgi ve belgelerden, Devir Sézlesmesi’nin 8. maddesinde yer alan
rekabet yasaginin yukarida sayilan her U¢ sarti da sagladigi anlasiimistir. Bu
nedenle s6z konusu rekabet yasaklarinin makul birer yan sinirlama oldugu kanaatine
variimistir.

. SONUC
Duzenlenen rapora ve incelenen dosya kapsamina gore;

Bildirim konusu islemin 4054 sayili Kanun’un 7. maddesi ve bu maddeye dayanilarak
cikarilan 1997/1 sayili “Rekabet Kurulu’ndan izin Alinmasi Gereken Birlesme ve
Devralmalar Hakkinda Teblig” kapsaminda izne tabi olduguna, islem sonucunda ayni
Kanun maddesinde belirtilen nitelikte hadkim durum yaratiimasinin veya mevcut hakim
durumun guglendiriimesinin ve bdylece rekabetin 6nemli dl¢lide azaltiimasinin séz
konusu olmamasi nedeniyle isleme izin veriimesine OYBIRLIGI ile karar verilmistir.



