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E. DOSYA EVRELERI: Kurum kayitlarina 18.09.2013 tarih ve 6561 sayi ile giren bildirim
Uzerine duzenlenen 10.10.2013 tarih ve 2013-3-59/MM sayili Menfi Tespit/Muafiyet Raporu
gorusulerek karara baglanmigtir.

F. RAPORTORLERIN GORUSU: ilgili raporda dosya konusu tip sézlesmelere 6zetle;

a) Marka ici rekabeti kisitladigindan 4054 sayili Rekabetin Korunmasi Hakkinda Kanun
(4054 sayili Kanun)’'un 8. maddesi kapsaminda menfi tespit belgesi verilemeyecegi,

b) Bildirim konusu s6zlesmelerin, yetkili dagiticilarin Dermalogica markasinin profesyonel
serisine ait Urlnlerinin satisini ve tum drdn gruplarinda internet Uzerinden satiglarini
kisitlamasi nedeniyle 2002/2 sayili Dikey Anlasmalara iliskin Grup Muafiyeti Tebligi
(2002/2 sayil Teblig)'nin tanidigi grup muafiyetinin kapsaminda olmadigi,

c) 4054 sayili Kanun’un 5. maddesinde sayilan sartlarin tamamini kargilanmasi nedeniyle
anilan sézlesmelere bireysel muafiyet taninabilecegi

sonug ve kanaatine ulasildigi ifade edilmigtir.

G. INCELEME VE DEGERLENDIRME

G.1. Taraflar

G.1.1. Antis Kozmetik ve Ticaret Uriinleri Tic. A.S. (Antis)

Antis, Hayashi, Dermalogica ve Triderma markali kozmetik artnlerin Turkiye’deki tek yetkili
distribttéradur. Bu Urtinlerden Dermalogica perakende seri ve profesyonel seri olmak Uzere
iki alt grup olup, eczane ve guzellik merkezlerinde, Hayashi ise eczane ve parfumerilerde,
Triderma ise eczane ve guzellik salonlarinda nihai tuketicilere satisa sunulmaktadir.

G.1.2. Yetkili Dagiticilar/Bayiler

Basvuru da spesifik bir nokta adi verilmemekle Urlnlerin satis kanallari i¢erisinde yer alan
Antis’in distribttorlaguna gergeklestirdigi Grtnleri nihai tiketiciye satacak ya da kullanacak
olan noktalar eczaneler, parfumeriler ve/veya guzellik salonlaridir.
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G.2. ilgili Pazar
G.2.1. ilgili Uriin Pazan

Kozmetik, 5324 sayili Kozmetik Kanunu cgergevesinde, insan vicudunun epiderma,
tirnaklar, killar, saclar, dudaklar gibi degisik dis kisimlarina, dislere ve agiz mukozasina
uygulanmak Uzere hazirlanmisg, tek veya temel amaci bu kisimlari temizlemek, koku vermek,
gorunumunu degistirmek ve/veya vucut kokularini duzeltmek ve/veya korumak veya iyi bir
durumda tutmak olan butln preparatlari ve maddeleri kapsamaktadir.

Genel anlamda kozmetik sektorundeki Urtnleri, bu drtnlerin dagitiminin yapildigr kanallar
bazinda, “harcidlem (mass) kozmetik Granler” ve “segici (selective) kozmetik Grlnler” olarak
ikiye ayirmak mumkindur. Bu ayrimin dayandigi temel nokta, segici kozmetik Granlerinin
diger drtnlerden farklilastiriimis 6zel niteliklere sahip olmasi dolayisiyla, farkl tretim ve
pazarlama yontemleri kullanilarak piyasaya arz edilmesidir. Harcialem Granler, marketler
gibi aligilagelmis perakende satis kanallariyla pazarlanip satilabilirken, segici Urlnlerde,
arandn satisi sirasinda 6zel egitimli personel goérevliendiriimekte, musteri ihtiyaglarini
belirleyebilmek igin ¢esitli cihazlar kullanilabilmektedir. Bu sebeple segici kozmetik Granleri,
harcidlem kozmetik Grlnlerinin aksine, marka bazinda uzman satis temsilcileri tarafindan
pazarlanmakta ve rafta satisi s6z konusu olmadigindan market kanalinda satiimamaktadir.
So6z konusu drunlerin satisiyla istigal eden sirketler, genel olarak, harcidlem kozmetik
drdnlerin satigi alaninda faaliyet gostermemektedir. S6z konusu Urlnler, pahali, yogun bir
sekilde satis artirici gaba gerektiren ve marka prestiji altinda satilan drtnlerdir.

Her ne kadar harcidlem drunler ile segici Urunlerin kullanim amaglari ayni olsa da, bu iki
urdn tiketiciye sunulmalari bakimindan birbirinden farklilasmaktadir. Bu farklilik sadece
aranlerin magteri ile bulustugu noktalar bakimindan degil, trn teshiri ve fiyatlari, pazarlama
stratejileri, marka imaji gibi baska alanlarda da ortaya ¢ikmaktadir. Sonug olarak, kullanim
amaclari bakimindan farklilagmayan iki urin grubu, nitelikleri ve fiyatlari bakimindan
birbirine ikame olamamaktadir. Kozmetik sektorunun “harcidlem (mass) kozmetik trtanler”
ve “secici (selective) kozmetik Urunler” seklinde ikiye ayrilarak degerlendirilmesinin yani sira,
“‘dermokozmetik” olarak nitelendirilen UGrin grubunun hangi kapsamda degerlendiriimesi
gerektigi de ilgili Griin pazarinin tespitinde énemlidir.

09.10.2007 tarih ve 07-78/969-369 sayili Kurul Kararinda, ilgili Grin pazari “dermokozmetik
artnler” olarak belirlenmistir. Kararda, dermokozmetik Griin grubunun, “giris ¢ikislara agik
ve markalar arasi rekabetin yogun oldugu, yuksek pazar paylarinin bulunmadigi bir gérinim
arz ettigi” ifade edilmis ve Dermalogica markasinin da dahil oldugu bu grupta ¢ok sayida
markanin rekabet halinde oldugu tespit edilmistir.

Dermokozmetik Urlnlerin, segici kozmetik Urlnler igerisinde degderlendirilmesi halinde de bu
tespit degismeyecektir. Diger bir deyisle, dermokozmetik Grunler katilsin veya katilmasin,
secici dagitim urunleri de ¢ok sayida tesebblisin hemen hepsinin birden fazla Grin ve
markayla faaliyet gosterdigi bir pazar niteligindedir. Nitekim 08.05.2008 tarih ve 08-32/401-
136 tarihli ve 09.10.2007 tarih ve 07-78/969-369 sayili Kurul kararlarinda da tespit edildigi
Uzere pazarda c¢ok sayida tesebbus, ¢ok sayida marka ile faaliyet gdstermektedir.
Dolayisiyla, “dermokozmetik Grtnler” olarak dar yahut bu trtnleri de icerecek sekilde “segici
kozmetik Urunleri” olarak genis belirlenmesi dosya baglaminda yapilacak incelemenin
sonugclarini degistirmeyecektir.

Bu gergevede, mevcut dosya bakimindan net bir Grin pazari tanimi yapiimamistir.
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G.2.2. ilgili Cografi Pazar

ilgili cografi pazar, 08.05.2008 tarih ve 08-32/401-136 sayili, 9.10.2007 tarih ve 07-78/969-
369 sayili Kurul kararlari da dikkate alinarak “Turkiye” olarak saptanmistir.

G.3. Yapilan Tespitler ve Hukuki Degerlendirme
G.3.1. Bildirime Konu Sozlesme

Basvuru konusu Antis ile muhtemel yetkili dagiticilari arasinda akdedilecek olan “yetkili
dagiticilik s6zlesmesi” (S6zlesme) tip sdézlesme olarak hazirlanmistir.

Sozlesme gercevesinde Antis, dagiticilari bazi nitel kriterler gergevesinde belirleyecektir. Bu
kapsamda satis yerinin konumu ve i¢ yerlesim durumu yetkili dagitici olabilmek agisindan
belirleyici olacaktir. Antis satis yerinin belirlenen sartlara uygun olmamasi halinde bayilik
vermeme hakkina sahiptir. Ayrica s6zlesme ile yetkilendiriimis dagitici olmak Gzere talepte
bulunan satig yerinin yakininda Antis ile hala ¢alismakta olan bagka bir yetkili dagitici varsa,
bayilik verip vermeme konusunda takdir hakki Antis’in olacaktir.

Sozlegsmenin “Satis Yeri” baslikli 1. maddesi geregdi yetkili dagitici kendisine bagl bagka
satis noktalari agmasi durumunda, Antis’e dnceden haber verme ve yazili onay alma
yukimlaliguna tasimaktadir. “Egitim” baslikli 2. maddede yetkili dagiticinin, markalarin
satis ve tanitimini en dogru sekilde yapabilmesi amaciyla elemanlarini Antis’in gerek
gordigu zamanlarda egitime gdénderecegi hukme baglanmistir. Ayni maddenin (d) bendinde
yer aldigi Uzere Antis’in egditimler sonrasi verdigi sertifikaya sahip olamayan kigiler Grin
satis| yapamayacak veya tavsiyelerde bulunamayacaktir.

Sozlesmenin “Satiglar” bashkli 3. maddesinde yetkili dagiticinin satis yapabilecegi
musterilere bazi kisitlamalar getirilmektedir. Yetkili dagitici Antis’ten aldigi Grlnleri Turkiye
pazarinda, perakende olarak, s6zlesmedeki satis yerinde satmayi ve profesyonel trunleri
kendi kabininde kullanmayi ve dolayisiyla bu UrUnleri higbir sekilde (Antis tarafindan yetkili
dagitici sifati ile yetkilendirilmemis) higbir topluluga, toptanciya, perakendeciye, yerli ve
yabanci tlccara satmamayi taahhit etmektedir. Sézlesmede profesyonel kullanim
urtnlerine (Dermalogica markasi altinda yer alan, ancak tuketicilerin evlerinde kullanmasi
icin perakende satigl olmayan drunler) 6zgu bazi hikimler de mevcuttur. Bu Urlnlerin
sadece cilt bakim salonlarinin kullanimi i¢in oldugu, Urinun hitap ettigi cilde gore farkli
editimlerin alinmasi gerektigi belirtiimistir. Buna bagli olarak, piyasaya yeni sunulacak olan
profesyonel Urlnlerin ancak o Urine 6zel egitimlerin alinmasi kosuluyla bayi tarafindan
kullanilabilece@i, bu sebeple de Dermalogica markasi altindaki profesyonel seriye ait
markalarin sadece Antis tarafindan dagiticilara gonderilebilecedi hukme baglanmaktadir.
Bu hiukmin dogurdugu sonug, yetkili dagiticilarin bu Grlnleri, Antis tarafindan yetkili dagitici
sifati verilip veriimedigine bakilmaksizin, hi¢bir noktaya bedelli veya bedelsiz olarak
veremeyecegidir. Antis aksi davranista sdzlesmeyi feshetme hakkini sakli tutmaktadir.

Antis’in tayin ettigi yetkili dagitici, mensei Antis olmayan UurUnleri igletmesinde teshir
etmemeyi ve satmamayi taahhit etmektedir. S6zlesmeye gore ayrica Urin kullanimindan
beklenen sonucun alinabilmesi ve tuketicinin dogru Urine yonlendirilebilmesi agisindan
yetkili dagitici, Antis’in yazili izni olmadan internet Gzerinden satis yapamayacaktir. Bayi
olmadigi halde internet Gzerinden satis yapan noktalar igin ayrica yasal islem yapilacagi da
hikme baglanmigtir.
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G.3.2. Menfi Tespit Degerlendirmesi

4054 sayili Kanun’un 8. Maddesinde; bir anlagsmanin, eylemin veya birlesme ve devralmanin
Kanun'un 4., 6. ve 7. maddelerine aykiri olmadigini gosteren menfi tespit belgesi
verebilecegi hUkme baglanmistir. Dosya konusu Sézlesmede saglayici Antis, Urlnlerinin
satisinl yapabilecek noktalari bazi nitel ve nicel kriterler bakimindan kisitlamaktadir. Bu
bakimdan kurulan dagitim sisteminde saglayici Antis tarafindan belirlenen kriterler
cercevesinde alici bayiler arasinda bir bakima ayrimciliga gidilmekte ve alici seviyesinde
marka ici rekabet kisitlanmaktadir. Ayrica Antis, kurdugu sisteme dahil olan yetkili
dagiticilarinin satiglari Uzerine de bazi kisittamalar getirmektedir. Soyle ki, Dermalogica
markasi altindaki profesyonel seriye ait markalari yetkili dagiticilar sadece Antis’ten temin
edecek, dolayisiyla bu Grun grubunda yetkili dagiticilar birbirlerine satis yapamayacaklardir.
Diger yandan yetkili dagiticinin Antis’in yazili izni olmaksizin internet Uzerinden satig
yapmasl da yasaklanmaktadir. S6z konusu Sozlesme ile Antis’in, marka igi rekabeti
sinirlandirdidi anlasildigindan Sézlesme’ye menfi tespit belgesi verilemeyecegi kanaatine
ulasiimistir.

G.3.3. Grup Muafiyeti Degerlendirmesi

Bir segici dagitim sisteminin 2002/2 sayili Tebli§ kapsaminda olabilmesi igin belirli 6zellikleri
tasimasi gerekmektedir. 2002/2 sayili Teblig'de secici dagitim sistemi; “saglayicinin,
anlasma konusu mallari veya hizmetleri sadece belirlenmis kriterlere dayanarak sectigi
dagiticilara dogrudan veya dolayli olarak satmayi taahhat ettigi, bu dagiticilarin da séz
konusu mallari veya hizmetleri yetkilendiriimemis dagiticilara satmamay taahhat ettigi bir
dagitim sistemi” olarak tanimlanmigtir. Saglayici, sistem tyelerinin kendi aralarindaki alim
ve satimlarini engellememelidir. Ayrica, bir sistem Uyesinin yetkili olmadigi yerde faaliyet
gostermesinin yasaklanmasi hakki, sakli kalmak kaydiyla, perakende seviyesinde faaliyet
gOsteren sistem Uyelerinin son kullanicilara yapacaklari aktif veya pasif satislar da
kisittanmamalidir. Bildirime konu Sozlesmede, yetkili dagitici, diger yetkili dagiticilar harig
hicbir topluluga, toptanciya, perakendeciye, yerli ve yabanci tliccara S6zlesme konusu
urunleri satamayacaktir. Bir baska deyisle, bayiler nihai tuketicileri diginda, kendileri gibi
yetkilendirilmis dagiticilara Griin satabilecektir. Ancak, Dermalogica markasi altinda yer alan
profesyonel seri Urtnlerin satisi ile sinirli olmak tUzere bu hikme bir istisna getirilmistir. Bu
urinlerin guzellik salonlari gibi cilt bakiminda egitimli kigilerin calistigi yerlerde
kullanilabilmesi, daha detayli bir egitim gerektirmesi sebebiyle piyasaya yeni verilecek olan
profesyonel urlnlerin ancak o urine 6zel egitimler alan bayiler tarafindan kullanilabilecedi,
bu sebeple sadece Antis tarafindan dagiticilara gonderilebilecegdi hikme baglanmaktadir.

Sozlegsmede satislar konusundaki bir diger kisitlayici hukim de yetkili dagiticinin Antis’in
yazili izni olmaksizin internet Uzerinden satis yapamayacadidir. Halbuki secici dagitim
sisteminde saglayici, perakende seviyesinde faaliyet gdOsteren sistem Uyelerinin son
kullanicilara yapacaklari aktif veya pasif satislari kisittamamalidir.

Sozlesme, Dermalogica markasi altinda yer alan profesyonel trlnler igin yetkili dagiticilara
sadece Antis’ten satin alma yukumluligu getirmesi ve yetkili dagiticilarin internet tGzerinden
yapacaklari satiglari Antis’in iznine baglamasi sebebiyle 2002/2 sayili Teblig’in tanidigi grup
muafiyetinin kapsami disina gikmaktadir.

417



13-59/831-353
G.3.4. Bireysel Muafiyet Degerlendirmesi

G.3.4.1. Mallarin Uretim veya Dagitimi ile Hizmetlerin Sunulmasinda Yeni Geligsme ve
lyilesmelerin ya da Ekonomik veya Teknik Gelismelerin Saglanmasi

Bu madde kapsaminda dile getiriimesi gereken en dnemli husus, Antis tarafindan segici
dagitim sistemi olusturulmasinin altinda yatan temel sebeptir. Antis, GrGnlerinin dagitimi ve
tuketicilere sunulmasi bakimindan tuketicilerin tam olarak beklentilerini sagdlayacak ve
marka imajini destekleyecek kaliteli satis noktalarina dagitim yapmay! istemektedir. Dosya
konusu Sozlesmeyi grup muafiyeti kapsami disina gikaran iki hikimde de agikga gozetilen
amag tuketicilere Grintn en dogru bicimde sunulmasini saglamaktir. Dermalogica markasi
perakende seri ve profesyonel seri olmak Uzere iki alt kategoriye sahiptir. Profesyonel
urtnler perakende satigi olmayan, guzellik salonlarinda cilt bakiminda kullanilan Granlerdir.
Tulketicilerin bu Uranlerden beklentileri diger driinlere nazaran daha yuksek olup, bu trUnleri
uygulayacak Kkisilerin gerekli egitimleri almis olmasi, diger UrlUnlerin satigini yapacak
personele gore ¢cok daha onemlidir. Bu sinirlama tum yetkili dagiticilari kapsamamakta,
amaca uygun olarak sadece guzellik salonlarini igermektedir. Bir guzellik salonunun, diger
guzellik salonunun bu marka altindaki yeni bir GrGn icin gerekli egitimi alip almadigini
gOzeterek satis yapmasi pek mumkin degildir. Oysa ki Antis egitimin alinmis olup
olmadigina bagli olarak satislarini gerceklestireceginden, Urinden beklenen fayda ancak bu
durumda tam olarak saglanabilecektir. Bu Urtnler igin yetkili dagiticilar arasindaki satiglarin
serbest olmasi halinde her zaman bir risk mevcut olacaktir. internet tizerinden yapacaklari
satiglar icin Antis’ten izin alma gerekliligi, secici dagitim sistemine dahil sistem Uyelerinin
son kullanicilara yapacaklari satislari kisittamaktadir. Bu hikmin getiriime gerekgesi;
tuketicinin, cilt yapisina uygun urtn kullanmasi o Urinden en yuksek faydanin alinabilmesi
icin sart oldugu Antis yetkilisince ifade edilmistir. Zira cilt yapisi kullanilan kozmetik Grandn
etkilerine bagli olarak bazi degisikliklere ugrayabilmekte, ¢evresel faktdrler donem donem
farkli ariin kullanimini gerekli kilmakta ya da cildin yaglanmasi sonucu ihtiya¢ duyulan trin
ilerleyen donemlerde degisiklik gosterebilmektedir. Tuketicinin satis elemani tarafindan Grin
ve kullanimi hakkinda bilgilendirilmesinin segici dagitim sistemindeki merkezi 6nemi,
internet Gzerine getirilen yasaklamanin hakli bir gerekgesi haline gelmektedir. Zira internet
yoluyla yapilan satiglarda, gercek bir satis alani ortaminda satis elemani ve tiketici arasinda
var olan fiziksel temas olusamayacagindan, sistemin kurulmasi ile beklenen gelisme bu
kanaldaki satislarda gerceklesememektedir. Ayrica, eger tlketici internet Gzerinden alim
gerceklestirirse, Urinin cilt yapisina uygunlugu konusunda hataya dusebilecek veya
kullanimi konusunda eksik bilgi sahibi olabilecektir. Bu durumda tlketici, Antis Urlnlerinden
bekledigi fayday elde edememenin verdigi memnuniyetsizlik sonucu, markaya yonelik
yanlig bir algilama geligtirebilecektir. Bu durum da Antis’in secici dagitim sistemi ile
hedefledigi marka imaji olusturabilme amacina ulasamamasi anlamina gelmektedir. Ayrica
internet Uzerinden satislar segici dagitim sisteminin gereklerini saglayamayacagindan bu
satiglarin yetkili dagiticilar bakimindan kisittanmasi, 6ngoérulen dagitim sisteminde
hedeflenen tuketici faydasi agisindan bir gerekliliktir.

Dolayisiyla, s6z konusu Soézlegsmenin Kanun’un 5. maddesinde yer alan “mallarin tretim
veya dagitimi ile hizmetlerin sunulmasinda yeni gelisme ve iyilesmelerin ya da ekonomik
veya teknik gelismenin saglanmasi” seklindeki sarti sagladigi kanaatine ulasilmistir.

G.3.4.2. Tiiketicinin Bundan Yarar Saglamasi

Secici dagitim sistemi yoluyla, kozmetik gibi insan sagligi bakimindan dogru kullanimin ¢ok
onemli oldugu bir Grinde, tuketicinin drin ve kullanimi bakimindan bilgilendirilmesi
saglanmakta ve bu cercevede yetkili dagiticilarin satis personeline Urtnlere iliskin egitim
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alma zorunlulugu getiriimektedir. Tuketicinin bu Urlnlerden elde edebilecedi en onemli
faydalardan biri, Uriine yonelik gerekli bilgiye sahip olmaktir. Antis bunu saglayabilmek igin
dagiticilara uzman calismasi ve deneme urinu (tester) destedi gibi bazi ayricaliklar da
tanimaktadir. Hatta tuketicinin bu faydayi elde edebilmesini tam olarak saglayabilmek
acisindan da yetkili dagiticilarin satiglari Gzerinde bazi kisittamalara gidilmektedir. TUketici
ancak bu kisitlamalar gercevesinde sistemin 6ngordugu faydalari elde edebilecektir.

G.3.4.3. ilgili Piyasanin Onemli Bir Béliimiinde Rekabetin Ortadan Kalkmamasi

Secgici dagitim sistemi ilk olarak getirdigi kriterler bakimindan marka ici rekabeti
engelleyebilir. Ancak yukarida da ifade edildigi Uzere, bildirime konu Sozlesme
kapsamindaki kriterlerin Grtun niteligine uygun oldugu ve rasyonel gerekcelere dayandigi
kanaatine varilmistir. Bu bakimdan kriterlerin marka i¢i rekabeti engelleyecegi yonunde bir
degerlendirme yapmak mumkin dedgildir. Bir segici dagitim sisteminde sec¢im kriterlerinin
yani sira, anlagsmalarla getirilen diger ilave yukumlilik ve sinirlamalar da rekabetin
kisittanmasina yonelik yapilan analiz agisindan énemlidir. Segici dagitim sisteminde marka
ici rekabeti gbzetmek icin yetkili dagiticilarin, sistem Gyesi diger dagiticilara satis yapmasi
uzerine herhangi bir kisitlama getiriimemesi 6ngoriulmektedir. Bildirime konu Sodzlesme
sadece bir Grtin grubu icin bu duruma aykiri bir dizenleme getirmektedir. Ancak s6z konusu
ardn grubunun guzellik salonlari gibi dar bir kullanim ile sinirli olmasi ve kisittamanin segici
dagitim sisteminden beklenen faydanin elde edilebilmesi bakimindan gerekli olmasi
nedeniyle, bu duzenleme ilgili piyasanin énemli bir boluminde rekabetin kisittanmasi
sonucuna yol agmayacaktir. Ayrica, yetkili dagiticilar arasindaki satislar Gzerine herhangi
bir kisitlama getiriimedigi surece, internet Uzerinden yapilan satislarin yasaklanmasi, marka
ici rekabeti 6nemli oranda etkilemeyecektir. Guzellik salonlarinda kullanilan Dermalogica
markasi altindaki profesyonel drtnler haricindeki diger tum markalarda, yetkili dagiticilarin
kendi aralarindaki satislara herhangi bir yasaklama getiriimemektedir. Diger taraftan,
Dermalogica markasinin profesyonel seri Urlnlerinin yetkili dagiticilar arasinda satiimasi
yasaklanmaktadir. Bu yasaklamanin degerlendiriimesinde bu Grdnlerin nitelikleri 6nem
kazanmaktadir. Bir bakima nihai tuketiciler profesyonel seri UrUnleri degil, bu urtnlerin
kullanildigi bir cilt bakimi hizmetini satin almaktadir. Bu sebeple bu drunler igin internet
satislarina getirilen yasaklama vyetkili dagiticilarin nihai tlketiciye yaptiklari satislarin
engellenmesi anlami tagimamaktadir. Diger tum Urunlerde de yetkili dagiticilar birbirlerine
ardn satigi yapabildiginden, bu UrUnlerdeki internet satisi yasaginin marka ici rekabeti
onemli Ol¢glide kisitlamayacagi kanaatine varilmigtir. Sézlesmenin marka igi rekabete
etkisinin degerlendiriimesi agisindan en énemli husus, pazarda markalar arasi rekabetin
varhgidir. Gegmis tarihli kurul kararlarina da konu edildigi Uzere pazar yeni girislerin
yasandigi, ar-ge faaliyetlerinin yogun oldugu rekabetgci bir pazar goérinimu sergilemektedir.
Zira marka igi rekabetteki azalma sadece markalar arasi rekabetin sinirli oldugu durumlarda
sorun olmaktadir. Bu bakimdan saglayicinin ve rakiplerin pazardaki konumu ve pazardaki
giris engelleri, ticaretin seviyesi, pazarin olgunlugu ve secici dagitim aglarinin sayisi
muhtemel rekabeti bozucu etkilerin tespitinde merkezi bir éneme sahiptir. Taraflarin
tahminine gore, en yakin rakiplerinin DDF, Avene, Bioderma, Vichy ve La Roche oldugu,
ancak bunun yani sira pek ¢ok pazar oyuncusunun bulundugu, pazara yeni giriglerin de
oldugu dosya igeriginden anlasiimistir.

Bildirime konu Soézlesmede Antis yetkili dagiticlya sadece stant bakimindan manhasirhk
hikmu getirmekte, nokta igerisinde bagka marka Grdnlerin satilmasina herhangi bir kisittama
getirmemektedir. Dolayisiyla stant ile sinirli olan ve magaza ici rekabeti engellemeyen bu
anlasmanin pazarda mevcut ve yeni girecek tesebbusler agisindan dagiticilara ulagsmak
bakimindan bir giris engeli yaratmasi s6z konusu olmayacak ve markalar arasi rekabet bu
sozlesme ile kisittanmayacaktir. Dolayisiyla bildirme konu Sodzlesme ile ilgili piyasanin
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onemli bir bélumunde rekabetin ortadan kalkmadigi kanaatine variimistir.

G.3.4.4. Rekabetin (a) ve (b) Bentlerindeki Amaglarin Elde Edilmesi igin Zorunlu
Olandan Fazla Sinirlanmamasi

Bildirime konu S6zlesmeyi 2002/2 sayili Teblig ile taninan grup muafiyetinin kapsami disina
cikaran ve yetkili dagiticilarin satislari Uzerine getirilen bazi duzenlemelerin (a) ve (b)
bentlerindeki amaclarin elde edilebilmesi icin zorunlu oldugu dosya iceriginden anlasiimistir.
Bu kisittamalardan ilki olan ve yetkili dagiticilarin birbirlerine satigini engelleyen hukum
sadece bir Griin grubu ile sinirli olup, Griinln nitelikleri geregi getirilmistir. internet satislari
ise tamamiyla yasaklanmamis olup Antis’in izin vermesi halinde gerceklestirilebilir
durumdadir. Dolayisiyla bu kisittamanin amacina uygun sekilde duzenlendigi kanaatine
ulasiimistir.

H. SONUC
Duzenlenen rapora ve incelenen dosya kapsamina gore;

1) Antis Kozmetik ve Ticaret Urlinleri A.S. ile muhtelif dagiticilar arasinda imzalanan
“Yetkili Dagiticilik S6zlesmesi’ne ve diger bayilerle imzalanacak ayni hukumleri igeren
tip sdzlesmelere, marka ici rekabeti kisittamasi nedeniyle 4054 sayili Kanun’un 8.
maddesi kapsaminda menfi tespit belgesi verilemeyecegine,

2) Bildirim konusu sdzlesmelerin, yetkili dagiticilarin Dermalogica markasinin profesyonel
serisine ait Urlnlerin satisini ve tim Urln gruplarinda internet Uzerinden satiglarini
kisitlamasi nedeniyle 2002/2 sayili Dikey Anlagmalara lliskin Grup Muafiyeti Tebligi
kapsaminda grup muafiyetinden yararlanamadigina,

3) Bununla birlikte s6z konusu sozlesmelere, 4054 sayili Kanun’un 5. maddesinde sayilan
sartlarin tamamini kargilamasi nedeniyle bireysel muafiyet taninmasina

OYBIRLIGI ile karar verilmistir.
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