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E. DOSYA KONUSU: GPS Strategic Alliances LLC, GAP (ITM) Inc., Banana
Republic (ITM) Inc. ve GAP Magazacilik A.§. arasinda 8.5.2007 tarihinde
akdedilen “Franchise Sozlesmesi’ne menfi tespit belgesi verilmesi ya da
muafiyet taninmasi talebi.

F. DOSYA EVRELERI: Kurum kayitlarina 1.10.2007 tarih ve 6471 sayi ile giren
basvuru Uzerine, 4054 sayili Rekabetin Korunmasi Hakkinda Kanun’un 4., 5. ve 8.
maddeleri gergcevesinde yapilan inceleme sonucu dizenlenen 19.10.2007 tarih ve
2007-3-142/MM-07-MBA sayili Menfi Tespit/Muafiyet Raporu, 30.10.2007 tarih ve
REK.0.07.00.00-130/231 sayili Bagkanlik Onergesi ile 07-85 sayili Kurul
toplantisinda gorusulerek karara baglanmistir.

G. RAPORTORLERIN GORUSU: ilgili Rapor'da;
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- “imtiyaz Sdzlesmesi’ne 4054 sayili Kanun'un 4. maddesi kapsaminda hikimler
icermesi nedeniyle menfi tespit belgesi verilemeyecegi,

- 2002/2 sayili Teblig kapsaminda degerlendirildiginde, GAP Magazacilik A.S.’'ye
s6zlesme ile getirilen rekabet etmeme yUkUmllGligunin sdresinin 5 yili asmasi
nedeniyle “imtiyaz Soézlesmesi’nin sdz konusu Tebli§ ile dizenlenen grup
muafiyetinden yararlanamayacagi, ancak anilan yUkumluligin suresinin yurarluk
tarihinden itibaren 5 yil ile siniranmasi durumunda s6z konusu anlasmanin grup
muafiyetinden yararlanabilecedgi,

- 4054 sayih Kanun'un 5.maddesinde duzenlenen bireysel muafiyet kapsaminda
degerlendirildiginde, “Imtiyaz Sézlesmesi’ne Kurul karar tarihinden baglamak Uzere

s6zlesme suresince bireysel muafiyet verilebilecegi,
ifade edilmektedir.

H. INCELEME VE DEGERLENDIRME
H.1.Taraflar

H.1.1. GPS Strategic Alliances LLC (GPS), GAP (ITM) Inc. (GAP), Banana
Republic (ITM) Inc. (Banana)

GPS, GAP ve Banana, GAP grup sirketlerinin nihai kontrolinU elinde bulunduran The
GAP Inc.’in tamamina sahip oldugu ve dolayisiyla The GAP Inc. tarafindan kontrol
edilen istiraklerdir.

GPS Uguncu kigilerle franchise iligkilerinin tesis ve devam ettiriimesi alaninda faaliyet
gOstermektedir. GAP uluslar arasi GAP ve Piperlime markalarinin sahibi olup bu
markalara iligkin lisans verme iglerini yUratmektedir. Uluslararasi Banana Republic
markasinin sahibi olan Banana’nin faaliyet konusu ise bu markaya iligkin lisans
verme igleridir.

GAP sirketlerini nihai olarak kontrol eden The GAP Inc. Gap, Banana Republic, Old
Navy ve Piperlime markalari altinda kadin, erkek, c¢ocuk ve bebek kiyafetleri,
aksesuarlari ve kisisel bakim UrlUnleri sunan, uluslararasi alanda uzmanlasmis bir
tesebblstiur. The GAP Inc., Gap ve Banana Republic markalari i¢in akdettigi
franchise anlagmalari ile uluslararasi alandaki mevcudiyetini Asya ve Ortadogu’ya
yaymay! hedeflemektedir. 2006 yilinda The GAP Inc.in cirosu (............. ) ABD
Dolari olarak gerceklesmistir. GAP Grubu’nun Turkiye’'de cirosu bulunmamaktadir.

H.1.2. GAP Magazacilik A.S. (GAP A.S.)

GAP A.S. tekstil perakendeciligi alaninda faaliyet gostermek Uzere kurulmus olup
inceleme konusu franchise sbézlesmesi uyarinca Gap ve Banana Republic
markalarinin Turkiye’de satisi ile ilgili franchise hakkina sahiptir.

GAP A.S. hisselerinin %99,99'u Fina Holding A.S.ye aittir. Fina Holding A.S.
Ozyegin Ailesi’'nin kontrollinde bulunan Fiba grup sirketlerinden biridir. Hisselerinin
%99,6’sina Husnu Ozyegin’in sahip oldugu Fina Holding A.S. esas faaliyet alani
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finans sektorl olan Fiba Grubu sirketlerine finansman kolayligi saglama ve
faaliyetlerine destek olma isi ile istigal etmektedir.

GAP A.$.'nin kontrolinu elinde bulunduran Fina Holding A.S. hisselerinin tamamina
sahip oldugu Marka Magazacilik A.S. yoluyla Marks & Spencer markasinin franchise
haklarina sahip olup giyim, kisisel bakim ve dekorasyon urunlerinin Tarkiye, Rusya
ve Ukrayna’da perakende satigi alaninda faaliyet gostermektedir. Fina Holding
A.S.nin Marka Magazacilik A.S. disinda tekstil perakendeciligi alaninda faaliyet
gOsteren herhangi bir istiraki yoktur.

GAP A.$.’nin 2007 vyl ortalarinda kurulmus olmasi ve henlz faaliyetlerine
baslamamis olmasi nedeniyle herhangi bir cirosu bulunmamaktadir. Fina Holding

A.S.’nin 2006 yili brat satiglan (............. ) YTL’dir. Marka Magazacilik A.S.’nin 2006
yili cirosu ise (............. ) YTL’dir.
H.2. ilgili Pazar

H.2.1 ilgili Uriin Pazan

llgili Grin pazarinin tespitinde; tiketicinin gdziinde fiyati, kullanim amaglar ve
nitelikleri bakimindan ayni sayllan mal ve hizmetlerden olusan pazar dikkate
alinmakta, ayrica tespit edilen pazari etkileyebilecek diger unsurlar da
degerlendirilebilmektedir.

incelemeye konu franchise sdzlesmesi uyarinca GAP A.S., Gap ve Banana Republic
markalari altinda, kadin, erkek, ¢cocuk ve bebek giyim UrUnleri ve aksesuarlarini
perakende olarak satacagi Gap ve Banana Republic markali magazalara iligkin
munhasir lisans hakki elde etmektedir. Genel olarak hazir giyim sektoru icerisinde
tuketici gozundeki kullanim farkliliklarindan hareketle ayri alt ilgili Grun pazarlarinin
bulunabilecegi dusunulebilir. Bununla birlikte anilan sektdorde arz ikamesinin de g6z
onlnde bulundurulmasi gerekmektedir. Hazir giyim sektorinde faaliyette bulunan
tesebbusler agisindan, belirli bir giyim tlrinden digerine gegiste dnemli oranda
yatirim gerekliliginin bulunmamasi tesebbuslerin Gretimlerini kisa sirede diger giyim
turlerine kaydirabilmeleri sonucunu dogurmaktadir. S6z konusu sektorde cesitli
urinler arasindaki arz ikamesinin ylksek olmasi, tuketici acisindan farkl kullanim
alanlarina sahip olan bu Urlnlerin ayni pazar icinde degerlendiriimesini mumkun
kilmaktadir. Bu baglamda, ilgili drin pazari “kadin, erkek, ¢ocuk ve bebek giyim
arunleri ile aksesuarlar1” pazari olarak tanimlanmistir.

H.2.2 ilgili Cografi Pazar

Dosya konusu olan drunlerin satig ve dagitiminin Glke gapinda yapilmasindan ve ilgili
urin pazarindaki rekabet kosullari acisindan farkhlik gdsteren bodlgeler
bulunmamasindan dolay! ilgili cografi pazar “Turkiye Cumhuriyeti” olarak
belirlenmistir.

H.3. Yapilan Tespitler ve Hukuki Degerlendirme

H.3.1. islemin Niteligi
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incelemeye konu islem GPS, GAP, Banana ve GAP A.S. arasinda 8.5.2007 tarihinde
akdedilen “imtiyaz Sozlesmesi” ile Gap ve Banana Republic markali Uriinlerin
Tarkiye'de perakende satisina iliskin olara GAP A.S.’ye munhasir lisans hakki ihdas
edilmesidir.

“Imtlyaz Sozlesmesi” ile GPS, GAP A.S.'ye Turkiye'de
lisansli Urlnlerin perakende olarak satllacagi magazalar agma, isletme ve
geligtirme
- lisansh Urunlerin GPS veya onun gdsterecegi tedarikgilerden satin alinmasi
- lisansh Urunlerin satisi amaciyla magazalarin ve urUnlerin pazarlamasinin
yapiimasi
konularinda munhasir bir yetki vermektedir.

“Imtiyaz Sézlesmesi’nin 4054 sayili Kanun gergevesinde incelenmesi gerekli goriilen
hususlarina asagida yer verilmektedir.

- Sozlesmenin 3D maddesi uyarinca GAP A.S. miunhasir bolge olan Tuarkiye
disinda magaza ag¢mayacak, isletmeyecek ve Urlnleri bdlge disina
satmayacaktir. Ayrica s6z konusu tesebbus, UrUnleri bolge disina satacagini
bildigi kisilere de satis yapmamakla yukimlu kilinmustir.

- GAP AS.ye ihdas edilen munhasir yetki cercevesinde GAP sirketleri ve
istirakleri sd6zlesmenin 3C maddesi uyarinca s6zlesme suresince Turkiye'de
lisansa konu ana Urunleri perakende olarak satacadi herhangi bir magaza
acmayacak veya Uguncu kigilere bu yénde bir hak bahsetmeyecektir. Bununla
birlikte GAP sirketleri, s6zlesmenin 3D2 maddesi uyarinca magazalar yoluyla
satis diginda, urunlerin Turkiye dahilinde internet sitesi, diger uzaktan teknoloji
veya kataloglar dahil ve fakat bunlarla sinirli olmaksizin herhangi bir dagitim
kanaliyla pazarlanmasi ve satisi konusunda udguncu kisilerin yetkilendirilmesi
hakkini elinde bulundurmaktadir.

- GAP A.S. sodzlesme ile dUrunlerin sadece perakende satisi alaninda
yetkilendirilmigtir.

- GAP A.S. sOzlesmenin 13B maddesi uyarinca so6zlesme suresince
sbzlesmenin ekinde yer alan markal giyim ve aksesuarlarin satilacagi
herhangi bir perakende magazasi isletmemekle yukimli kilinmistir. Bu
maddenin yani sira “Iimtiyaz S6zlesmesi’nde, eki olan “Gizlilik ve Rekabet
Etmeme Anlasmas!” ile gizlilik ve rekabet vyasagr ayrintili olarak
dizenlenmektedir.

H.3.2. Menfi Tespit Degerlendirmesi

4054 sayii Kanun'un 8. maddesinde Kurul’'un ilgili tesebbls veya tesebbils
birliklerinin basvurusu Uzerine, elinde bulunan bilgiler ¢ergcevesinde bir anlagsmanin,
kararin, eylemin veya birlesme ve devralmanin ayni Kanunun 4, 6 ve 7. maddelerine
aykirt olmadigini gosteren bir menfi tespit belgesi verebilecegi hukum altina
alinmistir.

inceleme konusu “imtiyaz Sézlesmesi’ne yukarida deginildigi (izere, rekabet etmeme
yukimlagl ve UrUnlerin  perakende disinda, baskaca kanallardan satisinin
yasaklanmasi gibi rekabet sinirlamalari icermesi nedeniyle, 4054 sayili Kanun’un 8.
maddesi ¢ercevesinde menfi tespit belgesi verilmesi mimkin degildir.
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H.3.3. 2002/2 sayili Teblig Cergevesinde Degerlendirme

2002/2 sayil “Dikey Anlagsmalara iliskin Grup Muafiyeti Tebligi’nin “Kapsam” baslikl 2.
maddesinde hangi tir anlagmalarin dikey anlagsma olarak kabul edilecegi ve bu tebligde
ongorulen kosullari saglamasi kaydiyla 4054 sayili Kanun’un 4. maddesindeki
yasaklamadan grup olarak muaf tutulacagi belirlenmistir. Bu belirleme dogrultusunda bir
anlasmanin dikey anlagsma olarak de@erlendirilebilmesi ig¢in U¢ unsuru tasimasi
gerekmektedir;

- Anlasma iki ya da daha fazla tesebbus arasinda yapiimahdir.

- Anlagsmaya taraf tesebbuslerin her biri anlasmanin amaclari bakimindan Uretim
ya da dagitim zincirinin farkh bir seviyesinde faaliyet gosteriyor olmalidir.

- Anlasma belirli mal veya hizmetlerin alimi, satimi veya yeniden satimi amaciyla
yapilmis olmahdir.

Buna ek olarak, 2002/2 sayili Teblig’in 2. maddesinde mal veya hizmetlerin alimi, satimi
veya yeniden satimina iliskin hukdmlerin yani sira, fikri haklarin aliciya devri ya da alici
tarafindan kullanimini duizenleyen dikey anlagsmalarin da belirli sartlari saglamasi
halinde Teblig’'de 6ngdrulen grup muafiyetinden yararlanacagi belirtiimektedir. Bu
cergcevede anlagsmanin grup muafiyeti kapsaminda degerlendirilebilmesi igin tasimasi
gereken unsurlara asagida yer verilmektedir:

- Fikri haklara iligkin hikimler anlagsma konusu mal veya hizmetlerin kullanimi,
satimi veya yeniden satimi ile dogrudan ilgili olmahdir.

- Fikri haklarin aliciya devri ya da alici tarafindan kullanimi, anlasma konusu mal
veya hizmetlerin alimi, satimi veya yeniden satimina yardimci nitelikte olmali,
anlasmanin esas amacini olugturmamalidir.

- Anlagsma fikri haklarin saglayici tarafindan aliciya devredilmesi ya da
kullandiriimasi hakkinda olmalidir.

- Fikri haklarin devri ya da kullanimini dizenleyen hukimler Tebli§g ile muaf
tutulmayan dikey sinirlamalarla ayni ama¢ veya etkiye sahip rekabet sinirlamalari
icermemelidir.

Bildirim konusu so6zlesme degerlendirildiginde soézlesmenin, Turkiye’de GAP
sirketlerine ait ticari markalar kullanilarak perakende magazalari agiimasi ve
isletiimesi hakkinin saglayici konumundaki GPS, GAP ve Banana tarafindan GAP
A.S.’ye devrini konu almasi bakimindan 2002/2 sayili Teblid'in 2. maddesi anlaminda
"dikey anlasma" niteligindedir.

Buna ek olarak 2007/2 sayili Teblig'le 2002/2 sayili Teblig’'de degisiklik yapiimis ve
muafiyetin, saglayicinin dikey anlasma konusu mal veya hizmetleri sagladigi ilgili
pazardaki pazar payinin %401 asmamasi durumunda s6z konusu olabilecegi
belirtiimigtir. Bu ¢ergcevede saglayici konumundaki GAP grubu sirketlerinin Tarkiye'de
herhangi bir faaliyeti bulunmamasi nedeniyle anlagsma, pazar pay! esigi yonuyle
Teblig kapsamindadir.

2002/2 sayih Teblig'in 4. maddesinde, anlasmalarda yer almalari durumunda
anlasmanin grup muafiyetinden yararlanmasini engelleyen sinirlamalar sayilmistir. S6z



190

200

210

220

230

07-85/1036-398

konusu maddenin (b) bendinde istisnalar belirtimek suretiyle, alicinin sézlesme konusu
mal veya hizmetleri satacagi bolge veya musterilere iligkin kisittamalar getirilmesinin
anlasmay!l grup muafiyeti kapsami disina c¢ikaracagl ifade edilmektedir. Yukarida
deginildigi Uzere “imtiyaz Sézlesmesi” ile GAP A.S. sdzlesme konusu urlinlerin sadece
perakende satigi alaninda yetkilendiriimektedir. S6z konusu s6zlesmenin 3D2. maddesi
uyarinca franchise veren sirketler, perakende magazasi kanali hari¢ olmak Uzere
internet ya da diger uzaktan teknolojiler araciligiyla bolge iginde herhangi baska kanallar
vasitasiyla Uran satis hakkini elinde bulundurmaktadir. Bu hikim ilk bakigta alicinin
yeniden satis kosullarinin belirlenmesi seklinde algilanabilir. Ancak esasen bu hikum,
munhasir bir musteri grubu tesis etmesi nedeniyle 2002/2 sayili Tebli§g’in 4(b)
maddesinde siralanan istisnalardan biridir. Franchise veren sirketler GAP A.S.'ye tahsis
edilmis minhasir bolge olan Turkiye'de, internet Gzerinden alim yapan musterileri ayri
bir magteri grubu olarak belirlemekte ve bu musterilere satis yapma hakkini ellerinde
bulundurmaktadirlar. Bagka bir ifadeyle, yukarida deginilen hukim ile GAP A.S.’ye ayri
bir masteri grubu olan internet musterilerine aktif satis yapmama (alig veris amagli
internet sitesi olusturma gibi) yukimluligu getirmektedirler. Bu hukim GAP A.S.ye
taninmis munhasir bolge olan Turkiye'de ikinci bir satis kanalina imkan vermesi
nedeniyle marka igi rekabeti gliclendirmektedir. internet yoluyla satis hakkinin franchise
veren konumundaki sirketlerde bulunmasi, bu girketlerin ya da atayacaklari
tesebbuslerin internet araciliyiyla pazarda faaliyet gosterebilmesi ve GAP A.S.'ye marka
ici rakip olabilmelerine imkan tanimaktadir. Bu ¢gercevede franchise veren sirketlerin bu
musteri grubuna yapilacak aktif satiglari engellemesi 2002/2 sayili Teblig kapsami iginde
yer alan bir sinirlama olarak degerlendiriimektedir.

Yukaridaki sinirlamaya ek olarak GAP A.$. s6zlesmenin 3D maddesi uyarinca sézlesme
konusu drunleri bolge disina satacagini bildigi kisilere satis yapmamakla yukamlu
kilinmistir. Daha once de deginildigi Uzere s6zlesme uyarinca acgilacak olan ve lisansl
drdnlerin satilacag! “Markali Magazalar’da GAP A.S. ancak perakende satis yapmakla
yetkilendirilmistir. Bu durum soézlesmenin tanimlar boluminde “Markali Magazalar”
basligi altinda acikca ifade edilmektedir. Dolayisiyla esasen GAP A.S$.’nin herhangi bir
kimseye, bodlge disina satisi ekonomik olarak rasyonel kilacak d6l¢gide blyuk miktarda
mal satigI s6z konusu olamayacaktir. Kaldi ki GAP A.$.'nin satisg yaptigi kisilerin Grinu
ne amagla satin aldiklarini bilmesi de imkan dahilinde degildir. Bu ¢er¢gevede bu hukim,
sozlesmenin 2002/2 sayili Teblig ile saglanan muafiyetten yararlanmasini engelleyici bir
nitelik tagsimamaktadir.

Grup muafiyeti degerlendirmesi cercevesinde incelenmesi gereken son husus,
sbzlesme ile GAP A.S.'ye getirilen rekabet etmeme ylUkimltlagudir. “imtiyaz
Sozlegsmesi'nin 13B maddesinde rekabet etmeme yukimluligu duzenlenmektedir.
S6z konusu maddede franchise alan konumundaki GAP A.$.ye ve istiraklerine
s6zlesme slresi boyunca, sdzlesmeye ek Belge K'da yer alan rakip marka urtnlerin
perakende magazaciligini yapmama kosulu getiriimekte ve sézlesme ile es zamanli
olarak bir gizlilik ve rekabet etmeme sbzlesmesinin imzalanacad ifade edilmektedir.
Belge L'de s6zlesmeye ek olarak duzenlenen gizlilik ve rekabet etmeme anlasmasi
yer almaktadir.

2002/2 sayil Teblig’in 5. maddesinde rekabet etmeme yukimligu dizenlenmektedir.
Anilan maddede aliciya getirilen belirsiz sureli veya suresi bes yili asan rekabet
etmeme yukumldltklerinin muafiyetten yararlanamayacagi ifade edilmektedir. S6z
konusu madde cgergevesinde, aliclya bes yildan daha uzun bir sdre igin rekabet
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etmeme yukimlGluga getirmek ancak, alicinin anlasmaya dayali faaliyetlerini
surdururken kullanacagi tesisin mulkiyeti arazi ile birlikte veya alici ile baglantisi
olmayan Uguncu Kisilerden saglanan bir Ust hakki ¢ergcevesinde saglayiciya ait ise
mumkin olabilmektedir. Bdyle bir durumda, aliciya, saglayiciya ait olan tesiste
faaliyet gosterdigi slre boyunca rekabet etmeme yukimlulugu getirilebilecektir.
inceleme konusu sézlesme ile GAP A.S.ye sdzlesme siiresi boyunca rekabet
etmeme yUukimlUltgu getirilmektedir. “imtiyaz Sézlesmesi’nin siresi yurlrlik tarihi
olan 8.5.2007’de baslayip 29.9.2012 tarihinde sona ermektedir. Goruldugu Uzere
s6zlesme ile GAP A.S.'ye yurUrlik tarihinden itibaren yaklasik 5 yil 5 ay sureli bir
rekabet etmeme yukumlaligu getiriimektedir. Yukarida deginildigi Gzere bes yili asan
rekabet etmeme yukumlulukleri ancak alicinin faaliyette bulundugu tesisin
mulkiyetinin  saglayiclya ait olmasi durumunda muafiyet kapsaminda
degerlendirilmektedir. Ancak “imtiyaz Sozlesmesi’nin 4B maddesinde, s6zlesme
uyarinca agilacak magazalara iligkin olarak mulkiyet hakkini alma ve ilgili tim
maliyetleri Ustlenme sorumlulugunun franchise alan tesebblse ait oldugu ifade
edilmektedir.

Bu c¢ercevede, her ne kadar Bildirim Formu’'nda sdzlesme suresinin bes yili asan
kisminin ihmal edilebilir oldugu ve bu durumun anlasmanin grup muafiyeti
kapsaminda deg@erlendiriimesine engel teskil etmemesi gerektigi ifade edilse de,
“Imtiyaz Sézlesmesi’nin grup muafiyetinden vyararlanabilmesi igin sdzlesme ile
getirilen rekabet etmeme yukumlalugunin suresinin Tebligd’in yukarida yer verilen 5.
maddesi geregince 5 yil ile sinirlandiriilmasi gerekmektedir.

Diger yandan imtiyaz Sézlesmesinin Belge L adli ekinde yer alan “Gizlilik ve
Rekabet Etmeme Anlagsmasi’nin 14. maddesine gore franchise anlasmasi suresince
ve sonrasinda franchise alana gizli bilgileri baska bir iste kullanmama, gizli bilgilerin
gizliligini mutlak surette koruma ve UglUncu kigilere aciklamama yUukimlalugu
getirilmektedir. Her ne kadar gizli bilgilerin korunmasi igin belli bir sire dngérilmemis
olsa da inceleme konusu anlagmanin bir franchise anlasmasi olmasi nedeniyle bu tur
suresiz gizlilik hUkmundn anlagsmanin temel kosulu oldugu kanaatine variimistir. Zira
bu tur anlagmalarda franchise alana, franchise veren tarafindan ciddi bir bilgi, know-
how, ve yodntem aktarimi gergeklesmektedir. Ayrica franchise alanin sozlesme
sonrasinda benzer bir faaliyet yurUtmesi onlnde gizli bilgilerin korunmasindan
kaynaklanan herhangi bir engel bulunmamaktadir. Gizlilik yakumluligu ile sadece
franchise verenin markasina ve olusturdugu sisteme iligskin veriler korunmakta
oldugundan bu bilgilerin GAP A.S. tarafindan s6zlesme sonrasinda kullanilamayacak
olmasinin s6z konusu tesebblsun benzer bir faaliyet yurGtmesine engel teskil
etmeyecektdir. Nitekim, s6zlesme sonrasi doénem igin franchise alana getirilen
herhangi bir rekabet yasagi da s6z konusu degildir.

H.3.4. Bireysel Muafiyet Degerlendirmesi

S0z konusu sozlesme ile GAP A.S.ye getirilen rekabet etmeme yukumlalugu 2002/2
saylll Tebligde belirtlen 5 yilik sureyi astigindan grup muafiyetinden
yararlanamamaktadir. Dolayisiyla, bu bdlimde s6z konusu dizenlemenin bireysel
muafiyet alip alamayacagi degerlendirilecektir.

4054 sayili Kanun'un ‘Muafiyet’ baslikli 5. maddesine goére anlagma, uyumlu eylem ve
tesebbls birligi kararlarinin, s6z konusu maddede belirtilen dort kosulun tamamini
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saglamasi halinde, 4. madde hukdmlerinin uygulanmasindan muaf tutulmasinin
mumkuin oldugu belirtiimektedir.

Muafiyet kosullarindan ilki, mallarin dretim ve dagitiminda iyilesme ya da ekonomik veya
teknik gelisme saglama zorunlulugudur. Uretim veya dagitim maliyetlerini dislren,
kaliteyi arttiran, mallarin Gretim ya da sunumuna iligkin yenilikler 6ngoéren anlagmalarin
genellikle bu kosulu sagladigi dusundlar. GAP grubu sirketleri ile GAP A.S. arasinda
akdedilen anlasmanin, Tlrkiye igin yeni olan Gap ve Banana Republic Magazalar’'nin
yayllmasini kolaylastiracagi ve GAP grubunun dogrudan Turkiye’de faaliyet
gOstermesine kiyasla, s6z konusu magazalarin munhasir olarak, bu alanda deneyim
sahibi olan GAP A.$. tarafindan isletiimesini saglamasi bakimindan, ekonomik agidan
etkinlik yaratacagi g6z o6nunde bulunduruldugunda, 5. maddede belirtilen ilk kosul
saglanmis olmaktadir.

Tuketicinin, yukarida deginilen, mallarin Gretim ya da dagitiminda iyilesme ile ekonomik
ya da teknik gelismeden yararlanmasi, 4054 sayili Kanun'un 5. maddesinde belirtilen ve
muafiyet verilmesi icin zorunlu olan ikinci kosuldur. inceleme konusu sézlesme ile
kurulacak olan magazalarin, perakende giyim ve aksesuar Uzerinde yogunlastigi g6z
onunde bulunduruldugunda, tlketiciye yeni drunlerin, farkli bir magaza kimligi ile
sunulacagi, tercih imkaninin fazlalagsacagi ve tuketicinin bundan fayda saglayacagi
gorulebilir. Dolayisiyla, 5. madde de belirtilen ikinci kosul da saglanmaktadir.

Bir anlasma, uyumlu eylem ya da kararin muafiyet alabilmesi igin gerekli olan Uguncu
kosul, ilgili pazarin 6énemli bir béliminde rekabetin ortadan kalkmamasidir. Bildirim
formunda, giyim ve aksesuar pazarinda faaliyet gosteren yerli ve yabanci ¢ok sayida
klguk ve orta ¢apli isletmenin bulunmasi nedeniyle tesebbuslerin pazar paylarina iligkin
veri bulunmadigi belirtiimektedir. Genel olarak perakende giyim pazari, markali ya da
markasiz pek ¢ok Urlnle ¢ok sayida tesebblsun faaliyet gosterdigi oldukca rekabetgi bir
pazar yapisi sergilemektedir. Bu ¢ergcevede, s6z konusu pazarda yeni bir tegsebbistn
yeni bir marka ile faaliyete gec¢cmesini saglayacak inceleme konusu sdézlesmenin
muafiyet icin gerekli olan Gg¢lncu kosulu da saglamaktadir.

4054 sayili Kanun’un 5. maddesinde yer alan son kosul ise, rekabetin, anlasmadan
beklenen faydanin elde edilmesi igin zorunlu olandan fazla kisittanmamasidir. Esasen,
franchise anlagsmalarinda, saglayici tarafindan aliciya devredilen know-howdan rakip
tesebbuslerin faydalanmasini engellemek ve alicinin tim Uretim ya da satis gabalarinin
saglayicinin Urinine odaklanmasini saglamak amaciyla, aliciya rekabet etmeme
yukumlalugu getirilebilmektedir. Dolayisiyla, GAP A.S.'ye s6zlesme suresi olan yaklasik
5 yil 5 ay boyunca herhangi bir rakip faaliyette bulunmama yukumluligu getiriimesi,
GAP grubu sirketlerinin  Gap ve Banana Republic markalarindan rakiplerin
faydalanmasinin engellenmesi, franchise aginin kimliginin ve hizmetin kalitesinin
korunmasi ve GAP A.S.nin satis ¢abalarinin Gap ve Banana Republic Magazalari
Uzerinde yogunlasmasi hususlari géz onunde bulunduruldugunda makul olarak
degerlendirilebilecek bir sinirlamadir.

. SONUG

Duzenlenen rapora ve incelenen dosya kapsamina gore;
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1- “imtiyaz Soézlesmesi’ne 4054 sayili Kanun'un 4. maddesi kapsaminda
hiktUmler icermesi nedeniyle menfi tespit belgesi verilemeyecegine,

340 2- GAP Magazacillk A.S.’ye sozlesme ile getirilen rekabet etmeme
yukimlGliginin suresinin 5 yili asmasi nedeniyle “imtiyaz Sézlesmesi’nin
2002/2 sayili Teblig ile duzenlenen grup muafiyetinden yararlanamayacagina,
ancak anilan yukumlaligin sdresinin yururlik tarihinden itibaren 5 yil ile
sinirflanmasi durumunda s6z konusu anlasmanin grup muafiyetinden
yararlanabilecegine,

3- “imtiyaz Sézlesmesi’ne imzalandi§i tarinten baglamak lizere sdzlesme siiresince
bireysel muafiyet verilebilecegine,

350  OYBIRLIGI ile karar verilmistir.



