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A. TOPLANTIYA KATILAN UYELER
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Uyeler : Prof. Dr. Metin TOPRAK, Dog. Dr. Mustafa ATES,

Dog. Dr. Cevdet ilhan GUNAY, Dr. Murat CETINKAYA, Resit GURPINAR
B. RAPORTOR : Esma TEMEL

C. BASVURUDA
BULUNAN : - Gizlilik talebi bulunmaktadir.

D. HAKKINDA iNCELEME
YAPILAN : - Canon Eurasia Goruntuleme ve Ofis Sistemleri A.S.
Degirmen Sok. Nida Kule is Merkezi No:18/10 K:1 Kozyatagi
34742 Kadikdy/istanbul

E. DOSYA KONUSU: Canon Eurasia Goruntileme ve Ofis Sistemleri A.S.'nin rekabet
kurallarina aykiri bayi fiyatlandirmalari yaptigi ve tekel olusumunu destekleyen satig
politikalari uyguladigi iddiasi.

F. IDDIALARIN OZETi: Basvuruda dzetle;

— Canon Eurasia Goruntuleme ve Ofis Sistemleri A.S. (Canon)’nin bayilerine, is hacmi ile
dogru orantili olsun olmasin, ayni fiyattan mal alma kosulunu uygulamadigi,

— Firmalarin uzmanliklarina vb. bakmaksizin kayirma yaparak, fiyatlari farkli uyguladigi ve
esitlik ilkesini gozetmedigi,

— Bayilere bolgeler verilmesine ve munhasirlik olmamasina ragmen farkli bayi bolgeleri
yaratilarak sadece bu bayilerin desteklendigi

iddia edilmistir.

Basvuru sahibinden iddialarla ilgili detayli bilgi talebi istenmesi Uzerine, Kurum kayitlarina
29.09.2011 tarih ve 6783 say! ile giren cevabi yazida ise;

— Ayni bdlge igindeki bir bayinin diger bayilere gore avantaj elde etmesinin saglandig,

— Bunun disinda, farkli bolgeler arasinda farkli fiyatlar verilerek bolge avantaji da
saglandigi; bu konuda is hacmi, alim miktar1 gibi uygulamalara dahi bakilmadigi, 6rnek
olarak, Ankara bayisine (Mas Deha) yapilan satiglarda avantajli fiyatin bayinin is hacmi
ile dogru orantili olarak verilebildigi, ancak Istanbul ve Izmirdeki bayilere (Tim
Elektronik, Kopitek, Seres Bilgisayar, Teknokopi, Intermak, Zafer) trlnlerin daha yuksek
fiyatlarla verildigi,

— Diyarbakir bolgesindeki bayiye verilen fiyatlarin, daha fazla is hacmi olmasina ragmen
Ankara ve Istanbul bayilerinde de uygulandigi,

— Bayilik anlagmasi 6zel ya da genel olsun, ayni Urun tipinde alim miktarindan bagimsiz
olarak verilmig olan fiyatlarla satiglarin yapildig,
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— Sarf malzemelerinde 6ne ¢ikmakla beraber, makinelerde de ayni uygulamalarin
yapildigi,

— Canon’daki ofis sistemlerinin; fotokopi, yazici (ofis tipi lazer ylksek hacimli), genis
formath murekkep puskurtmeli yazicilar, hizh DR dokiman tarayicilar ve profesyonel
yuksek hacimli baski trtnlerinden olustugu,

— Bahse konu uygulamalarin esas olarak, ofis sistemleri grubunda yasandigi, foto video
kisminda da degisik fatura iadeleri (pazarlama destek, e-devlet vb.) ile gergeklesen ve
faturalarin ¢ogu karsiligi olmayan aktivite beyanlarina dayanan sekilde benzer
uygulamalarin yapildigi duyumunun alindigi,

— Mdudnhasir bayiligin firmanin kendi igerisinde kabul edilmeyen bir uygulama olmasina
ragmen, segici ya da selektif bayilik adi altinda yapilan anlagsmalarda yer almayan
hikim ve uygulamalarin resmi olmadan yapildigi ve bu konuda yine bdlgeler ve bayiler
arasinda yapilacak galismalarla yapilan anlagmalarin tersi uygulamalar gorulebildigi

belirtiimigtir.

G. DOSYA EVRELERI: Kurum kayitlarina 19.09.2011 tarih ve 6570 say ile intikal eden
bagvuru (izerine hazirlanan 16.11.2011 tarih ve 2011-2-397/1i-11-403.ET sayih ilk inceleme
Raporu 24.11.2011 tarihli Kurul toplantisinda goérusulerek, 11-59/1525-M sayi ile
dnarastirma yapilmasina karar verilmistir. llgili karar uyarinca yapilan inceleme Uzerine
hazirlanan 21.03.2012 tarih ve 2011-2-397/OA sayili Onarastirma Raporu géristlerek
karara baglanmistir.

H. RAPORTORUN GORUSU: ilgili raporda; Canon hakkinda sorusturma agilmasina gerek
olmadigdi gorusune yer verilmistir.

I. INCELEME VE DEGERLENDIRME
1.1 Hakkinda Onarastirma Yapilan Tesebbiis: Canon

Dosya mevcudu bilgilere gore, 2007 yili Kasim ayinda Turkiye’de anilan sirketin kuruldugu,
2002 yilinda faaliyete gegen Canon irtibat birosunun kapatildigi, ofis Urtnleri dagitiminin
Nisan 2008’de Hesmak'tan ve foto/video dagitiminin 2010 yili Aralik ayinda Erkayalar'dan
devralindigi anlasiimaktadir.

Canon, genel olarak baski ve kopyalama pazarinda faaliyet gostermekte; dijital ve SLR
kameralari, fotografik ekipmanlar, yazicilar, tarayicilar ve durbunler de déahil olmak Uzere
tuketici ve profesyonel gortntlileme Urunlerinin Uretim ve satisini yapmaktadir. Tesebbus
basvuruya konu ofis sistemleri grubu Urtnleri bakimindan ise; yazici, fotokopi, faks ve
bunlarin karisimindan olusan ¢ok fonksiyonlu ofis makineleri, dijital mikrofilm tarayicilari,
genis format yazicilar (LFP), yiksek hizli dokiman tarayicilari (DMMS), multimedya
projektorler, ag kameralari gibi Urlnlerin satisini ve bu Urinlere yonelik servis hizmetini
gerceklestirmektedir.

1.2. ilgili Pazar
1.2.1. ilgili Oriin Pazan

Canon, en genel tanimla baski ve kopyalama pazarinda faaliyet gostermektedir. S6z
konusu pazarin ev tipi ve ofis kullanimi Griin gamlari olmak Uzere iki ana gruba ayrildig ve
her iki grubun da pazar ve satis dinamiklerinin birbirinden farklik gosterdigi ifade
edilmektedir. Ofis UrlUnleri pazarinin en blayuk alimlarinin devlet kurumlarina ait oldugu ve
bu satislarin ihaleler yolu ile yapildigi, pazarin ve fiyatin ihalede olustugu, kamu alimlari
diginda bankalar, holdingler gibi buyuk musteriler icin de benzer satis ve rekabet
kosullarinin s6z konusu oldugu belirtiimektedir.
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Dosya konusu basvuruda, Canon’un ofis sistemleri grubu Grdnlerinde, minhasirlik, satig
hacmi vb. hususlar agisindan aralarinda fark bulunmayan esit durumdaki alicilara farkh
fiyat/indirim orani uygulamak bicimindeki davranigiyla bayileri arasinda ayrimcilik yaptigi
ve tekel olusumunu destekleyen satis politikalari izledigi ifade edilmistir. Bu itibarla, bayiler
arasindaki ayrimciligin temel olarak ofis sistemleri grubundaki Urunlere ydnelik olmasi ve
yapilacak pazar taniminin sonuca etki eden herhangi bir farklilik yaratmamasi g6z onine
alinarak, dosya kapsaminda ilgili Grin pazarlari; standart (ofis tipi) veya profesyonel yazici
ve fotokopi makinelerinden olusan “baski makineleri ”, “yUksek hizli tarayici”, “genis
formatl yazicilar”, “projeksiyon cihazlari” pazarlari olarak belirlenmis ve bu cergevede
baski makineleri, “standart baski makineleri’, “profesyonel baski makineleri“, "siyah beyaz
ve renkli konsolide baski makineleri pazari”, “siyah-beyaz baski makineleri pazari” “renkli

baski makineleri pazar” olarak alt pazarlara ayrilmigtir.
1.2.2. ilgili Cografi Pazar

Canon’un ofis sistemleri grubu urunlerinin Ulkenin tamaminda satiliyor olmasi ve ulkenin
herhangi bir bdlgesindeki rekabet kosullarinin diger bolgelerden farklilik géstermemesi, bir
baska deyigle, rekabet kosullarinin Glkenin tamaminda homojen bir yapi sergilemesi
nedeniyle ilgili cografi pazar “Turkiye” olarak belirlenmistir.

1.3. Canon’un Dagitim Sistemine ve Fiyatlandirma Politikasina iligkin Bilgiler
1.3.1. Canon’un Dagitim Sisteminin Yapisi

Dosyadaki bilgilere gore Canon, ofis UrUnleri grubunda, secici ve agik dagitim olmak tzere
ikili bir dagitim sistemi ile UGrGnlerini satisa sunmaktadir. Bu gergcevede, dagitim sisteminin
hukuki alt yapisini, secici dagitim sistemindeki bayilerle imzalanan (agik dagitim sistemine
tabi Urunleri satma yetkisi de veren) bayilik s6zlesmesi ve acgik dagitim sitemindeki
distribUtorlerle imzalanan distributorlik so6zlesmesi olmak Gzere iki farkli tip s6zlesme
olusturmaktadir.

Segcici dagitim sisteminde, bayiler araciligi ile standart siyah-beyaz, renkli ve konsolide
cihazlar ile profesyonel siyah-beyaz, renkli ve konsolide cihazlar dagitiimakta, Canon’un da
bu Urunleri dogrudan satis hakki bulunmaktadir. Dolayisiyla segici dagitim sistemindeki
drinler hem bayi kanaliyla hem de dogrudan Canon tarafindan satiimaktadir. Bu sistemde,
sadece kriterlere ve bayilik sdzlesmesinde 6ngodrulen yukumluliklere uyan tesebbuslerle
calisiimakta oldugu, Grun bulunabilirliginin saglanabilmesi amaciyla drunlerin her bir bayi
tarafindan bolge sinirlamasi olmaksizin satilmasi amaglanarak munhasir bdlgeler
olusturulmadigi, bayilerin tGrlnleri Canon’dan veya diger segici sistem bayilerinden tedarik
edebildikleri ifade edilmigtir.

Secici dagitim sistemine iligkin bayilik s6zlesmesinin (.....) maddesinde bayilere,
(.....)getirilmistir. Diger bir deyisle, s6z konusu Urunler icin minhasiran Canon ile ¢calisma
yukumlalagu getirilmig, bu yakimluligun kapsami s6z konusu urUnlerle sinirlanmis, yedek
parca ve sarf malzemeleri minhasirlik hikmu diginda birakilmistir.

S0z konusu sozlesmenin secici dagitim gerekliliklerini dizenleyen 6. maddesinde,
(.....)nedeniyle secici dagitim sisteminin benimsendigi ifade edilmistir. Devaminda,
bayilere, segici dagitima tabi Urunleri yalnizca, nihai kullanicilara ya da drunlerin satigi
amaciyla Canon tarafindan yetkilendiriimis diger bir bayiye satma ve ayni sekilde
Canon’dan veya Canon tarafindan vyetkilendiriimis diger bir bayiden tedarik etme
yukumlalugu getirilmistir.

Bayilik s6zlesmesinin suresini dizenleyen (.....) ise s6zlesmenin (.....) yil gegerli oldugu,
(.....) hukme baglanmigtir. Bu itibarla rekabet etmeme yukimluliGgunin sdresinin 2002/2
saylll Dikey Anlagmalara lligkin Grup Muafiyeti Tebligi'nin 5. maddesi (a) bendinde
ongorulen sure sinirina uygun oldugu gorulmektedir.
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Aclk dagitim sisteminde ise, (.....) dagitilmakta olup, bu sistemde secici dagitim kanalindan
farkli olarak dagitim agina distribltér kanali da eklenmistir. Bu gergevede, Canon ve
bayileri hem secici dagitim kanalindaki UrGnlerin hem de acgik dagitim sistemindeki
drinlerin satis ve pazarlamasini yapmakta, distriblGtorler ise yalnizca agik dagitim
kanalindaki drUnlerin satis ve pazarlamasini yapmaktadir. Bu baglamda acgik dagitim
sistemine tabi Urunlerin, 6rnegin sarf malzemelerinin dagitiminin  hem bayiler ve
distribatorler tarafindan hem de bu pazarda isin ticaretini yapan ama herhangi bir marka ile
bagimli galismak istemeyen bagimsiz saticilar, proje firmalari gibi yeniden saticilar
kanaliyla yapilabildigi ifade edilmektedir. Distributorlik s6zlesmelerinde, secici dagitima
iligkin olan bayilik sdzlesmelerinin tersine rekabet etmeme ylikumluligu iceren herhangi bir
hakim bulunmamaktadir. Distribatorlik sdzlesmesinin, (.....) gibi tim Turkiye’de dagitim
yapabilecek kapasiteye sahip gucgli ve ¢ok markali olarak calisan tesebbuslerle
imzalanmasinin tercih edildigi ve bodlgesel ya da markaya yonelik bir munhasirhgi
icermedigi ifade edilmektedir.

Dosya mevcudu bilgilerden, Canon’un minhasir (segici dagitim urunleri agisindan) (.....)
bayisi bulundugu anlasiimaktadir. S6z konusu bayiler cesitli bolgeler igin goreviendiriimig
olsalar da, bolgeleri igin tek yetkili bayi olarak atanmamiglardir.

Canon’un sadece acik dagitima tabi urlnlerini satabilen distribatorlerinin sayisi ise, (.....)
igin (.....)igin (.....) ve (.....) i¢in (.....)olmak uzere (.....).

1.3.2. Canon’un Bayilerine ve Distribiitorlerine iligskin Fiyatlama Politikasi

Bayilerin (.....) Uzerinden sipariglerini Canon'a ilettigi ve (.....) belirtimektedir. Bunun
disinda, bayi bazinda her bir Granin fiyati ayni olmakla birlikte, UGrGnlerin bayi tarafindan
talep edilen cgesitli kombinasyonlara gore ve/veya proje ya da ihale sartlarina gore farkl
fiyatta olabildigi ifade edilmigtir.

Canon, bayilere yonelik desteklerin, talep eden her bayiye esit ve adil bir sekilde
uygulanmak kaydiyla, genel hatlari ile asagidaki konu bagliklarinda siniflandigini
bildirmistir:

(TICARI SIR)

Bu baglamda, bayilerin bulunduklari illere 6zel satis sartlarinda herhangi bir ayrim
yapilmadigi, her birinin Canon bayi portali Uzerinden esit sartlarda urin tedarik ettigi,
bununla birlikte, (.....) gibi unsurlar dikkate alinarak, bayi fiyatlandirmalarina 6zel destekler
verilebildigi ifade edilmigtir. Canon tarafindan bayilerine karsilikli mutabakatla belirlenen
hedefleri gergeklestirme oranina gére donemsel olarak prim verildigi, bayilerin donemsel ve
yillik bazda belirlenen hedeflerini gerceklestirme oranlarina gore %(.....) ile %(.....)
arasinda degisen prim aldiklari belirtilmistir.

Canon’dan, 2011 yili igerisinde her bir bayisinin ofis sistemleri grubundaki toplam satis
hacmi ve ofis sistemleri grubunda yer alan ve en ¢ok satilan bes Urln igin her bir bayiye
uygulanan ortalama fiyatlar ile varsa ortalama indirim oranlar talep edilmistir. Cevabi
yazida, ortalama indirim oranlarinin adet ve ddonemsel olarak verilen bayi desteklerini
icerdigi, bunun disinda her bir ihaleye ya da satisa 6zel desteklerin de verilebildigi ve bu
gergcevede ayni Urun igin verilen farkh fiyatlarin tim destekler hesaba katildiktan sonra
olugmus fiyatlar oldugu belirtiimektedir.
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Bu kapsamda, s6z konusu cevabi yazida, en ¢ok satan urUnlerin (.....) oldugu ve bu
arunlerin her musterinin ihtiyacina gore sekillendirildigi, yukarida yer verilen ve fiyatlamaya
etki eden bayi destekleri disinda Urlnlerin bu yapisi geregi de oOzellikle (.....) Grind igin
(.....) TL ve (.....) TL gibi bayi satis fiyatlarinda farklliklar goérulebildigi ifade edilmigtir.
Bunun yaninda, moduler olmamakla birlikte Grunlerdeki fiyat farklihginin temel nedeni
olarak, fiyatin siparis edilen adetlerle orantili olmasi ve satislarin gerceklestigi ihalelerdeki
rekabet gsartlari seklinde ifade edilmigtir. Bu kapsamda, (.....) adh Grandn (.....) TL olarak
yapilmis olan satiginin tek bir Grln icin verilmig fiyat olduguna, (.....) TL'lik fiyatin ise (.....)
adetlik bir ihaleye ait olduguna vurgu yapilmistir.

So6z konusu yazi ve ekleri incelendiginde, bayilerin toplam satis hacimlerinin birbirinden
farkli oldugu bircok Urinde, bu satis hacimlerine goére ayni indirimin ve fiyatin
uygulanmadigi goérulmustar.

Acik dagitima tabi Urtnlerde ise, distribGtorlerin, her bir GrinG kendi ticari sartlari dahilinde
tedarik ettigi ve aldiklari miktar ile baglantili olarak desteklere hak kazandigi ifade
edilmistir.

1.3.3. Canon’un Yer Aldigi Pazarlarin Yapisi

Canon genel olarak bilisim sektdri baski ve kopyalama pazarinda faaliyet gostermektedir.
Ancak dosya kapsaminda Canon’un ofis drunleri grubunda bayilerine iligkin fiyatlama
davranislari incelenmistir. Bu gergcevede dosya mevcudunda, Canon ve rakiplerinin ofis
arinleri grubu cihazlarindaki 2010 ve 2011 yilindaki pazar paylarina yer verildigi
goralmaustar.

Bu cercevede, siyah-beyaz ve renkli konsolide, siyah-beyaz ve renkli baski makinelerinde
pazar paylarinin her bir alt gruba gore degisebildigi, yine baski makinelerinin standart (ofis
tipi) ve profesyonel makineler seklinde yapilan ayrimi 6zelinde bakildiginda da, profesyonel
makineler pazarinda standart makineler pazarina gére daha az sayida pazar oyuncusunun
yer aldigi ve yogunlasma derecesinin daha yuksek oldugu anlasiimigtir.

Dosya mevcudu bilgiler incelendiginde; Canon’un her bir Grane/Grin grubuna gore pazar
payinin degistigi, ornegin, 2011 yilinda, standart baski makinelerinde %(.....)-%(.....);
profesyonel baski makinelerinde %(.....)-%(.....); genis format yazicilarda (LFP) %(.....) ve
yuksek hizli tarayicilarda (DIMMS) %(.....) pazar pay! elde ettigi goralmustur.

l.4. Degerlendirme

Basvuruda Canon’un is hacmi, uzmanlik, minhasirlik vb. bakimdan birbirlerinden farkli
olmayan bayilere ayni fiyattan mal alma kosulunu uygulamadigi, fiyatlari bayi ve bdlge
bazinda farkli uyguladidi ve mulnhasirlik olmamasina ragmen farkli bayi bolgeleri
yaratilarak sadece bu bayilerin desteklendigi iddia edilmektedir.

4054 sayili Kanun’un rekabeti engelleme, bozma ya da kisittama amaci tasiyan veya bu
etkiyi doguran (yatay ve/veya dikey) anlagmalari yasaklayan 4. maddesinin 2. fikrasinin (e)
bendinde “Minhasir bayilik haric olmak lizere, egit hak, yikimlilik ve edimler igin egit
durumdaki kisilere farkli sartlarin uygulanmasr” rekabeti sinirlayici anlagmalara 6rnek
olarak gosterilmistir.

Ayrica, 4054 sayili Kanun’un 6. maddesi 2. fikrasinin (b) bendinde “Esit durumdaki alicilara
ayni ve egit hak, yukdmlilik ve edimler igin farkli sartlar ileri siirerek, dogrudan veya
dolayli olarak ayirimcilik yapiimasi” da hakim durumun koétiye kullaniimasi olarak
saylmistir.

Yukarida yer verilen hukamler uyarinca, fiyat ayrimciligi, rekabeti sinirlayici amag veya
etkiyi haiz anlasmalar neticesinde gerceklestigi veya hakim durumda bir tesebbus
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tarafindan  yapildigi takdirde 4054 sayii Kanun kapsaminda ihlal olarak
degerlendirilebilmektedir.

Bu bakimdan, oncelikle Canon’un esit durumdaki alicilar konumundaki bayilerine egit
sartlar uygulayip uygulamadi§i degerlendirilmistir. iddiada miinhasirlik ile is hacimleri ve
alim miktarlari acgisindan Canon’un aralarinda fark bulunmayan bayilere farkli
fiyatlar/indirimler uyguladigi ifade edilmigtir. Canon’dan elde edilen bilgilerden, Canon
bayilerinin tamaminin segici dagitim sistemine ve bazi Grinlerde marka munhasirligina tabi
olduklari, ancak bayiler arasinda bdlge munhasirligi bulunmadigi anlasiimaktadir. Bu
cergcevede, munhasirlik acgisindan bayiler arasinda fark bulunmadigi igin basvuruda
belirtilen iddia bu yodnuyle mevcut durum ile o6rtismektedir. Bununla birlikte Canon
tarafindan sunulan bilgilere goére, bayilerin higbirinin 2011 yili toplam is hacmi, bir digeriyle
ayni olmadigi gibi, bayilerin alim miktarlarinin da girilecek ihale ve satis yapilacak
musteriye gore degisebildigi goriimektedir. Bu itibarla, basvuruda iddia edilenin aksine
bayilerin esit durumdaki alicilar olmadiklari anlagiimistir.

Ote yandan bagvuruda, Canon’un dagitim aginda bulunan ve bayilerden farkli olarak agik
dagitim sistemine tabi olan ve marka minhasirligina tabi olarak galismayan distribltorleri
arasinda ayrimcilik yapildigina iliskin herhangi bir iddiada bulunulmamistir. Dosya
kapsaminda elde edilen bilgilerden de esasen s6z konusu distributérler arasinda ayrimcilik
yapildigi iddiasina konu olabilecek bir yapinin da bulunmadigi, her bir distribttoéran farkl bir
ardn grubunun dagitimini Ustlendigi anlasiimaktadir.

Bunun disinda, Canon’un bayilere iliskin fiyatlandirma politikasina etki eden kriterler
arasinda, alim miktari ve toplam is hacmi disinda yeniden satigin yapilacagl ortamdaki
rekabet sartlarinin farkhligi, ihale ve blylk mugterilerin mevcudiyeti, kimi zaman da
moduler Urln yapisinin getirdigi farkliliklarin da bulundugu anlasiimaktadir.

Yukarida yer verilen bilgiler 1s1ginda, Canon’un bayilerinin esit durumdaki alicilar olarak
kabul edilemeyecegi ve bayilere yapilan farkli fiyatlandirmalarin objektif gerekgeleri
bulundugu, dolayisiyla Canon ile herhangi bir bayisi arasinda, bayiler arasindaki rekabeti
sinirlayict amag¢ veya etkisi bulunan bir anlasmanin varligindan s6z edilemeyeceqi
kanaatine variimistir.

Ayrica, Canon ile bayileri arasinda imzalanan ve secici dagitim sistemini dngoren bayilik
so6zlesmelerinin, Canon’un tanimlanan pazarlardaki payinin dosya mevcudu bilgiler
cercevesinde 2002 sayili Grup Muafiyeti Tebligi'nde ongorilen %40 pazar payi esigini
asmamasl, sozlesmede oOngorllen rekabet etmeme yukimlGligundn sudresinin bes yili
ge¢memesi ve Teblig kapsami disina ¢ikaran herhangi bir hikme rastlanmamasi
nedeniyle, 2002 sayili Grup Muafiyeti Tebligi kapsaminda muafiyetten yararlandigi
sonucuna ulagiimistir.

Basvuruda, Canon’un bayileri arasinda ayrimcilik yapmak suretiyle tekellesme yarattigi
iddiasi da bulunmaktadir. Bu c¢ergevede, Canon’un bayilerine yonelik fiyatlandirma
politikasinin hakim durumun koétiye kullanilmasi baglaminda tek tarafli davranis olusturup
olusturmadiginin da degerlendiriimesi gerekmektedir. Canon’un, ilgili pazarlardaki payinin
rekabet hukuku igtihatlarinda hakim durum esidi olarak kabul edilen %40’in altinda (en
yuksek pazar payinin oldugu pazardaki pazar payi %(.....) oldugu goriimektedir. Bu itibarla
Canon’un hakim durum igin gerekli pazar gucine sahip olmadigi, dolayisiyla obijektif
gerekgelere dayanilarak vyapilan fiyat farkhlastirmasinin  hdkim durumun kotlye
kullanilmasi durumunu olusturmadigi kanaatine variimistir.
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J. SONUC

Duzenlenen rapora ve incelenen dosya kapsamina gore, dosya konusu iddialara yonelik
280 olarak 4054 sayili Kanun'un 41. maddesi uyarinca sorusturma agiimasina gerek
olmadigina, sikayetin reddine OYBIRLIGI ile karar verilmigtir.



