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Rekabet Kurumu Baskanligindan,
REKABET KURULU KARARI

Dosya Sayisi : 2010-2-24 (Onarastirma)
Karar Sayisi : 10-27/381-136
Karar Tarihi : 31.3.2010

A.TOPLANTIYA KATILAN UYELER

Baskan : Prof. Dr. Nurettin KALDIRIMCI

Uyeler : Mehmet Akif ERSIN, ismail Hakki KARAKELLE, Doc. Dr. Cevdet

IIhan GUNAY, Murat CETINKAYA, Resit GURPINAR
B. RAPORTORLER: Bayram Ali GEGGIL, Miicteba ALTUN

C. BASVURUDA
BULUNAN : - Televizyon Reklam — Faruk DENIZ
Kore Sehitleri Cad. No: 50, Zincirlikuyu-Levent/istanbul

D. HAKKINDA ONARASTIRMA YAPILAN:
- EM Medya, Tanitim, Reklamcilik Hizmetleri A.S.
Esentepe Mahallesi Yazarlar Sokak No: 15 Esentepe

Sisli—istanbul
E. DOSYA KONUSU: FM Medya, Tanitim, Reklamcilik Hizmetleri A.§. (FM
Medya)’nin her reklam verene %(....) indirim yaptigi, reklam ajanslarindan gelen

reklamlara da %(....) komisyon verdigi ve bu sekilde haksiz rekabete neden
oldugu iddiasi.

F. IDDIALARIN OZETi: Basvuruda dzetle;

— TRT Genel MudarlGginin TRT reklamlarinin satis ve pazarlama iglerini
Akdeniz Medya A.S.'ye devrettigi,

— Akdeniz Medya A.S.’nin de radyo reklamlarinin satis ve pazarlamasini FM
Medya'ya devrettigi,

— FM Medya’nin hem TRT radyolarinda reklamlari yayinladigi hem de reklam
pazarlamasi yaptigi,

— Radyo reklam ajanslarinin FM Medya’'nin herkese %(....) indirim uygulamasi
nedeniyle iglerini terk etmek durumunda kalacaklari

ifade edilmigtir.

G. DOSYA EVRELERI: Kurum kayitlarina 21.1.2010 tarih ve 607 say ile intikal eden
bagvuru Uzerine hazirlanan 25.1.2010 tarih ve 2010-2-24/ii-10-BAG sayili Ik
inceleme Raporu 27.1.2010 tarih ve REK.0.06.00.00-110/38 sayili Baskanlik
Onergesi ile 4.2.2010 tarih ve 10-13 sayili Kurul toplantisinda gérisilerek, FM
Medya hakkinda énarastirma yapilmasina karar verilmistir.

Yapilan inceleme sonucunda hazirlanan 16.3.2010 tarih ve 2010-2-24/0A-10-BAG
sayill Onarastirma Raporu 19.3.2010 tarih, REK.0.06.00.00-110/136 sayili Baskanlik
Onergesi ile 10-27 sayili Kurul toplantisinda gorusulerek karara baglanmistir.
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H. RAPORTORLERIN GORUSU: ilgili raporda; bagvuruya konu olan FM Medya
hakkinda 4054 sayili Rekabetin Korunmasi Hakkinda Kanun’un 41. maddesi
uyarinca sorusturma agilmasina gerek bulunmadigi ifade edilmektedir.

I. INCELEME VE DEGERLENDIRME
I.1. Hakkinda Onaragtirma Yapilan Taraf: FM Medya

14.9.2009 tarihinde kurulan FM Medya 6.10.2009 tarihinde TRT Radyolari
reklamlarinin satis haklarini Akdeniz Medya Satig Pazarlama San. Tic. A.$.’den satin
alarak satis faaliyetine baslamistir. FM Medya, TRT Radyolari reklamlarinin satis
haklarini 3 yilligina almis olup, bu haklarindan dolayl musteriye ve reklam ajanslarina
reklam sudrelerinin satisini yapmaktadir.

I.2. Degerlendirme

Basvuru konusunu, FM Medya’nin reklam ajanslariyla musterilere ayni fiyattan hizmet
sunmasl nedeniyle, reklam ajanslarinin musterilere sunacagi reklam yayinlama
hizmeti karsihiginda kar elde edemedigi ve magdur durumda kaldigi seklinde
O0zetlemek mimkuanddr. Bu dogrultuda, raportorlerce taraflarla gérismeler yapiimis ve
FM Medya’dan bilgi talep edilmistir.

Bir tesebblsin gercgeklestirdigi eylemin veya eylemlerin 4054 sayili Kanun'un 6.
maddesi anlaminda hakim durumun koétuye kullaniimasi kapsamina girip girmedigi,
¢ asamal bir degerlendirme sonucunda belirlenmektedir. ilk asama ilgili piyasanin
tanimlanmasi, ikinci agsama adi gegen tesebbusln belirlenen ilgili piyasada hakim
durumda bulunup bulunmadigini saptanmasi, Uglinclu asama ise hakim durumda
olduguna kanaat getirilen tesebbisin eylemlerinin rekabet hukuku yoéninden ihlal
olusturup olusturmadiginin tespitidir. Bu baglamda, 6ncelikle iddialarin dogrulugu
arastiriimali, sonrasinda degerlendiriime yapiimahdir.

Belirtildigi Gzere 3 yilligina reklam satis haklarini alan ve reklam surelerini halihazirda
saniyesi 4,00 TL+KDV fiyatla satan FM Medya, bu fiyat Gzerinden radyo ajanslarina
%(....) komisyon ve reklam ajanslarina %(....) komisyon uyguladigini ifade etmistir.

Yapilan gorusmeler ve edinilen bilgiler 1siginda, FM Medya’'nin fiyatlandirma
stratejisinin  tarifede Dbelirtilen kategorilerdeki her tesebbuls igin ayni oldugu
gorulmektedir.

Bunun yani sira, bagvuruda sdzii gecen (....TICARI SIR....) reklam siiresini satin
alan (....TICARI SIR....)ye de reklam ajansi oldudu igin %(....) iskonto uygulandig
belirtiimektedir. Dolayisiyla basvuruda dile getirilen s6z konusu reklamlar igin %(....)
iskonto uygulandidi iddiasinin gergegdi yansitmadigi gorulmektedir.

Bu cergevede, basvuru konusunu olusturan iddia ortadan kalktigi icin herhangi bir
islem yapilmasina gerek gorilmemistir.

Bunun yani sira, bagvuruyu yapan tesebbus ile ayni konumda bulunan bagka alicilar
arasinda ayrimcilik yapildigina dair herhangi bir delil de mevcut degildir. Dolayisiyla
FM Medya’'nin basvuru konusu fiyatlama davraniginda rekabete aykiri bir yon tespit
edilmemistir.
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Yapilan inceleme neticesinde sonug olarak, FM Medya’nin hakim durumunu koétaye
kullanmak yoluyla 4054 sayili Kanun'u ihlal ettigine isaret eden herhangi bir bulguya
rastlanmamistir.

J. SONUC

Duzenlenen rapora ve incelenen dosya kapsamina gore; dosya konusu iddialara
iligkin olarak, 4054 sayili Kanun'un 41. maddesi uyarinca sorusturma agiimasina
gerek olmadigina, sikayetin reddine OYBIRLIGI ile karar verilmistir.



