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Rekabet Kurumu Bagkanligindan,

REKABET KURULU KARARI

Dosya Sayisi : 2024-5-047 (Devralma)
Karar Sayisi : 24-53/1174-507

Karar Tarihi :12.12.2024

A. TOPLANTIYA KATILAN UYELER

Bagkan : Birol KULE _

Uyeler : Ahmet ALGAN (lkinci Baskan), Sukran KODALAK,

Hasan Huseyin UNLU, Ayse ERGEZEN,
Cengiz COLAK, Ridvan DURAN

B. RAPORTORLER : Metehan KAYA
C. BILDIRIMDE
BULUNAN : - MYT Netherlands Parent BV

Temsilcileri: Av. M. Togan TURAN, Av. Gamze BORAN,
Av. Sabiha ULUSOQY, Av. Sena SASANI

Orjin Maslak Eski Buyukdere Caddesi No:27 K:11
Maslak 34485/iISTANBUL

D. DOSYA KONUSU : Halihazirda Compagnie Financiére Richemont S.A.nin
tamamina sahip oldugu Richemont Italia Holding S.p.A tarafindan kontrol edilen
YOXX Net-a-Porter Group S.p.A.nin hisselerinin tamaminin MYT Netherlands
Parent BV tarafindan devralinmasi iglemi.

E. DOSYA EVRELERI: Rekabet Kurumu kayitlarina 30.10.2024 tarih ve 58307 sayili
yazl ile intikal eden ve eksiklikleri 20.11.2024 tarih ve 59259 sayili yazi ile tamamlanan
bildirim (izerine diizenlenen 04.12.2024 tarihli ve 2024-5-047/Ol sayili Devralma On
inceleme Raporu goériisiilerek karara baglanmistir.

F. RAPORTOR GORUSU: iigili raporda 6zetle, dosya konusu isleme izin verilmesinde
sakinca bulunmadigi ifade edilmigtir.

G. INCELEME VE DEGERLENDIRME

Yapilan bildirimde, hélihazirda Compagnie Financiére Richemont S.A.’nin
(RICHEMONT) tamamina sahip oldugu bir istiraki olan Richemont lItalia Holding
S.p.A’nin (RICHEMONT ITALYA) tek kontroliinde bulunan YOOX Net-a-Porter Group
S.p.A’nin (YNAP) hisselerinin tamaminin MYT Netherlands Parent BV (MYT)
tarafindan devralinmasi islemine 4054 sayili Rekabetin Korunmasi Hakkinda Kanun
(4054 sayili Kanun) ve 2010/4 sayili Rekabet Kurulundan izin Alinmasi Gereken
Birlesme ve Devralmalar Hakkinda Teblig (2010/4 sayih Teblig) cercevesinde izin
verilmesi talep edilmektedir.

Bildirilen devralma isleminin oncelikle kontrol degisikligi bakimindan degerlendiriimesi
gerekmektedir. Bildirim konusu islemin temelini taraflar arasinda 07.10.2024 tarihinde
akdedilen Hisse Alim Sézlesmesi (HAS) olusturmaktadir. islem éncesinde YNAP,
RICHEMONT ITALYA araciligiyla RICHEMONT tarafindan kontrol ediimektedir.
Bildirim Formu’nda, iglem sonrasinda YNAP’nin hisselerinin tamaminin satisi
karsihginda devreden konumunda olan RICHEMONT un, MYT’nin sermayesinin
%(.....)’Une tekabul eden azinlik hissesine sahip olacagi ifade edilmektedir. Ancak, s6z
konusu azinlik hissesinin (.....) ifade edilmigtir. Sonug olarak devir islemi sonrasinda



(6)

)

8

9)

(10

24-53/1174-507

YNAP’nin devralan konumundaki MYT'nin tek kontrolinde olacagi anlasiimaktadir.
Yukaridaki bilgiler 1s1ginda, s6z konusu islem sonucunda YNAP’nin kontrol yapisinda
kalici bir degisiklik meydana geleceginden s6z konusu iglemin 2010/4 sayili Teblig’in
5. maddesi ¢ergevesinde bir devralma islemi oldugu degerlendiriimektedir.

2010/4 sayih Teblig'in 7. maddesinin ilk fikrasi uyarinca, birlesme veya devralma
islemlerinin izne tabi olmasi icin; “... islem taraflarinin Tlirkiye cirolari toplaminin yedi
ytz elli milyon TL'yi ve islem taraflarindan en az ikisinin Tirkiye cirolarinin ayri ayri iKi
ytiz elli milyon TL’yi veya devralma iglemlerinde devre konu varlik ya da faaliyetin,
birlesme iglemlerinde ise islem taraflarindan en az birinin Tiirkiye cirosunun iki yiiz elli
milyon TL’yi ve diger islem taraflarindan en az birinin diinya cirosunun tg¢ milyar TL'yi
asmasi...” gerekmektedir.

llgili Teblig'in anilan maddesinin ikinci fikrasi ise; “Tiirkiye cografi pazarinda faaliyet
gbsteren veya ar-ge faaliyeti olan ya da Tlrkiye'deki kullanicilara hizmet sunan
teknoloji tesebbuslerinin devralinmasina iliskin islemlerde; birinci fikranin (a) ve (b)
bentlerinde yer alan iki yiz elli milyon TL esikleri aranmaz.” hukmunu haiz olup
teknoloji tesebbusleri anilan Teblig’”de “Tanimlar” bashkli 4. maddesinde “Dijital
platformlar, yazillm ve oyun yazilimi, finansal teknolojiler, biyoteknoloji, farmakoloji,
tarim kimyasallari ve saglik teknolojileri alanlarinda faaliyet gésteren tesebblisleri veya
bunlara iligkin varliklar’ seklinde tanimlanmigtir.

Taraflarin ciro bilgilerinden 2010/4 sayili Tebli§g’in 7. maddesinin (a) ve (b) bentlerinde
ongorulen esiklerin asilmadigr gorulmektedir. Bununla birlikte, 2010/4 sayili Teblig’in
7. maddesinin ikinci fikrasi uyarinca Turkiye cografi pazarinda faaliyet gosteren veya
ar-ge faaliyeti olan ya da Turkiye’deki kullanicilara hizmet sunan, dijital platformlar,
yazillm ve oyun vyazilimi, finansal teknolojiler, biyoteknoloji, farmakoloji, tarim
kimyasallari ve saglik teknolojileri alanlarinda faaliyet gosteren tesebbuslerin
devralinmasina iligkin islemler bakimindan 7. maddenin birinci fikrasinin (a) ve (b)
bentlerinde yer alan 250 milyon TL esigi aranmamaktadir. Bildirim Formu’'nda, devre
konu tesebbus olan YNAP’nin ¢evrim i¢i magazalarindan biri olan YOOX araciligiyla,
ucuncu taraflarin da satis yapabildigi bir Gglncu taraf ¢cevrim igi pazar yeri iglettigi,
YOOX'un bu pazar yerinde satilan Urlnlerin sahibi olmadi§i ve is ortagdi ile musteri
arasindaki mal satigi sdzlesmesine de taraf olmadidi, yalnizca satici ile alicinin
bulusmasina aracilik eden bir dijital platform o6zelligi tasidigi belirtiimektedir. Bu
acgiklamalar is1ginda, YNAP’nin teknoloji tesebbusu oldugu ve islemin 2010/4 sayih
Teblig’in 7. maddesinin ikinci fikrasinda getirilen istisna kapsamina girdigi
gorulmektedir. Bu durumda, 2010/4 sayili Teblig’'in 7. maddesinin birinci fikrasinin (a)
ve (b) bentlerinde yer alan 250 milyon TL Turkiye cirosu esiklerinin asilmasi sartinin
aranmayacag! ve anilan istisna hiukmu sebebiyle islemin izne tabi bir devralma oldugu
degerlendiriimektedir.

Bildirime konu islemin izne tabi oldugunun tespitinin ardindan igslem sonucunda 4054
sayll Kanun'un 7. maddesi anlaminda etkin rekabetin onemli Olgude
sinirlandiriimasinin s6z konusu olup olmadigi incelenmelidir.

2010/4 sayili Teblig ekinde yer alan Bildirim Formu’nda etkilenen pazarlar, “Tlirkiye’de,
a) Taraflardan ikisinin veya daha fazlasinin ayni (riin pazarinda ticari faaliyette
bulundugu (yatay iliski), b) Taraflardan en az bir tanesinin bir digerinin faaliyet
gosterdigi herhangi bir ilgili pazarin alt veya Ust pazarinda ticari faaliyette bulundugu
(dikey iligki), tim ilgili Griin pazarlarindan ve ilgili cografi pazarlardan olugsmaktadir.”
seklinde tanimlanmaktadir. Bu noktada taraflarin faaliyetleri arasinda Turkiye’'de yatay
veya dikey bir ortismenin olup olmadiginin degerlendiriimesi gerekmektedir.
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islem taraflarindan MYT, merkezi Miinih kentinde bulunan ve MYT GROUP araciligiyla
kiresel dlizeyde; Bottega Veneta, Brunello Cucinelli, Dolce&Gabbana, Gucci, Loewe,
Loro Piana, Moncler, Prada, Saint Laurent, The Row, Valentino gibi luks moda Urunleri
sunan bir e-ticaret platformudur. MYT ayrica ikinci el lUks saat satisinda da faaliyet
gostermektedir. Bildirim Formu’nda, tesebbusin Turkiye’de herhangi bir istirakinin
bulunmadigi ve spesifik olarak Turkiye pazarini hedefleyen herhangi bir faaliyetinin de
olmadigi, sadece internet sitesi Uzerinden Turkiye’ye yaptigi ¢evrim icgi satiglardan ciro
elde ettigi ifade edilmigtir.

YNAP ise kuresel duzeyde, kisisel kullanima yonelik luks moda drtnlerinin gevrim igi
perakende satigi alaninda faaliyet gostermektedir. YNAP’nin; NAP, Mr. Portner, YOOX
ve The Outnet olmak Uzere dort farkli cok markal ¢evrim i¢i magazasi ve platformu
bulunmaktadir. Bildirim Formu’'nda, YNAP’nin Turkiye’de herhangi bir varliginin
bulunmadigi, Turkiye'deki musterilerine ¢evrim ici magazalari ve platformu aracihigiyla
satis yaptigi ifade edilmigtir.

Asagidaki tabloda YNAP’nin Turkiye'de satis yapilan ¢evrim igi magazalarina iligkin
detayl bilgiye yer verilmektedir.

Tablo-1: YNAP’nin Tlrkiye'de Faaliyet Gésteren Cevrim ici Magazalari
Tesebbusin Adi Faaliyeti

NAP 2000 yilinda kurulan ve tasarimci markalarin kadinlara yonelik Itks Grtnlerinden
olusan bir Urlin yelpazesi sunan g¢evrim i¢i bir perakendecidir.
Mr. Portner Erkek musterileri hedefleyen llks Urlnler sunan bir gcevrim ici perakendecidir.
YNAP, YOOX sitesi Gizerinden Uglinci taraf bir cevrim ici pazar yeri isletmektedir.
Sezon digi moda, tasarim ve sanata yonelik ¢evrim ici bir perakendecidir. Cocuk
YOOX giyimi, ev tasarim objeleri ve sanat eserlerine ek olarak, prestijli tasarimcilardan
agirlikh olarak indirimli fiyatlarla erkekler ve kadinlar i¢in genis bir giyim ve
aksesuar yelpazesi sunmaktadir.
Erkek ve kadinlar i¢in tasarimci moda markalarindan sezon digi Urtnleri ve sinirli
sayida 6zel drtnleri indirimli fiyatlarla sunan ¢evrim igi liks indirim magazasidir.
Kaynak: Bildirim Formu

The Outnet

Taraflarin faaliyet alanlarina bakildiginda, ¢evrim i¢ci magazalarinin tamaminin, sahip
olduklari magazalari araciligiyla moda giyim Urunleri, aksesuar, ev tasarim objeleri,
guzellik Urtnleri, saat ve mucevher gibi ¢oklu “luUks” urin kategorilerine odaklandigi
gOrulmektedir.

Liks tuketim Grdnlerini, fiyat olarak ylksek gelir grubuna hitap eden, prestijli markalar
altinda satilan, talep belirleyici kriterin ihtiyaglari gidermekten ziyade bir prestij ifadesi
olarak Urunlere sahip olma istegi oldugu bir Uriin gami olarak tanimlamak mumkundur.
Liks tuketim Grunleri; kalite ve tasarim yonuyle yuksek standartlarda, pahali ve talep
esnekligi dusuk urunler olma 6zellikleriyle 6ne ¢gikmaktadir. Bu baglamda, luks tuketim
artnleri sektoéranun gerek fiyat seviyesi, gerekse talep kosullari agisindan kitle tiketim
artnlerinden belirgin sekilde farklilastigi gorilmektedir. Nitekim Kurulun gecmis tarihli
kararlarinda da bu hususa 6zel bir vurgu yapilmaktadir.

Kurulun LVMH!? kararinda da, lUks tiketim Grlnlerini fiyat olarak ylksek gelir kesimine
hitap eden ve prestijli markalar altinda satilan bir Grin gami olarak tanimlamanin
mumkin oldugu, liks tiketim drlnleri sektérinin gerek fiyat seviyesi, gerek talep
kosullari agisindan kitle tiketim UrGnlerinden belirgin sekilde farklilastigi, ilgili karar
Ozelinde tesebbuslerin saat ve micevher, parfum ve kozmetik Urtinler ile aksesuarlari
da icermek Uzere lUks moda ve deri Urunleri sektorlerinde faaliyet gostermesi sebebiyle
s6z konusu urUnlerin “liiks Uriinler pazari’nda yer aldidi tespit edilmigtir.

1 06.05.2011 tarihli ve 11-32/659-204 sayili Kurul karari.
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Kurulun Mayhoola? kararinda da benzer tespitlere yer verilerek, ilgili Griin pazari “hazir
giyim ve ayakkabi perakende satig pazari” olarak belirlenmekle birlikte devralan
tesebbusun yurt disinda bulunan igtirakleri ve devre konu tesebbis blnyesinde Iuks
segmentte faaliyet gésteren markalarin yer almasi sebebiyle ilave bir ilgili Griin pazari
tanimi yapilmasinin mumkun oldugu belirtilerek, ilgili Grin pazarinin yuksek gelirli
musgterileri hedef alacak sekilde “liiks moda pazari” olarak da tanimlanabilecegi ifade
edilmistir.

Bunun yaninda, Kurulun onceki ictihatlarinda da yer verildigi Gzere® Tirkiye'de liks
mallar pazari gesitli marka segenekleri icermekte; cok oyunculu ve rekabetgci yapisiyla
sO0z konusu pazarin buyume potansiyeline sahip oldugu gorulmektedir. Kisisel
kullanima yonelik [Uks mallarin perakende satisi pazari son derece dinamik karakterli
olup pazara giris ve buyume engelleri oldukc¢a dusuktir. Bu husus, son yillarda pazara
giren veya pazarda onemli 6lgide bluyuyen ¢ok sayida oyuncunun mevcudiyetiyle de
ortaya konulmaktadir. Ornegin; Louis Vuitton, Bulgari, Valentino ve Gucci gibi bir dizi
marka son vyillarda Turkiye'deki faaliyetlerini genigletmig; bunun yaninda
Luisaviaroma* gibi cok markali perakendeciler ile Matchesfashion gibi diger kiresel
oyuncular ise Tlrkiye pazarina giris yapmistir.®

So6z konusu rakiplerce perakende magazalarla sinirli olmayacak sekilde Morhipo,
Hepsiburada, Trendyol gibi e-pazar yerleri Uzerinden de kisisel kullanima yonelik IUks
Urlin satis| gerceklestirildigi goriilmektedir. ilaveten, dnemli markalara erisim YNAP ve
MYT acisindan oldukga onemlidir. LUks markalarin; kendi magazalari ve diger
perakendecileri igeren ve tuketicilere ulasmak igin mevcut ¢ok sayida bagka yollari
bulunmaktadir. Turkiye'de aligveris merkezleri de bunyesinde birgcok buyuk magaza ve
markalari barindirmakta; bu alisveris merkezleri, hem ¢evrim ici ve ¢gevrim digi faaliyet
gOsteren perakendeciler hem de buylk magazalar ile gugli bir sekilde rekabet
etmektedir. LUks markalar, mevcudiyetlerini dnemli luks aligveris merkezlerinde de
(Ornegin, Istanbul'daki istinye Park, Zorlu ve Galataport vb.) gdstermek istemekte ve
bazi 6zel Urunlerini bu noktalarda sergilemektedir. Bu agidan bakildiginda tuketici
tercihleri gb6zinde IUks mallar acgisindan g¢evrim igi-gcevrim digi kanallarda
perakendeciler arasindaki sinirlarin giderek ortadan kalktigi séylenebilecektir.

Bu noktada luks urtnler pazarinin ¢evrim ici-gevrim disi kanallarda faaliyet gosteren
¢ok sayida rakipten olustugu gorulmekte olup, pazarin tanimlanmasi bakimindan bu
turden bir alt kirnhma gidilip gidilmemesi gerektigi sorusu gindeme gelmektedir. Her
ne kadar aligveris kanallari kendi igcerisinde belirli ayirt edici 6zelliklere sahip olsa da
Ozellikle son yillarda, gevrim igi ticaretin degeri arttikga IUks Urin sunan markalar
cevrim ici dagitim Uzerinde daha fazla etki sahibi olmaya calismakta ve tlketiciler;
kisisel kullanima yonelik lUks mallar agisindan, Urlnlerin satildigi kanaldan bagimsiz
olarak fiyatlandirma, hizmet dizeyi ve genel tlketici deneyimi gibi hususlari g6z
onunde bulundurmaktadir. Bu durum ise, markalari ve diger luks perakendecileri
cevrim igi ve ¢evrim digi varliklarini geligtirmeye iterek perakendecilerin ¢ok kanalli bir
stratejiye yonelmelerine neden olmaktadir. Bu bakimdan pazar, bu UrGnlerin pazara
arz edildigi model veya kanaldan bagimsiz olarak, musterilerin kigisel lUks Urun
taleplerini kargilayabilecek genis bir oyuncu yelpazesini igcermektedir. Cevrim igi
alisverisin yayginlasmasi ile musteriler istedigi urinu tedarik eden bir dizi ¢evrim igi
oyuncu arasinda kolayca ¢oklu kaynak bulabilmekte ve se¢im yapabilmektedir.

220.06.2019 tarihli ve 19-22/343-156 sayili Kurul karart.

8 Kurulun 26.05.2011 tarih ve 11-32/659-204 sayili LVMH/Bulgari karari.

4 Luisaviaroma, Turkiye'deki gevrim igi satiglarina 2021 yilinda baslamistir.
513.07.2023 tarih ve 23-31/585-196 sayili Kurul karart.
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Fiziksel magazalar bakimindan ise, genellikle musgteriler birkag farkli Grlne ihtiyag
duyduklarinda ve belirli bir Grlin kategorisi (6rnegin kozmetik, ayakkabi vb.)
aradiklarinda, uzman perakendecilerin yani sira ¢ok Urunli ve c¢ok markal
perakendecileri de bunyesinde barindiran buylUk magazalari veya aligverig
merkezlerini tercih edebilmekte ancak bu noktada musgteri tercihi agisindan kesin bir
ayrima gitmek mumkun olmamaktadir. Bu agidan bakildiginda tuketici gozunde IUks
mallar agisindan ¢evrim igi-gevrim disi1 kanallar ve tek markali-cok markali/tek Granlu-
¢ok urunlu perakendeciler arasindaki sinirlarin giderek daha da bulaniklastigi
sOylenebilecektir.

Yukarida yer verilen hususlar goz onunde bulundurularak, dosya kapsaminda islem
taraflarinin en genel anlamda Turkiye'de “kisisel kullanima yoénelik liiks mallarin
perakende satisi” pazarinda; en dar anlamda ise “kigisel kullanima ydnelik liks
mallarin  ¢evrim i¢i  perakende  satigi” pazarinda faaliyet gdsterdigi
degerlendiriimektedir.

Taraflarin faaliyetleri g6z 6nunde bulunduruldugunda, Turkiye'de kigisel kullanima
yonelik liks mallarin perakende satisi pazarinda YNAP ve MY T’nin faaliyetlerinin yatay
olarak ortustigu tespit edilmistir. Taraflarin 6rtisen pazarlarda sahip oldugu paylara
asagidaki tabloda yer veriimektedir.

Tablo-2: Tirkiye'de Kisisel Kullanima Yonelik Liks Mallarin Perakende Satigi Pazarinda Faaliyet
Gosteren Tesebbuslerin Satis Degeri Bazinda Pazar Paylari (%)

. Tahmini Pazar Payi (%)
Tesebbus 2021 2022 2023
LVMH Moét Hennessy Louis Vuitton SE (LVMH) (....) (....) (....)
Beymen Perakende ve Tekstil Yatirimlari AS
(Beymen Grubu) (o) (o) ()
Vakko Tekstil ve Hazir Giyim Sanayi isletmeleri AS
(Vakko) (.....) (.....) (o)
YNAP (.....) (.....) (....)
_ MYT (.....) (.....) (....)
Islem Taraflarinin Pazar Paylari Toplami (..) (..) (o)
Kaynak: Cevabi yazi

Taraflarin ve rakiplerinin kigisel kullanima yonelik [Uks mallarin perakende satisi
pazarindaki paylarinin yer aldigi Tablo-2 incelendiginde, anilan pazarda 2021, 2022
ve 2023 yillarinda islem taraflarinin toplam pazar payinin gérece dusuk oldugu
goérilmektedir. Ote yandan pazarda LVMH, Beymen Grup, Vakko, gibi 6nemli rakiplerin
de bulundugu ve s6z konusu tesebbuslerin %(.....) bulan goérece ylksek pazar
paylarinin oldugu anlagiimaktadir.

Daha 6ncesinde de deginildigi Uzere, islem taraflari ¢gevrim ici lUks Urln kategorilerine
odaklanmakta ve bunyesinde birden fazla liks markanin satisini gerceklestirmektedir.
Dosya kapsaminda yapilacak degerlendirmeyi degistirmeyecek olmasi sebebiyle dar
anlamda bir etkilenen pazar tanimi yapilmasina ihtiyag duyulmamakla birlikte,
taraflarin pazarin tek markali-cok markali ayrimi olmaksizin liks mallarin ¢evrim igi
satisina yonelik olarak dar tanimlandigi senaryoda dahi oldukga dusuk pazar paylarina
sahip oldugunun ortaya konulmasi bakimindan asagidaki tablolarda taraflarin ve
rakiplerinin 2021-2023 yillar1 6zelinde “kisisel kullanima ybnelik liiks mallarin gevrim igi
perakende satisi pazari’ndaki pazar paylarina yer verilmektedir.

6 13.07.2023 tarih ve 23-31/585-196 sayili Kurul Karari
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Tablo-3: Tirkiye'de Kisisel Kullanima Yénelik Lilkks Mallarin Cevrim ici Perakende Satisi Pazarinda
Faaliyet Gosteren Tesebbuslerin Satis Degeri Bazinda Pazar Paylari (%)

Tesebbls

Tahmini Pazar Payi (%)

2021

2022

2023

Beymen Grubu

The Estée Lauder
Companies Inc.
(Estée Lauder)

LVMH

Vakko

D-Market Elektronik Hizmetler ve Tic. A.S.
(Hepsi Burada)

MYT

YNAP

islem Taraflarinin Pazar Paylari Toplami

Kaynak: Cevabi yazi

llgili tablodan da gériilecegi lizere, Beymen Grubu, Estée Lauder, LVMH, Vakko, Hepsi
Burada gibi rakiplerin pazar paylarina kiyasla, MYT ve YNAP’nin pazar paylarinin ise
oldukga dusuk bir seviyede kaldigi gortulmekte, taraflarin pazar paylari toplaminin 2021
yilindan itibaren azalarak 2023 vyilinda %(.....) seviyelerine geriledigi gbze
carpmaktadir.

Yukarida yer verilen tablolar bir batun olarak degerlendirildiginde, iglem taraflarinin
pazar paylarinin olduk¢a dusuk bir seviyede kaldigi ve pazarin ¢ok oyunculu ve
rekabetci yapisi da géz 6nunde bulundurularak islemin alternatif dar pazar tanimi
kapsaminda dahi rekabet karsiti endise dogurmayacagi degerlendiriimektedir.

Dosya 6zelinde yapilan degerlendirmeler gercevesinde, bildirim konusu islem ile
Tlrkiye’de basta hakim durum yaratiimasi ya da mevcut bir hakim durumun
guclendiriimesi olmak Uzere ulkenin butunu yahut bir kisminda herhangi bir mal veya
hizmet piyasasindaki etkin rekabetin 6nemli 6l¢glide azaltilmasi sonucunun dogmasinin
olasi olmadigi degerlendirilmis olup bu kapsamda isleme 4054 sayili Kanun'un 7.
maddesi ¢ergevesinde izin verilebilecegi kanaatine variimigtir.
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H. SONUC

Duzenlenen rapora ve incelenen dosya kapsamina gore, bildirim konusu iglemin 4054
sayllh Kanun’un 7. maddesi ve bu maddeye dayanilarak c¢ikarilan 2010/4 sayili
Rekabet Kurulundan izin Alinmasi Gereken Birlesme ve Devralmalar Hakkinda Teblig
kapsaminda izne tabi olduguna; igslem sonucunda etkin rekabetin 6nemli odlgude
azaltilmasinin s6z konusu olmamasi nedeniyle igleme izin verilmesine, gerekgeli
kararin tebliginden itibaren 60 giin igcinde Ankara idare Mahkemelerinde yargi yolu agik
olmak lizere OYBIRLIGI ile karar verilmistir.
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