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D. DOSYA KONUSU: Johnson and Johnson Sihhi Malzeme San. ve Tic. Ltd. $ti.
ile Ideal Kisisel Bakim ve Tiiketim Urunleri Satig Dagitim A.S. arasinda imzalanan
“Munhasir Distributorlik Sézlesmesi”’ne bireysel muafiyet taninmasi talebi.

E. DOSYA EVRELERIi: Kurum kayitlarina 05.06.2015 tarihinde giren bildirim ve
22.07.2015 tarihinde giren ek bilgiler Gzerine duzenlenen 23.07.2015 tarih ve 2015-3-
39/MM sayili Muafiyet Raporu gorusulerek karara baglanmistir.

F. RAPORTOR GORUSU: ilgili raporda;

— Johnson & Johnson Sihhi Malzeme San. ve Tic. Ltd. Sti. (JOHNSON) ile ideal Kisisel
Bakim ve Tiketim Uriinleri Satis Dagitim A.S. (IDEAL) arasinda akdedilmis olan
“‘Munhasir Distributorliuk Soézlesmesi’nin (Sozlesme), %40’k pazar payl esiginin
asilmadigi bebek sampuani, bebek temizlik trtnleri, bebek sabunu, bebek banyo
aranleri, bebek cilt bakim Urlnleri, bebek kremleri ve losyonlari, bebek kulak ¢ubugu,
bebek pudrasi, pisik kremi, 1slak mendil, yetiskinlere yonelik harcialem ve secici cilt
ve sac¢ bakim Urdnleri ile gunlik pedler agisindan 2002/2 sayili Dikey Anlagsmalara
lliskin Grup Muafiyeti Tebligi (2002/2 sayil Teblig) kapsaminda grup muafiyetinden
yararlanabilecegi,

- %40’k pazar payl esiginin asildidi bebek yagi, bebek kolonyasi, tampon ve agiz
bakim suyu durunleri pazarlari agisindan ise 4054 sayili Rekabetin Korunmasi
Hakkinda Kanun'un (4054 sayili Kanun) 5. maddesinde diuzenlenmis olan tim
kosullarin saglanmig olmasi nedeniyle bireysel muafiyet alabilecegi

ifade edilmigtir.

G. INCELEME VE DEGERLENDIRME
G.1. Taraflar

G.1.1. JOHNSON

Johnson and Johnson sirketler grubunun Turkiye'deki istiraki olan JOHNSON, beseri
ilag ile tuketim drUnleri ithalati ve satigi alanlarinda faaliyet gdstermektedir. Sirket
Tarkiye'de bebek bakim Urlnleri, yetiskinlere yonelik harcialem, segici cilt ve sag bakim
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ardnleri, hijyenik kadin Granleri, agdiz bakim Urlnleri, gines Urunleri, regetesiz ilaglar
(OTC durlnleri) ve Sozlesme konusu urlnlerin igerisinde yer almamakla birlikte kan
Olcum cihazlari ve kontakt lensler alanlarinda faaliyet gostermektedir.

G.1.2. IDEAL

IDEAL’in ana faaliyet alani satig, dagitim ve pazarlamadir. Sirketin Sézlesme konusu
aranlerle ilgili herhangi bir faaliyeti bulunmamakla birlikte, sirket ortaklarinin hissedari
oldugu Degisim Tiketim ve Tarim Uriinleri A.S.’nin (DEGISIM) yetigkin cilt bakim
ardnleri, agiz bakim drUnleri, glnes bakim UrlUnleri ve bebek bakim urtnleri
pazarlarinda satislari bulunmaktadir. IDEAL'in hisselerinin %(.....) Suat OZTURK,
%(.....) Uveys OZTURK ve %(.....) Nurettin BASARAN sahipken; DEGISIM'in
hisselerinin %(.....) Suat OZTURK, %(.....) Uveys OZTURK sahip bulunmaktadir.

G.2. ilgili Pazar
G.2.1. Sektore iligkin Bilgiler

So6zlesme’nin konusunu; bebek bakim urunleri, yetiskinlere yonelik harcialem ve segici
cilt ve sa¢ bakim urunleri, hijyenik kadin Urunleri, agiz bakim Uranleri, gines bakim
ardnlerinin  satigi, dagitimi ve tanitimi; OTC drdnlerinin  ise yalnizca tanitimi
olusturmaktadir. Asagida belirtildigi Uzere, Sozlesme konusu urUnleri, etkilerine,
kullanim yerlerine ve igeriklerine gore birgok alt bdlime ayirmak mimkundar:

— Bebek Bakim Uriinleri: Bebek yagdi, bebek sampuani, bebek pudrasi, bebek
sabunu, vicut sampuani, kulak g¢ubugu, bebek losyonu, nemlendirici krem,
parfumli vazelin, pisik kremi, losyonlu 1slak mendil ve bebek kolonyalari,

— Yetigkinlere Ydnelik Harcialem ve Segcici Cilt ve Sa¢ Bakim Uriinleri: Temizleyici
krem jel, yuz temizleme jeli, temizleyici losyon, siyah nokta énleyici jel ve losyon,
makyaj temizleyici, nemlendirici, temizleyici kalip, akne jeli, tonik, peeling jel, likit
temizleyici, makyaj temizleme mendili, gz makyaj temizleyicisi, yuz temizleme
sutl, nemlendirici gunduz kremi, gece kremi, g0z c¢evresi bakim kremi,
nemlendirici losyon, dudak nemlendirici, el kremi, el ve tirnak kremi, vicut
nemlendiricisi, ayak kremi, vicut yagi, nemlendirici maske, kirigikliklara karsi
krem, kirigik dnleyici fondoten, gatlak onleyici yag, selllit giderici bakim, glnes
artnleri,

— Hijyenik Kadin Urlinleri: Tampon, giinliikk ped, genital bélge temizleyicileri,
— Agiz Bakim Uriinleri: Agiz gargarasi,
— OTC Uriinleri: Regetesiz ilaglar.

Dosya mevcudunda yer verilen, pazardaki tesebbuslerin 2012-2014 yillarina ait toplam
bebek bakim Urunlerinin deger bazinda pazar paylarina bakildiginda; JOHNSON’in
payinin %(.....); %(.....) ve %(.....) seviyesinde oldugu ve pazarda faaliyet gosteren
birgok oyuncunun bulundugu anlasiimaktadir. Sektérde acgik ara bir pazar liderinin
bulunmamasi, rakiplerin pazar paylarinin nispeten yakin olmasi pazarin yogunlasmamis
bir yapida oldugunun bir gdstergesi olarak degerlendiriimistir. Daha c¢ok yabanci
menseli tesebbuslerin yer aldigi pazarin alt sektorlerinde faaliyet gosteren firmalarin
pazar paylari oldukga degisken bir yapi sergilemektedir.

Bebek bakim drunleri; etkileri, kullanim yerleri ve igeriklerine gore alt segmentlere
ayrilmaktadir. Bu kapsamda JOHNSON'in pazardaki konumu daha kapsamli bir sekilde
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analiz edilerek, Sozlesme konusu driinlerin 2014 yilina® ait pazar paylarina asagidaki
tabloda yer verilmigtir.

Tablo 1: Sézlesme Kapsamindaki Uriinler ve Deger Bazinda 2014 Yili Pazar Paylari (%)

Urdinler JOHNSON | Dalin ';ZS; H\gllc(jjilrfg Sebamed | Mustela | Bayer | Eczacibasi Tglk Diger
Bebek (....) (... )l C) TG (...) | (... ) () (..
Sampuani
Bobek Tom. —/ (.....) (... ()T C) TG (...) | (... ) (...) (...
Bebek (....) (... ()T C) TG (...) | (... ) () (.00
Sabunu
Buf_bek Banyo | (.....) (... o)1) T (o) (o ) (...) (...
Bebek Gt [ (... (... )l C) TG (...) | (... ) () (..
E«re:ncilé Losyon (....) (... .ol T (...) (... ) (.00
Bebek Yagi | (....) (..... oG TG () )]s ()]Gl
Bebek (....) (..... GG TG () TG (..)1C.0)
Kolonvasi
Eﬁngakm (....)) (..... GGy TG () TG o))
Pisik Kremi [ (....) (... CoOle)) T (. 1C.)lC.) (...
I|3ebek (....)) (..... GGy T () 1G0T (.00
slak
Mendil

JOHNSON, bebek cilt bakim trtnleri, bebek yagi ve bebek kolonyasi Grlunlerinde pazar
lideri iken, bebek sampuani, bebek temizlik Grtnleri, bebek sabunu ve bebek pudrasi
drinlerinde Dalin’in pazar lideri oldugu goériimektedir. Ayrica Sebamed ve Nivea da
pazarin énemli oyuncularindandir. Pazarda yerli imalat yapan bir¢ok kiguk tesebbls de
faaliyet gostermektedir.

Dosya mevcudu belgelerde, sézlesme konusu Urlnlerden bebek kulak gubugu hakkinda
herhangi bir pazar verisinin bulunmadidi, fakat pek ¢ok bagimsiz tesebbusun ilgili
pazarda faaliyet gosterdiginden hareketle pazarin rekabetci bir yapida oldugu ifade

edilmistir.

Yetigkin cilt bakim UrUnleri ve bu pazarin alt kirllimlarina ait Granlerin pazar paylarina
asagida yer verilmistir.

Tablo 2: Yetigkin Cilt Bakim Uriinleri Deger Bazinda Pazar Paylari (%)

Yetigkin Cilt Bakim Temizleyiciler Nemlendiriciler El & Viicut Bakimi

Tesebbis Urinleri Toplam
2012 | 2013 | 2014 | 2012 | 2013 | 2014 | 2012 | 2013 | 2014 | 2012 | 2013 | 2014
sornson | G ) G AP T I T I G T I R T I T I R T Y e T GO0 I I G|
Nivea (...) 1 G (e [P T N T T G T T I T G T I (O T B GO I I (S
L'oreal (...) 1 G (e [P T N G T T GO T T I T G T I (O T B GO I I (S
Henkel (...) 1 G (e [P T N T T G T T I T G T I (O T B GO I I (S

' Stézlesme konusu bebek Uriinlerinin 2012 ve 2013 yillarina ait pazar verisi bulunmakla birlikte, yillar
bazinda pazar paylarinda degerlendirmeye etki edecek sekilde kayda deger bir degdisiklik meydana
gelmedidi icin tabloya dahil edilmemistir.
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Tablo 2’'nin Devami

Yetiskin Cilt Bakim Temizleyiciler Nemlendiriciler El & Viicut Bakimi
Tesebbls Urlnleri Toplam

2012 | 2013 | 2014 | 2012 | 2013 | 2014 | 2012 | 2013 | 2014 | 2012 | 2013 | 2014
Evyap (o) (...) (... () () )G
Sebamed (...) (... (o) Ol T T DT T )T
Unilever (...) (... () () )
Diger (o) (...) (... (o) Ol T TE )T T )T

Tabloya gore yetiskinlere yonelik cilt bakim Grtnleri (Temizleyiciler, nemlendiriciler, el ve
viicut bakimi Urinleri ve giines Urinleri?) sektoriinde ¢ok sayida tesebbis faaliyet
gOstermektedir. Sektdrde higbir oyuncunun pazar payr %40’in Gzerinde degildir. Buna
gore, alt sektorlerde farkli pazar liderleri mevcuttur. Sektorde agirlikli olarak yabanci
menseli Urtnlerin tercih edildigi gorulmektedir.

So6zlesme konusu udrlnlerden tamponda JOHNSON’in énemli bir pazar payina sahip
oldugu anlasilimistir. JOHNSON’in s6z konusu pazardaki 2014 yilina ait deger bazinda
payl %(.....)dir. JOHNSON’I %(.....) pazar pay!I ile Kotex, %(.....) ile Tampax izlemektedir.
Ote yandan, JOHNSON'In 2014 yili itibariyla adiz bakim suyu Grinlerindeki deger
bazinda pazar payl %(....)dir. Bu pazarda JOHNSON'In rakipleri yuksek marka
bilinirligine sahip Colgate (%(.....)), Oral-B (%(.....)), Sensodyn (%(.....)) ve Signal’dir
(%(.....)).

Ote vyandan, Soézlesme konusu driinlerden olan anti akne (rinleri pazarinda
JOHNSON’In payr 2012, 2013 ve 2014 yillarinda sirasiyla %(.....), %(.....) ve %(.....)
seviyelerindedir. Her ne kadar s6z konusu pazar paylari 2002/2 sayili Teblig’de belirtilen
%40’k esige yakin bir seyir izlese de gerek dermokozmetik Urunleri sektérinin
blyUme potansiyeli olan bir yapi sergilemesi gerekse s6z konusu Urlnlerin %67’sinin
JOHNSON tarafindan modern kanalda satiginin yapilmasi nedeniyle pazarin rekabete
aclk kisminin distribGtorlerin aktif satigina izin verdigi %33’luk geleneksel kismina
tekabul etmesinden dolayi, anti akne Urlnleri 6zelinde ayrica bir degerlendirme
yapillmasina gerek duyulmamistir.

G.2.2. ilgili Uriin Pazar

Sozlegsme konusu urunler, drtnlerin igerigi ve kullanim yerlerine gore alt segmentlere
ayrilmaktadir. Bununla birlikte JOHNSON’in, bebek yagi, bebek kolonyasi, tampon, agiz
bakim suyu UrUnleri digindaki So6zlesme konusu UrUnlerde sahip oldugu pazar
paylarinin, pazarin en dar sekliyle tanimlanmasi halinde dahi 2002/2 sayili Teblig'de
belirtilen %40’lik pazar pay! esiginin altinda kaldigi, buna binaen s6z konusu drtnlerin
anilan Teblig kapsaminda grup muafiyetinden yararlanacagi, dolayisiyla pazar payi
%40’In altinda kalan s6z konusu Urlnler bazinda llgili Pazarin Tanimlanmasina lligkin
Kilavuz'un 20. paragrafi da dikkate alinarak, ayrica bir pazar tanimlanmasina gerek
bulunmadigi kanaatine variimistir. Ote yandan, saglayicinin dnemli pazar giiciine sahip
oldugu bebek yagdi, bebek kolonyasi, tampon, agiz bakim suyu urunlerinin ayrica
degerlendiriimesinde fayda gorulmektedir.

2 Bildirim formunda JOHNSON'In s6z konusu Urlnlerinin Pizbuin markasi altinda sinirli sayida satis
noktasinda satisa sunuldugu ve bu drinlerdeki pazar payinin %71’in altinda oldugu belirtildiginden s6z
konusu Urtine ait pazar payi verisi ilgili tabloya dahil edilmemistir.
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G.2.2.1. Bebek Yagi ve Bebek Kolonyasi

Kisisel bakim Urunlerinin kullaniminin yayginlagmasina paralel olarak, bebek bakim
ardnlerinin kullaniminda da artis goértlmektedir. Yakin ge¢gmise kadar bebek bakimi igin
yetigkin bakim UrlUnlerinin kullanimi yayginken son yillarda ebeveynler bebeklerinin
ciltlerinin hassasiyetine uygun olarak Uretilmis olan 6zel bebek bakim Urlnlerini daha
cok tercih etmektedir. GuUnumuizde hala bebek bakim uUrGnlerinin yerine, Uranun
niteligine gore degisen oranlarda yetiskin bakim drunleri kullaniimaktadir. Ancak, bu
egilimin azalmakta oldugu tahmin edilmektedir. Bu durumun ortaya c¢ikmasinda,
uluslararasi guglu firmalar tarafindan Uretilen ve Turkiye pazarina giren nispeten pahali
urdnlerin yaninda, yerli firmalar tarafindan uUretilen alternatif ve kiyasen ucuz bebek
bakim UrUnlerinin pazara girmesi de etkili olmustur. Bu degerlendirmeler 1s1ginda;
kullanim amaglari, nitelikleri ve tlUketim egdiliminin degismesi de dikkate alinarak,
JOHNSON'’In yuksek pazar paylarina sahip oldugu bebek yagdi ve bebek kolonyasinin
her birinin ayri birer pazar olarak tanimlanmasi gerektigi kanaatine variimistir.

G.2.2.2. Tampon

Tamponun kullanimi Tarkiye’de ¢ok yaygin olmamakla birlikte, JOHNSON tarafindan
uretilen O.B. markali tampon, 2008 yilina kadar Tudrkiye'deki tek tampon markasi
olmustur. Uzun sure ulkedeki tek marka olmasinin getirisi olarak JOHNSON oldukca
yuksek bir payla pazarin lideri konumundadir.

Bu baglamda, ilk bakista tampon ile adet donemi pedlerinin ikame oldugu distnulse de
her iki Urindn kullanim sekli ve tuketici algisi farkhdir. Nitekim Kurul, 14.08.2008 tarih ve
08-50/722-282 sayili Protecter&Gamble kararinda, tamponlarin hedef kullanici kitlesi ve
kullanim sekli sebebiyle hijyenik pedlere ikame olmadigi tespitinde bulunmustur. Zira
¢ogunlukla is hayatinda galisan kadinlar tarafindan tercih edilen tamponlarin bakkal gibi
geleneksel kanalda satisinin oldukga diusuk seviyelerde olmasi da, ¢alisan kadinlarin
zincir marketler gibi modern perakende kanalindan aligveris yaptigini, dolayisiyla
aligveris kalemleri arasinda tamponun bulundugunu dogrulamaktadir. Bir diger deyisle,
tampon icin hedef kitlesi olarak belirlenen profil ile tamponun hemen hemen tamamiyla
satildigr dagitim kanalinda aligveris yapan calisan kadin profili 6rtismektedir. Bu
cercevede Onceki Kurul kararlarina® paralel sekilde, tiketici géziinde adet dénemi
pedlerinin alternatifi olarak gérilmeyen tampon ayri bir pazar olarak tanimlanmigtir.

G.2.2.3. Agiz Bakim Suyu

Agiz bakim suyu firgalama ile ulasilamayan alanlara ulasarak agizda hijyen
saglamaktadir. Agiz bakim suyunun, dis eti hastaliklarinin nedenlerinden olan plagi
azaltma ve Onleme ile nefesin ferah kalmasini saglama fonksiyonu da bulunmaktadir.
Agiz bakim suyu, farkli amacglara uygun cesitleri bulunmakla birlikte, degisik aroma ve
tatlarda da Uretilmektedir. S6z konusu UrUnun tuketimi son yillarda artma egilimi
gOstermektedir. Dis fircalama ve dis ipi kullanimini tamamlayici bir roll olan agiz bakim
suyunun kullanim amaglari, nitelikleri ve tuketim egilimi g6z 6ninde bulunduruldugunda
agiz bakim suyu uUrunlerinin dosya ¢ergevesinde ayri bir pazar olarak degerlendirilmesi
gerekmektedir.

Yukarida yer verilen bilgiler gercevesinde, JOHNSON’in pazar payinin dusik oldugu
pazarlar igin ilgili Grin pazari tanimlanmasina gerek olmadigi, bunun disindaki trinler

icin ise pazarin “bebek yag!”, “bebek kolonyasi”, “tampon” ve “agiz bakim suyu” olarak

3 Konuyla ilgili olarak 05.08.2010 tarih ve 10-52/990-354 sayili Rekabet Kurulu karari da bulunmaktadir.
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tanimlanmasinin uygun olacagi kanaatine varilmigtir.
G.2.3. ilgili Cografi Pazar

Sozlesme konusu Urdnlerin Tarkiye genelinde satigi, dagitimi ve tanitimi agisindan
hissedilir derecede bolgesel farkhliklarin bulunmadigi dikkate alinarak, ilgili cografi
pazar “Turkiye” olarak tanimlanmistir.

G.3. Degerlendirme
G.3.1. Bildirime Konu Soézlegsme’nin Niteligi

Taraflar arasinda 31.01.2015 tarihinde akdedilen Sézlesme genel olarak, IDEAL
tarafindan OTC Urunleri digindaki JOHNSON Urunlerinin geleneksel kanalda miunhasir
olarak satisinin, dagitiminin ve tanitiminin yapilmasini, OTC Urdnlerinin ise sadece
tanitiminin yapilmasini, JOHNSON (Tedarikgi) ile IDEAL (Distrib(itér) arasindaki iliskinin
ne sekilde olacagini diizenlemektedir.

2002/2 sayi Teblig’in 2. maddesine gore; “lretim veya dadgitim zincirinin farkli
seviyelerinde faaliyet gésteren iki ya da daha fazla tegebbls arasinda belirli mal veya
hizmetlerin alimi, satimi veya yeniden satimi amaciyla yapilan anlagsmalar’ olarak ifade
edilen dikey anlagsmalar anilan Teblig’in kapsamina girmektedir. Bu nedenle, OTC
arunlerinin ve diger UrUnlerin tanitimini dngdren hukumleri bakimindan Soézlesme,
2002/2 sayili Teblig'in 2. maddesi kapsaminda dikey anlasma sayillmamaktadir.
Dolayisiyla, Distributdr’'in sadece tanitimi hususunda yetkili kilindigi bu Grtnler 6zelinde
ayrica bir degerlendirme yapilmasina gerek duyulmamigtir.

G.3.2. 4054 Sayili Kanun’un 4. Maddesi Cergevesinde Degerlendirme

Sozlegsme’nin “Giris” bolumuandn (B) bendi ve 2.1. maddesinde, Distributér'un Sézlesme
ardnlerinin dagitimi amaciyla munhasir distribltor olarak atandigi dizenlenmistir. Ayrica
Sozlesme’nin 2.2. maddesine goére Tedarikgi; S6zlesme’de Migros, Carrefour, Metro,
Real, BIM, Tesco Kipa, DiaSA, Watsons, SOK, A101, Rossman, Gratis, Begendik,
Ozdilek, Adese, Serefmakro, Bizim Toplu Tiiketim ve Gimsa olarak tanimlanan ulusal
zincir marketlere dogrudan satis yapacak; DistriblUtdr ulusal zincirlere aktif satis
yapmayacaktir. Bu hiikiimlere gore IDEAL, JOHNSON'In geleneksel kanaldaki tek
distribttora olacaktir. Diger bir deyisle JOHNSON, UrUnlerini geleneksel kanalda baska
bir tesebbuse dagitim amagli olarak satmayacaktir. Ayrica JOHNSON, ulusal zincir
marketlere yapilacak olan satiglari miinhasir olarak kendine ayirmistir.

Ote yandan Soézlesme’nin; Distribitdran Griinleri miinhasiran Tedarikci'den alacagini
dizenleyen 3. maddesinin 4. fikrasi, S6zlesme slresince Tedarikgi'nin yazili onayi
olmaksizin rakip drunleri Uretemeyecegine ve dagitamayacagina yonelik ayni maddenin
5. fikras! ve Distribltor'iin aktif satigini yasaklayan 6. fikrasi geregi; IDEAL, S6zlesme
konusu Uriinleri yalnizca JOHNSON’dan alabilecektir. Bunun yani sira IDEAL,
Sozlegsme suresince JOHNSON drunlerine rakip olan UrUnlerin Uretimini ve dagitimini
yapamayacaktir. Sézlesme’nin 11. maddesinde ise taraflarin herhangi birinin S6zlesme
cercevesindeki yukumlulUklerini yerine getirmemesi halinde dider tarafin Sozlesmeyi
derhal feshedebilecedi duzenlenmigtir. Sodzlesme kapsaminda yaptirimlari da
dizenlenmis olan ilgili kisitlayict huakimler 4054 sayili Kanun'un 4. maddesi
kapsaminda olup, anilan Kanun’'un 5. maddesi anlaminda muafiyet degerlendirmesi
yapilmasi gerekmektedir.
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G.3.3. Muafiyet Degerlendirmesi
G.3.3.1. 2002/2 sayili Teblig Cergevesinde Degerlendirme

2002/2 sayili Teblig'in Kapsam baslikli 2. maddesinin ikinci fikrasina gore, “Teblig ile
saglanan muafiyet, saglayicinin anlasma konusu mallari sagladi§i pazardaki pazar
payinin %40’ asmamasi halinde” uygulanir. Ayni maddenin tglncu fikrasinda ise, “tek
aliciya saglama yikdamliligd iceren anlagsmalarda muafiyet, alicinin dikey anlasma
konusu mallari veya hizmetleri aldigi pazardaki pazar payinin %40t asmamasi
kosuluyla uygulanir’ hikmi yer almaktadir. inceleme konusu Soézlesme, hem
saglayiciya tek aliciya saglama yukimluligu getiren hikumleri (Giris B, 2.1), hem de
aliclya rekabet etmeme yukumlulugu getiren hukumleri (Giris B, 2.1, 3.4, 3.5)
icermektedir. Bu noktada yapilmasi gereken, muafiyet degerlendirmesi igin alicinin mi
saglayicinin mi pazar payinin alinacagina karar verilmesidir. 2002/2 sayili Teblig'in
uygulanmasinda esas olan saglayicinin pazar payina gore de@erlendirme yapmak
olmakla birlikte, tek aliciya saglama yukimlilaga iceren sézlesmelerde alicinin alim
pazarindaki pazar payinin dikkate alinmasi gerektigi hUkme baglanmigtir.

Bildirim Formu’nda 2002/2 sayili Teblig’in anilan hukumlerine atif yapilarak, tek aliciya
saglama yukumlulugu getiren anlagmalarda alicinin pazar payinin dikkate alinmasinin
gerektigi 6ne sirilerek dosya baglaminda Distribiitér IDEAL’In pazar payinin géz
oniinde bulundurulmasi gerektigi; IDEAL’in yavru sirketi DEGISIM araciligiyla sahip
oldugu pazar paylarinin ise %40’in ¢ok altinda oldugu ileri strGlmastur.

Ancak, tek alicinin miinhasiran atanmasi durumunda alicinin pazar payinin alinacagina
yonelik huklim, saglayicinin pazar payina gore degerlendirme yapilmasini engelleyecek
nitelikte dislayici bir hikim olmaktan ziyade tamamlayici bir hUkim niteligindedir. Diger
bir ifadeyle, tek alicinin minhasiran atanmis olmasi durumunda alicinin pazar payinin
alinmasi dizenlemesi, saglayicinin pazar payinin géz éntunde bulundurulmasi hUkmana
digslamamaktadir. Nitekim, hukmun lafzindan da tek aliciya saglama yukimluligu iceren
dikey anlagmalarin yalnizca alicinin pazar payina goére degerlendirilebilecegi,
saglayicinin  pazar payinin dikkate alinmamasinin  sart kosuldugu anlami
¢cilkmamaktadir. Bu bakimdan degerlendirmenin, hem alicinin alim pazarindaki payinin,
hem de saglayicinin drunleri sattig1 pazardaki payinin dikkate alinarak yapilmasi tercih
edilmistir.

Bu baglamda, S6zlesme’nin 2002/2 sayili Teblig kapsaminda degerlendirilebilmesi icin
oncelikle saglayicinin (JOHNSON) ve alicinin (IDEAL) pazar paylarina bakilmasi
gerekmektedir. JOHNSON'’In Soézlesme konusu drinlerden bebek yagdi, bebek
kolonyasi, tampon ve agiz bakim suyu disindaki trlnlere iligkin pazar payinin 2002/2
sayili Teblig’in 2. maddesinde saglayici agisindan 6ngorulen %40 pazar pay! esiginin
altinda olduguna yukarida yer verilmistir.

Alici IDEAL’in ise anilan pazarlarda bir faaliyeti bulunmamakla birlikte, tesebbiisiin alt
sirketlerinden DEGISIM’in yetiskin cilt bakim Uriinleri, agiz bakim Griinleri, giines bakim
urtnleri ve bebek bakim Urlnleri pazarlarinda satislari bulunmaktadir. Fakat Bildirim
Formu'ndan DEGISIM’in séz konusu urinlerdeki pazar paylarinin %40’in altinda,
oldukga dusuk seviyelerde oldugu anlasiimistir.

Ote yandan 2002/2 sayili Teblig’de dngériilen pazar payl esidinin asiimamis olmasi,
s6zlesmelerin grup muafiyetinden yararlanmasi igin tek basina yeterli degildir. Buna ek
olarak, sdzlesmede 2002/2 sayili Teblig’'in 4. maddesinde yer verilen, s6zlesmeleri grup
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muafiyeti kapsami disina ¢ikaran tirden kisitlamalarin yer almamasi da gerekmektedir.

Sozlesme’de saglayiciya tek aliciya saglama yukumlulugu; aliciya, tek elden alim,
rekabet etmeme, saglayicinin kendisine ayirdigi minhasir musteri grubuna aktif satis
yapmama ve Sozlesme’yle belirlenmis olan bdlge (Turkiye) disina aktif satis yapmama
yukumlaltkleri getirilmektedir. Bununla birlikte s6z konusu kisitlamalar Sézlegsme’yi grup
muafiyeti kapsami disina ¢ikaracak nitelikte degildir.

Dolayisiyla, Sozlesme %40 pazar payl esiginin asiimadigi, bebek yagi, bebek
kolonyasi, tampon ve agiz bakim suyu disindaki bebek sampuani, bebek temizlik
ardnleri, bebek sabunu, bebek banyo urlunleri, bebek cilt bakim Grlnleri, bebek kremleri
ve losyonlari, bebek pudrasi, bebek kulak gubugu, pisik kremi, 1slak mendil, yetigkinlere
yonelik harcialem ve segici cilt ve sa¢ bakim Urlnleri ile gunlik pedler pazarlarinda
2002/2 sayih Teblig kapsaminda grup muafiyetinden yararlanmaktadir.

G.3.3.2. Bireysel Muafiyet Degerlendirmesi

Sozlesme, JOHNSON’'In %40’'liIk esik degerin Uzerinde pazar payina sahip oldugu
bebek yagi, bebek kolonyasi, tampon ve agiz bakim UrlUnlerine iliskin pazarlar
acisindan 2002/2 saylh Teblig kapsaminda getirilen grup muafiyetinden
yararlanamamaktadir. Bu nedenle bahsi gegen pazarlar agisindan Sozlesme, 4054
saylll Kanun'un 5. maddesinde yer alan bireysel muafiyet kosullarini tasiyip
tasimadigina yonelik olarak degerlendirilmigtir.

4054 sayili Kanun’'un 5. maddesine gore, tesebbusler arasi bir anlasmanin s6z konusu
Kanun’un 4. maddesinde ongoérulen yaptinmdan muaf olabilmesi icin anilan maddede
sayllan dort kosulun tamaminin saglanmasi gerekmektedir. 4054 sayili Kanun'un 5.
maddesinin birinci fikrasinda belirtilen kosullarin  saglanip saglamadigina dair
degerlendirmelere asagida yer verilmektedir.

G.3.3.2.1. Mallarin Uretimi veya Dagitimi ile Hizmetlerin Sunulmasinda Yeni
Gelisme ve lyilesmelerin ya da Ekonomik veya Teknik Geligmenin Saglanmasi

Dikey anlagsmalarda munhasirhdin, ister bolgesel ister ayni turden sonuglari olan
musteri munhasirhidr bazinda saglansin, bazi olumlu etkilerinin bulundugu kabul
edilmektedir. Nitekim, bu anlagsmalar bir Grinin satisinin  desteklenmesini
kolaylastirabilmektedir. Bir bolge ya da musteri grubuna aktif olarak sadece kendisinin
satis yapacagini bilen dagiticinin yatirrm gudusu artabilmekte, bu yontemle musteriye
dzel yatirmlar yapilmasi da giindeme gelebilmektedir. Ustelik dagiticinin tiim faaliyet ve
¢abasini kendi bolgesine ya da musteri grubuna yoneltmesi daha yogun pazarlamaya
olanak verebilmektedir. Bu sekilde dagitimda olgek ekonomileri ortaya ¢ikabilmekte ve
dagitim rasyonellesebilmektedir. Bu tur dikey anlasmalar; farkh saglayicilarin Granleri
arasindaki (markalar arasi) rekabeti destekleyebilmektedir. Ayrica dagiticilara bolgesel
munhasirlik ya da musteri munhasirligi verilmesi, dagiticilar arasindaki bedavacilik
sorunlarini bertaraf ederek yatirimlarin ve satiglarin optimum diizeyde gergeklesmesine
katkida bulunabilmektedir.

Diger yandan genel olarak dikey kisitlarin bilesimlerinin bu kisitlamalardan kaynaklanan
olumsuz etkileri artiracagdi kabul edilmektedir. Bununla birlikte Dikey Anlasmalara iligkin
Kilavuz’da, dikey sinirlamalarin bazi bilegsimlerinin, bunlarin ayri ayri kullanimlarina gére
rekabet ve etkinlik agisindan daha iyi oldugu gortsine yer verilmis; bu ¢ergevede, farkli
birtakim dikey kisitlamalarin bilesimlerinin her zaman rekabet karsiti etkiler ortaya
koyma olasiligini artirmayacagi, hatta bazi durumlarda, sonucu rekabet acisindan daha
tercih edilir hale getirebilecegi vurgulanmistir. Bu durumun ortaya ¢iktigi dikey sinirlama
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bilesimlerinden biri, inceleme konusu Soézlesme’de oldugu gibi munhasir dagitim ile
rekabet etmeme yUkimlUligunin birlesmesidir. Pazarin rakiplere kapatiimasi riskinin
onemli boyutta olmadidi durumlarda bu iki dikey kisittamanin birlesimi, munhasir
dagiticinin tim ¢abasini belli bir markanin dagitimina odaklamak yoénundeki gudusunu
artirarak, daha olumlu etkilerin ortaya gikmasina zemin hazirlayabilecektir. Bu durumun,
incelenen Sozlegsme’de oldugu gibi, s6z konusu kisitlamalarin tranlerin toptan seviyede
dagitimina iligkin olmalari halinde 6zellikle gecerli oldugu kabul edilmektedir.

inceleme konusu Sézlesme’nin imzalanmasindaki amag, miinhasir distribiitér IDEAL
aracihigiyla JOHNSON drunlerinin geleneksel kanalda kesintisiz ve yaygin bir sekilde
bulunabilirligini saglamaktir. Urlnlerin tiiketicinin kolayca erisebilecedi noktalara kadar
goturilmesi, dagitim aginin yetkin ve yaygin bir sekilde kurulabilmesine baglidir.
Distribltdrin alim gucu yuksek ulusal zincir kanali diginda kalan, daha kuguk ve sinirh
alim kapasitesine sahip geleneksel kanal i¢cin munhasir olarak atanmis olmasi, hem
distribatorin bagka distributorlerin  kendi faaliyetlerinden faydalanacagr kaygilarini
bertaraf ederek distribltérl daha etkin bir dagitim ad1 kurmaya itebilecek, hem de kuguk
satis noktalarina dahi Grun akiginin kesintisiz olarak yapilmasini saglayabilecektir.

Bu drlnlerin piyasadaki bulunabilirligin artmasi, Turkiye’de henuz doygunluga
ulasmamis olan bebek yagi ve tampon gibi pazarlarin geleneksel dagitim kanalinda
blyUmesi, satislarin ve dolayisiyla piyasadaki tesebbuUsler arasindaki rekabetin artmasi
sonucunu verebilecektir. Rekabetin bu sekilde artmasi ise Urlnlerin kalitesinde rekabeti
beraberinde getirip, anilan Grtnlerin gelistiriimesine katkida bulunabilecektir.

Ote yandan, Sozlesme ile IDEAL’e getirilmis olan rekabet etme yasagi, anilan
distribatorin sadece JOHNSON drdnlerinin - satisina yogunlasmasini  saglayarak,
geleneksel kanalda JOHNSON’In dagitimda etkinlik saglama amacina hizmet
edebilecektir.

Yukarida yapilan agiklamalar gergevesinde bildirime konu Soézlesme’yle 4054 sayili
Kanun’un 5. maddesinin birinci fikrasinin (a) bendindeki kosulun saglandigi
anlasiimaktadir.

G.3.3.2.2. Tuketicinin Yarar Saglamasi

Sozlesme’de duzenlenmis olan depolama, stoklama ve siparisleri en yakin slrede
yerine ulastirma yukumlulUkleri geregi Distribator, kendisinden Urdn talebinde bulunan
nihai satis noktalarina Urin arzini aksatmadan yapabilecektir. Boylelikle pazara urin
arzinda devamlilik saglanabilecektir. Ayrica, munhasir olarak atanmis oldugu igin
IDEAL, ayni kanalda kendisi ile rekabet eden bagka bir distriblitériin baskisi olmaksizin
tum cabasini yetkisi dahilindeki alanda UrUnlerin satigini artirmaya yoneltebilecektir. Bu
durum en ug yerlesim yerlerinde dahi nihai satis noktasi sayisinda ve Urun gesitliliginde
artisa, urun fiyatinda ise dususe yol agarak, tuketicilerin farkli dagitim kanallarinda farkli
nihai satis noktalari ve ayni ya da farkli markali GrGnler arasindaki segim 6zgurligunu
artirabilecektir.

Bildirime konu Sozlesme’yle Uretim planlamasinin daha iyi yapilabilmesinden, lojistik ve
stok yonetiminde etkinligin artmasindan ve dagditimin rasyonellesmesinden beklenen
hem saglayici hem de toptan dagitim seviyesindeki maliyet tasarruflarinin markalar
arasi ve marka ici rekabetin duzeyine de baglh olarak tuketiciye yansimasi
beklenmektedir. Dolayisiyla, bildirime konu Sdézlesme’'yle 4054 sayili Kanun'un 5.
maddesinin birinci fikrasinin (b) bendindeki kosulun da saglandigi kanaatine variimistir.
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G.3.3.2.3. ilgili Piyasanin Onemli Bir Boliimiinde Rekabetin Ortadan Kalkmamasi

Dikey anlagsmalarda yer alan munhasirlik uygulamalarinin rekabet agisindan yarattigi
risk esas olarak marka igi rekabetin ortadan kaldirilmasidir. Bu ¢ergevede bu tir dikey
kisitlarin temel olarak rakip saglayicilari diglayici, pazara giris engeli yaratici etkilerinin
bulunmadigi, bu yonuyle markalar arasi rekabete sinirlama getirebilecek
kisittamalardan daha az olumsuz etkilere sahip olduklari kabul edilmektedir. Bunun
temel nedeni; alicilara getirilen rekabet yasaklarinin pazari diger markalara ya da
saglayicilara kapatarak, rakiplerin pazara ulagsmalarini engelleyebilecek etki gostermesi
olasihiginin bulunmasi; buna kargilik munhasir dagitima yonelik dikey kisitlamalarin
diger markalarin nihai tiketiciye ulasmasini engelleyen yonlerinin bulunmamasidir.

Bu aciklamalar c¢ergevesinde, bildirime konu Soézlesme’yle getirilen minhasir
bdlge/musteri grubu tahsisi ile buna bagll olarak aktif satis kisittamasinin ve rekabet
etmeme yUkumluligunin etkilerinin ortaya konabilmesi i¢in, JOHNSON ve rakiplerinin
pazardaki gi¢ ve konumlari baglangi¢ noktasini olusturmak Gzere giris engellerinin,
pazarin olgunluk duzeyinin, ticaretin seviyesinin ve diger faktorlerin degerlendirilmesi
gerekmektedir.

JOHNSON; bebek yagi, bebek kolonyasi, tampon ve agdiz bakim suyu drunleri
pazarlarinda sirasiyla 2014 yih deger bazinda pazar paylarina gore %(.....); %(.....);
%(.....) ve %(.....)lik oranlarla pazarin lideri konumundadir.

Tablo-3: JOHNSON ve Rakiplerinin Deger Bazinda Pazar Paylari (2012-2014) (%)
Bebek Yagi Bebek Kolonyasi Tampon Adiz Bakim Suyu
2012 | 2013 | 2014 | 2012 | 2013 | 2014 | 2012 | 2013 | 2014 | 2012 | 2013 | 2014

JOHNSON | (....) | (..) ] C..) o)) o)) Gy PG PG ) Gl
Dalin T S T S T T O T T AT N
Nivea o)) GG e G T e G TG ) G L Gl
Baby
Sebamed | (...) | (..) |G )Gl C) GGl )G ) G G ] Gl
Komili S T S T S T T O T T R T N
Uni Baby S T S T S T T O T T R T A
Kotex S T S T S T T O T T R T A
Tampax S T S T S T T O T T R T A
Colgate S T S T S T T O T T R T A
Oral-B S T S T S T T O T T R T A
Sensodyn | (...) | (..l G )Gl C) Gy GGG GG Gl
Signal S T S T S T T O T T R T A
Diger S T S T O T T O T T R T N

Tablodan da goéruldugu tzere, JOHNSON'In bebek yagdi pazarindaki rakipleri yluksek
marka bilinirligine sahip Dalin ve Nivea Baby'dir. JOHNSON’In bebek yadi ve bebek
kolonyasi pazarindaki en buyuk rakibi olan Dalin, yerli bir Gretici olarak bu sektorde
onemli bir oyuncudur. Ote yandan, bebek yagdi pazarinda diger pazarlara nazaran daha
fazla sayida oyuncu bulunmaktadir. Ayrica, pazarda uluslararasi duzeyde guglu
firmalarin faaliyet gosteriyor olmasi JOHNSON Uzerindeki rakip baskisini artirici bir
unsurdur.

Tesebbls

Diger taraftan yukarida da deginildigi tzere, JOHNSON tampon pazarinda uzun sure
O.B. markasiyla tek tesebbus olarak faaliyet gostermistir. Halihazirda gunlik ped ve
adet donemi pedi Uretmekte olan marka bilinirligi yiksek Kotex ve Tampax markalarinin
pazara girisi pazarin daha rekabetgi bir yapiya kavusmasinda etkili olmustur.

AQiz bakim suyu dUrlnleri ise nispeten yeni gelisen bir pazar olmakla birlikte
JOHNSON'’In bu pazardaki rakipleri yiksek marka bilinirligine sahip Colgate, Sensodyn,
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Signal ve Oral-B’dir.

Munhasirlik ve rekabet etmeme gibi kisittamalarin rekabet UGzerindeki olumsuz
etkilerinin, henidz doygunluga ulasmamig pazarlarda daha dusuk olacagdr kanisi
hakimdir. Bu nedenle ilgili pazarlardaki pazarin doygunluk seviyesini degerlendirmek
yerinde olacaktir.

Tuarkiye’de sehirlesmenin ve kadinlarin is yasamina katiiminin son yillarda artmasiyla
birlikte bakimli olmak daha ¢ok dnem kazanmis ve insanlarin bakim UrUnleri igin
bltcelerinde ayirdiklari pay artmistir. Bu c¢ercevede bebek yagi, bebek kolonyasi,
tampon ve agiz bakim suyu drunleri pazarlarinin buylime trendi igerisinde olacagi
tahmin edilmekte ve pazarin henuz doygunluk seviyesine ulasmadigi kabul
edilmektedir.

Ote vyandan, bildirime konu Soézlesme'yle getirilen dikey kisitlarin etkilerinin
degerlendiriimesinde dagitim zincirinin hangi asamasi igin éngoéruldukleri de dnemli bir
faktordir. Genel olarak dagitimin perakende seviyesinde getirilen bolge/musteri grubu
munhasirhiginin toptan seviyede getirilen mianhasirliktan daha olumsuz etkilere sahip
oldugu kabul edilmektedir. Bunun temel nedeni perakende dizeyde munhasirhgin
tuketicinin ayni markali Grin bazinda yuksek fiyat-yuksek hizmet ile disuk fiyat dusik
hizmet arasindaki sec¢im hakkini kisitlamasidir. Diger yandan perakende dizeyde
markalar arasi ve marka igi rekabetin yogunlugu, toptan seviyede marka igi rekabetin
azalmasindan kaynaklanacak olumsuz etkileri azaltabilecek bir unsurdur.

Bildirime konu Soézlesme’de yer alan rekabet etmeme yukimliligi sadece IDEAL’e
getiriimis olup, IDEAL'in alt sirketlerini kapsamamaktadir. Bu noktada dagitim
pazarindaki rekabetin diizeyi 6nem tagimaktadir. IDEAL’in faaliyet gosterdigi dagitim
kanalinda kuguk veya buyuk 100 civarinda tesebbusun faaliyet gosterdigi bilinmektedir.
Pazarin geneline bakildiginda, JOHNSON'Iin bebek yagi, bebek kolonyasi, tampon ve
agdiz bakim suyu Urunleri pazarlarindaki rakiplerinin buyuk ¢ogunlugunun kendi dagitim
agini kurabilmig; Tarkiye’nin her yerine etkin ve kesintisiz Grtin dagitimi yapabilen (Dalin
disinda) uluslararasi glce sahip tesebbuslerden (Nivea Baby, Kotex, Unibaby,
Sebamed, Canbebe) olustugu gorilmektedir. Diger yandan, Komili markasi Ulker
Grubu’na dahil olup, Ulker'in yaygin ve etkin dagitim agindan yararlanmaktadir. Pazara
yeni girecek olan tesebbuslerin de gerekli yatirrmi yapmak suretiyle etkin bir dagitim agi
kurabilecekleri kanisi bulunmaktadir.

Yukarida yapilan acgiklamalar ¢ergevesinde, pazarlarin dinamik yapisi, kisitlarin temel
olarak ticaretin toptan dagitim seviyesiyle iligkili olmasi, perakende dizeyde marka ici
ve markalar arasi rekabetin Onunde engellerin bulunmamasi, pazarin rakiplere
kapanmasi olasiliginin mevcut sartlar altinda yiksek gérinmemesi dikkate alindiginda;
bildirime konu Sézlesme ile piyasanin 6nemli bir bdliminde rekabetin ortadan
kalkmadigi, dolayisiyla 4054 sayili Kanun'un 5. maddesinin birinci fikrasinin (c)
bendindeki sartin saglandigi kanaatine varilmistir.

G.3.3.2.4. Rekabetin Zorunlu Olandan Fazla Sinirlanmamasi

4054 sayili Kanun’un 5. maddesinin birinci fikrasinin (d) bendine goére rekabetin, (a) ve
(b) bentlerindeki amaglarin elde edilebilmesi i¢in zorunlu olandan fazla sinilanmamasi
gerekmektedir.

Bildirime konu Soézlesme, IDEAL'in yalnizca JOHNSON'in kendine ayirdigi musteri
grubuna yapacagi aktif satiglari kisittamaktadir. Diger yandan IDEAL geleneksel
kanalda toptan seviyesinde satis yapacak munhasir distribatér olarak atanmistir.
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Munhasir musteri grubu tahsisinden beklenen etkinlik artislarina énceki bolumlerde yer
verilmigtir.

Aktif satig kisittamasi bir bolge ya da musteri grubunun mianhasirliginin saglanabilmesi,
dolayisiyla bundan kaynakli etkinlik artiglarinin elde edilebilmesi agisindan gerekli bir
unsurdur. Diger yandan, s6z konusu etkinlik artiglarinin elde edilebilmesi igin bir
dagiticinin, diger dagiticilarin ya da saglayicinin pasif satislarindan kaynakl
rekabetinden korunmalari gerekmemektedir. Bildirime konu Sozlesme ile pasif satislara
herhangi bir kisitlama getiriimedigi gorulmektedir.

Rekabet etmeme yukumluligld bakimindan, yukdmlulagun zorunlu olandan fazla bir
sinirlama igerip igermediginin degerlendiriimesinde yukamluligin suresi 6n plana
cikmaktadir. Bildirime konu Soézlesme’de rekabet etmeme yUkimltligunin Soézlesme
suresince devam edecegi ongorulmektedir. S6zlesme’nin suresi ise esas olarak iki yil
olmakla birlikte, bu slrenin sonunda taraflarin yazili onayiyla birer yillik sureler ile
yenilenece@i ve en fazla bes yil sire ile yururlikte kalacadi, 5. yilin sonunda ise
kendiliginden sona erecedi dizenlenmigtir. Ayrica, S6zlesme sonrasi doneme yonelik
herhangi bir rekabet yasagi getiriimemistir. Bu aciklamalar ¢ercevesinde, 4054 sayili
Kanun’un 5. maddesinin birinci fikrasinin (d) bendindeki kosulun da saglandigi
kanaatine variimistir.

Yukarida yapilan de@erlendirmeler 1siginda, bildirime konu Sézlesme’nin, bebek yagi,
bebek kolonyasi, tampon ve agdiz bakim suyu Urunleri pazarlari bakimindan; 4054 sayili
Kanun’un 5. maddesinde sayilan kosullarin tamamini sagladigi sonucuna ulasiimistir.
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H. SONUC
Duzenlenen rapora ve incelenen dosya kapsamina gore,

1- Johnson & Johnson Sihhi Malzeme San. ve Tic. Ltd. Sti. ile ideal Kisisel Bakim ve
Tiketim Urlinleri Satis Dagitim A.S. arasinda akdedilmis olan “Miinhasir Distribiitérlik
Sézlesmesi’nin, 2002/2 sayili Dikey Anlagmalara iliskin Grup Muafiyeti Tebligi’'ndeki
%40’lik pazar pay! esiginin asilmadigi bebek sampuani, bebek temizlik Granleri, bebek
sabunu, bebek banyo urunleri, bebek cilt bakim Granleri, bebek kremleri ve losyonlari,
bebek kulak gubugu, bebek pudrasi, pisik kremi, i1slak mendil, yetiskinlere ydnelik
harcialem ve segici cilt ve sa¢ bakim urtnleri ve gunlik pedler agisindan anilan Teblig
kapsaminda grup muafiyetinden yararlandigina,

2- Bununla birlikte anilan sézlesmeye, s6z konusu %40’lik pazar pay! esiginin asildigi
bebek yagi, bebek kolonyasi, tampon ve agiz bakim suyu UrUnleri pazarlari agisindan
4054 sayili Rekabetin Korunmasi Hakkinda Kanun’un 5. maddesinde sayilan sartlarin
tamamini kargilamasi nedeniyle bireysel muafiyet taninmasina

OYBIRLIGI ile karar verilmistir.
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