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D- iLGILI TARAF : - Reklamcilar Dernegi _
Yildiz Cicegi Sok. No:19 80630 Etiler/Istanbul

E- DOSYA KONUSU : Reklamcilar Derneginin biri taslak so6zlesmeler
digeri tavan fiyat listesi olmak uzere iki tavsiye kararina iliskin menfi tesbit
belgesi verilmesi veya muafiyet taninmasi talebi.

F- DOSYA EVRELERI: Kurum kayitlarina 7.1.2003 tarih, 71 sayi ve 19.6.2003
tarih, 2800 sayi ile giren basvuru Uzerine 4054 sayili Rekabetin Korunmasi
Hakkinda Kanun’'un 5. ve 8. maddeleri uyarinca yapilan inceleme sonucunda
diizenlenen 7.7.2003 tarih, 2003-2-01/MM-03-MC sayili Muafiyet On inceleme
Raporu, 7.7.2003 tarih ve REK.0.06.00.00/78 sayili Baskanlk 6nergesi ile 03-51
sayili Kurul toplantisinda gortsulerek karara baglanmistir.

G- RAPORTORLERIN GORUSU: lgili raporda;

1- Reklamcilar Derneginin taslak s6zlegsmelere yonelik tavsiye kararinin,

a) - Reklam Ajansi Segim Soézlesmesi
- Medya Planlama ve Satin Alma S6zlesmesi

ile ilgili olan kismina herhangi bir degisiklik olmaksizin menfi tespit belgesi
verilebilecedi,
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b) - Reklam Filmi Oyunculuk / Fotomodellik Sézlesmesi'nden ve
- Reklam Filmi Dublajcilik S6zlegsmesi'nden

0deme kosullarina iligkin ifadelerin ¢ikariimasi kosuluyla, kararin bu
sozlesmelerle ilgili olan kismina, bu sdzlesmelerin uygulanmasi
sonucunda rekabetin olumsuz yonde etkilenmeyecegi dusuncesiyle menfi
tespit belgesi verilebilecegi, aksi takdirde s6z konusu s6zlesmelerin menfi
tespit belgesi ya da muafiyet alamayacagi,

c) - Reklamveren - Reklam Ajansi Hizmet ve isbirligi Sézlesmesi

- Reklam Filmi Yapimi ve Eser Sahipliginden Dogan Mali Haklarin
Devri S6zlesmesi

ile ilgili kismina ise yapilan inceleme ve degerlendirmelerde ulasilan
sonuglar nedeniyle menfi tespit belgesi verilemeyecegi, ancak ddeme
kosullarina iliskin belirtilen duzenlemelerin sdzlesmelerde yapiimasi ve
haklarin devrinin de so6zlesme suresi ile sinirli oldugunun agikca
belirtiimesi sartiyla, muafiyet verilebilecegi, ancak muafiyet slresinin,
sektorin ¢ok dinamik bir yapiya sahip olmasi nedeniyle 5 yildan daha kisa
sureli tespit edilmesinin uygun olacagi,

2- Reklamcilar Derneginin tavan fiyata yonelik tavsiye kararina ise menfi tespit
belgesi ve muafiyet verilemeyeceqi,

3- Sozlesmelerdeki gerekli degisiklik ve duzeltmelerin yapilarak, yapilan
degisikliklerin en ge¢ 30 gun icinde Rekabet Kurumuna bildiriimesi gerektigi,

4- Su anda, Reklamcilar Derneginin internet sayfasinda yayimlanmakta olan bu
tavsiye kararlarin (s6zlegsmeler ve tavan fiyat listelerinin) internet sayfasindan
kaldinimasi ve tavan fiyat listesinin bir daha yayimlanmamasi gerektigi,
gerekli dizenlemeler yapildiktan sonra ise sdzlesmelerin yayimlanmasinda bir
sakinca bulunmadigi,

ifade edilmigtir.
H- INCELEME VE DEGERLENDIRME
H.1. Reklamcilar Dernegi ve Kapsam

1984 vyilinda kurulan Reklamcilar Derneginin amac¢ ve hedefleri, Dernek
Tazugud'ndn 3. maddesine gore;

"Reklamcilar Dernegi, ginimiizde ekonominin ve toplumun degisen
ve gelisen ihtiyacglarini reklamcilik ve pazarlama haberlesmesinde
karsilayabilmek ortak bagiyla birlesen, kisilik itibariyle ve ticari yénden
saygin Uyelerden olusan, kar amaci tagimayan bir kurulugtur. Bu
dernek su amag ve hedefleri gbzetir:

a. Her uyenin kigisel ehliyetini artirmak ve yeterliligini daha da
gelistirmek igin, Uyeler arasinda bilgi, tecriibe ve diglince
degisimine olanak hazirlamak.



03-51/576-252

b. Reklam standart ve uygulamalarini geligtirmek;, baska
kurulusglarla isbirligi yoluyla iletisim sektériintin bir biitiin olarak
gelismelerden yararlanmasini saglamak.

C. Yeni egilimlerin, olanaklarin, tekniklerin ve metodolojilerin
arastirma yapilmasini gerektirdigi durumlarda, inceleme ve
tahlil calismalarini baglatmak.

(Dernegin faaliyet ve hizmetleri kogullar ve ihtiyaglar dogrultusunda
olacaktir. Reklamverenleri, reklam ajanslarini ve reklam mecralarini
temsil eden kuruluslarin mevcut oldugu ve etkili faaliyet gdésterdigi
alanlarda Reklamcilar Dernegi'nin roll, (yeleri arasinda her zaman
tesvik ettigi yliksek standart ve ilkeleri 6rneklendirecek c¢alismalar
yapmak ve kuruluglarla igbirligine gitmektir.

Béyle uzmanlagsmis kuruluglarin bulunmadigi veya etkili faaliyet
gostermedikleri durumlarda, Reklamcilar Dernegi, reklamciligin ticari
ve toplumsal rolleri konusunda hakem, uzlastirici ve danisman olarak
hizmet sunar.)" seklindedir.

Bu cercevede, kar amaci gutmeyen ve temel amag¢ ve hedefleri yukarida
belirtilen, birer tesebbls sayilan reklam ajanslarindan (reklam ajanslarinin
temsilcilerinden) olugsan ve bir tesebbus birligi niteliginde olan Reklamcilar
Derneginin, sektorin ekonomik yapisini etkileyebilecek nitelikteki faaliyetleri ve
kararlari 4054 sayili Kanun kapsamindadir.

Dosya mevcudu bilgilerden, en son verilere gore Reklamcilar Derneginin, halen
67 reklam ajansi ve 4 medya sirketini temsilen 95 Uyesinin bulundugu ve
dernegin bu Uyelerinin, reklam is hacminin yaklasik %85'ini gergeklestiren reklam
ajanslarini temsil ettigi anlagiimaktadir.

H.2. ilgili Pazar

Bildirimin konusu olan tavsiye taslak s6zlesmeler ve tavan fiyat uygulamalarinda,
ticari iliskinin bir tarafinda her zaman reklam ajansi bulunacaktir. Reklamcilar
Dernegdi Uyeleri olan veya olmayan reklam ajanslarinin faaliyet gosterdigi alan;
reklam ajanslarinin, medya satinalma sirketlerinin, mecra kuruluslarinin ve
reklamveren tesebbuslerin de dahil oldugu reklam yapim hizmetleri pazaridir. Bu
pazarin tekrar alt pazarlara da bdlimlendiriimesi mumkindur. CUnkd, reklam
ajansinin reklamverene sundugu hizmet, reklam ajansinin film yapimcisi sirketten
aldigi hizmet ve diger hizmetler birbirlerine gore farkli 6zelliktedirler. Ancak, bu
incelemenin amaci agisindan pazarin sinirlarinin bu sekilde belirlenmesi yeterli
bulunmus, daha ayrintili bir boliumlendirmeye gidilmesine gerek gorulmemistir.

S0z konusu hizmetin ve hizmeti talep edenlerin bulundugu yerin belirli bir cografi
bdlge ile sinirli olmadigl ve bu hizmetlerin hem hizmet arz eden hem de hizmet
talep eden acisindan tum Turkiye’de yapilabildigi g6z énunde bulundurularak ilgili
cografi pazar, Turkiye Cumhuriyeti sinirlari olarak kabul edilmigtir.
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H.3. Yapilan Tespitler ve Hukuki Degerlendirme

H.3.1. Taslak Sézlegsmelerin Tavsiye Edilmesine iligkin Kararin ve Sézlesme
Maddelerinin incelenmesi

Son yillarda, reklamcilik sektort dlnya 6lgeginde rekabetle karsl karsiya kalmaya
baslamistir. Bu nedenle, bu alanda belirli standart ve kurallarin olusturulmasinin
zorunlu hale geldigi dustncesinden hareketle, Reklamcilar Dernegi ve
Reklamverenler Dernegdi yonetim kurullarinca bu standartlar, tavsiye niteligindeki
s6zlesmeler halinde somut belgelere donustiralmuastar. Bildirim dosyasindaki
ifadelere gore, taslak sdzlesmelerin hazirlanmasindaki amag,

"Reklamcilik sektériinde faaliyet gdsteren reklam ajansi, medya
ajansi, reklam yapim sirketi ve cast ajansi konumundaki
tesebblislere birbirleriyle olan iliskilerinin ne sekilde sdrdiirilecedi,
faaliyet gbsterdikleri alan itibariyle ¢calismalarinin neleri kapsayacag!,
gosterdikleri hizmetlerin hangi asamalardan olusmasi gerektigi,
taraflarin  hak ve ydkdmliliklerinin - kapsamlari ve ¢alisma
kosullarinin belirlenmesi hususlarinda bir anlamda rehberlik hizmeti
vermek" seklinde belirlenmigtir.

Taslak so6zlesmeler, tek tip hazirlanmis ¢ergeve anlagmalar niteligindedir. Bu
anlasmalarin bir tarafinda, her zaman igin (Reklamcilar Dernegi Uyesi olsun ya
da olmasin) bir reklam ajansi bulunmaktadir. Asagida Oncelikle s6z konusu
sOzlesmelerde yer alan ve rekabet mevzuati agisindan 6nemli oldugu tespit
edilen maddelere, kisa aciklamalarla birlikte yer verilmistir. Sozlesmelere yonelik
madde bazinda vyapilan tespit ve kisa de@erlendirmelerin ardindan da
sOzlesmelerin tavsiye edilmesine yonelik kararin menfi tespit/muafiyet
degerlendirmesi yapiimistir.

H.3.1.1. Reklam Ajansi Se¢im Sozlesmesi

Reklamveren ile reklam ajanslari arasindaki iligkileri dizenleyen bu sézlesme,
reklamverenin Urtunu/hizmeti icin ihtiyag duydugu tanitim hizmetinin, yaptigi icap
sonucunda c¢agriya katilan reklam ajanslari tarafindan, karsilikh mutabakat ile
taraflarin kararlastiracagi Ucret Uzerinden sunumunun yapiimasi konusunu
dizenlemektedir.

Bu s6zlesmede Kanun’un 4. maddesine aykiri bir durum bulunmamaktadir.

H.3.1.2. Reklamveren-Reklam Ajansi Hizmet ve isbirligi Sozlesmesi

Reklamverenle reklam ajansi arasindaki iligskinin temel ilkelerini, ¢calisma sekil ve
sartlarini  agik hale getirmek amaciyla hazirlanmigs olan bu so6zlesme,
reklamverenle reklam ajansi arasindaki iliskiye belli standartlar getirmeyi
hedeflemektedir. Bu s6zlesmenin "Haklarin Gegerliligi" baslikh 11. maddesinde,

"Ajans’in Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu (FSEK) geregince sahip
oldugu veya Ulglncl kigilerden s6ézlegsmelerle devraldigi mali haklar,
bu sézlesmede belirlenen licretin 6denmesi kosulu ile ve bu licret
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o6dendigi  slirece, reklamverenin kullanimina agik olacaktir.
Reklamveren bu mali haklari devralmak isterse Ajans ile ayrica
bedel lizerinde anlasmak zorundadir.

Yukarida anilan, kullanimi ya da devri s6z konusu olan haklar,

a) Emredicilik kriteri izin verdigi O6lcide FSEK’in 14, 15,16,17.
maddelerindeki eser sahipligi

b) 20, 21, 22, 23, 24. maddelerindeki mali haklardir.

Ajans disariya yaptirdigi islerde, varsa bu tir mali haklari,
Reklamveren’in kullanimina sunmak (izere isi yapandan tliimliyle ve
kosulsuz olarak devralmakla yikimlitddr." seklindedir.

Bu madde ile ajansa, izleyen bolumlerde de incelenecek olan sbdzlesmelere
benzer sekilde birtakim eser sahipligi ve mali haklari diger taraflardan devralmak
zorunlulugu getirilmektedir. Oysa, 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’nun
(FSEK) belirtlen maddeleri incelendiginde, ajansin ig yaptidi taraflarin s6z
konusu haklarini ajansa devretmek zorunda olmadiklari goérulmektedir.
Dolayisiyla devir iglemi, ancak diger taraflarca kabul edilirse yapilabilecektir.
Kanunun bu hukUmlerinin aksine, taslak sdzlesmenin anilan maddesinde devir
zorunlulugunun ©6ngoérilmesi piyasada varolan dengeleri bozacak niteliktedir.
Soyle ki, boyle bir sdzlesme maddesinin sektdrde genel kabul gorulerek
uygulanmasi, ajanslari, kendilerine bu haklari tamamiyla ve kosulsuz olarak
devreden yapimcilarla anlasma yapmaya, devretmeyen yapimcilarla ise is
yapmamaya yoneltecektir. Ayrica, bdyle bir zorunluluk varmis gibi sdzlesme
maddelerinin uygulanmasi sonucunda, piyasada reklam ajansi ve reklamveren
digindaki diger tesebbuslerin bagimsiz karar verebilmelerinin engellenme olasiligi
bulunmaktadir. Boyle bir engelin FSEK’ten kaynaklanmadigi, aksine, FSEK’ten
dodan hak devirlerinin sodzlesmelerde zorunluluk olarak yer almasindan
kaynaklandigi ise agikga ortadadir.

H.3.1.3. Reklam Filmi Yapimi ve Eser Sahipliginden Dogan Mali Haklarin
Devri Sozlegsmesi

Reklam ajansi ile film yapim sirketi (yapimci) ve yonetmen arasinda imzalanacak
olan bu s6zlegsme ile reklam ajansinin reklam filminin yapilmasi konusunda film
yapim sirketiyle anlasarak reklam filmini olusturmasi, bu sure¢ igerisinde isin
yapilmasina yonelik kosullarin belirlenmesi ve isin tamamlanmasiyla ortaya ¢ikan
eser Uzerindeki mali ve fikri haklarin devri dizenlenmektedir.

S6z konusu taslak s6zlesmenin 3. maddesine gore s6zlesmenin konusunu, belirli
bir Grin veya hizmet i¢in vicuda getirilen bir reklam filminin yapim iginde,

a) Taraflarin, reklam filminin yapim sitrecindeki yukumltlukleri ve

b) FSEK 8. maddesi uyarinca reklam eserinin birlikte sahibi olan
taraflarin, bu reklam filmi Uzerindeki eser sahipliginden dogan
haklarinin, ajansa devri ile ilgili esaslar olusturmaktadir.

FSEK’in 8. maddesi, genel olarak eser sahipliginden bahsetmektedir. Bu
maddenin ifadesinden, reklam filmi Uzerindeki eser sahipliginden dogan haklarin
ajansa devir edilmesinin zorunlu oldugu anlagiimamaktadir. Dolayisiyla
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yapimcinin, s6zlesmenin bu maddesine dayanarak elinde bulunan tim haklari
ajansa devretmek zorunda oldugu iddia edilemeyecektir. Bu cgercevede, ilgili
piyasada onemli sayida ajansin sdzlesmenin bu maddesine dayanarak asagida
ele alinacak olan haklarin kendilerine devredilmesi yonundeki olasi bir baskisi
piyasadaki arz-talep dengesini ve rekabet¢i unsurlari yapimcilar aleyhine
bozabilecek niteliktedir. Bu nedenle, sdzlesmenin konusu olarak bu maddede
belirtildigi sekilde, haklarin devredileceginin bir ©6n kabul olarak ileri
surulemeyecegdi kanaatine variimistir.

Sozlesmenin 11. ile 17. maddeleri fikri haklari ve bu haklarin devrini
dizenlemektedir. Fikri haklarin devri hususunda dikkat edilmesi gereken
maddeler 11., 12. ve 13. maddelerdir. S6z konusu maddeler asagidaki sekilde
dizenlenmigtir:

"Madde 11: Ajansin hazirladigi iletisim stratejisi, yaratici reklam fikri,
reklam konsepti, filmin senaryosu, storyboard’'u ve yine ajansin
biraraya getirdigi diger eser sahipleri ve baglantili hak sahiplerince
vicuda getirilen sdzlesme konusu reklam filmi Uzerindeki haklar, BK
md. 385 ve FSEK m 10/4 hukumleri delaliyle miinhasiran reklam
ajansi tarafindan kullanilacaktir. Bu c¢ergevede s6z konusu eser
uzerinde birlikte eser sahipligini duzenleyen FSEK m. 8, 9 ve 10.
maddeler yerine éncelikle isbu Sézlesme hiikiimleri uygulanacaktir.”

Madde 12: Taraflar isbu Sozlegsme ile vicuda getirilen esere bagli
tum haklarini yine bu S6zlesmenin tarafi olan Ajansa inhisari olarak
devretmigtir.

Bu climleden olarak;

a) Emredicilik kriteri izin verdigi dlgude FSEK’in 14., 15., 16. ve 17.
maddeleri uyarinca sahip olunan haklar ile,

b) FSEK’in 20, 21, 22, 23, 24 ve 25. maddelerinde yazili mali haklarin
tumU ve ayrica esere bagl olarak eser hakkinda ve Uzerinde
borglandirici ve tasarrufi islem yapmay olanakli kilan sair tum haklar,

c) FSEK'in 80. maddesi geregince yapimcilarin, diger birlikte eser
sahiplerinden ve/veya icraci sanatgidan devraldigi mali haklari
kullanma yetkisi

is bu Soézlesmenin Taraflarinca 9. maddede belirtilen Ucret
karsiliginda Ajans’a bila kaydr sart ve hukuki ve maddi ayiplardan
arindiriimig olarak devir edilmistir.

Buna goére ajans, taraflarin ayni zamanda FSEK md. 52 sartlarina
uygun oldugunu kabul ettikleri is bu sdzlesme ile reklam filminin
isleme, ¢ogaltma, yayma, temsil ve isaret, ses velya goruntu nakline
yarayan araglarla umuma iletim haklarini, bir bagka ifadeyle her
mecrada ve gsekilde ticaret mevkiine koyma hakkini bila kaydi

! Borglar Kanunu’nun 385. maddesi ise su sekildedir: “is sahibi, isi kabul etmekte direnirse isgi,
taahhat ettidi isi yapmaya zorlanamaz. S6zlesmede yazih Ucreti istemege hakki vardir. Su kadar
ki, isi yapmadigindan dolay! biriktirdigi veya baska bir isten kazandidi veya kazanmaktan kasten
kacindigi seyi alacagina mahsup ettirmek zorundadir.”
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devralmistir. Bu gergevede diger taraflar eser lizerinde mlilkiyet hakki
iddasinda bulunamazlar.

d) is bu devir, basta yapimci olmak Uzere reklam ajansi disindaki
diger taraflarin FSEK md. 80 uyarinca komsu hak sahipleri ile
baglantili hak sahiplerinin (oyuncu, dublajci, icraci, sunucu) haklarini,
kayitsiz sartsiz devir almalarini konu edinen bir s6zlesmeden dogan
tum haklarini da kapsar. Diger taraflar, bir s6zlesme ile devir aldiklari,
bu haklari (komsu, baglantili hkir.) ajansa devir yukumunu tekeffil
etmis bulunmaktadir.

e) Taraflar ayrica, bu s6zlesmenin konusu eserin FSEK md. 13/son,
41 ve 81. maddelerinde tanzim edilen tevsike iligkin hak ve yukumleri
ve yine FSEK 57. maddesinde yazili asil veya ¢ogaltiimig nushalara
iligkin mulkiyet haklarini da yukarida belirtilen sartlarda ve belirtilen
bedel kapsaminda ajansa devretmiglerdir. Bu devir ile birlikte diger
taraflar, filmin asil nishasinin ajansa teslimini de taahhut ederler.

Madde 13: Ajans, yasa geregi ve is bu S6zlesme kapsaminda sahip
oldugu haklar Gzerinde, bir sarta bagli olmaksizin tasarruf
edebilecektir. Ajans, bu cergevede sahip oldugu haklarin kullanim
hakkini bir baskasina verebilecegi gibi, streli veya siiresiz olarak bir
baskasina da devredebilir."

So6zlesmenin yukarida bahsedilen maddeleri ile daha 6nce de belirtildigi Uzere,
zimnen haklarin ajansa devredilmesinin zorunlu oldugu kabul edilmektedir.
Halbuki, her ne kadar sozlesmenin 11. maddesinde FSEK’in 8., 9. ve 10.
maddeleri yerine dncelikle s6zlesmenin hikumleri uygulanacagi ifade edilmisse
de, FSEK’in 9. ve 10. maddelerine gore,

“birden fazla kimsenin igtirakiyle viicuda getirilen eser ayrilmaz bir
butin teskil ediyorsa, eser sahibi, onu viicuda getirenlerin birligidir”
ve

‘birden fazla kimselerin birlikte viicuda getirdikleri eserin kisimlara
ayrilmasi mimkiinse, bunlardan her biri viicuda getirdigi kismin
sahibi sayilir.”

Buna goére, FSEK'in, taraflarca anlagsmaya varildigi takdirde devredilebilecegini
belirttigi haklarin, bu sézlesme ile devredilmesi zorunlu hale getirilmektedir. Bu
cercevede FSEK’ten doddugu belirtilen, butiin haklarin tek bir elde toplanmasina
olanak taniyan sozlesmelerin ve so6zlesme hukumlerinin rekabet mevzuat
acisindan deg@erlendiriimesi gerekmektedir. Clnku, elinde hemen hemen butln
haklari bulunduran ajanslar grubunun islem ve eylemlerinin piyasada yaratacagi
etkiler, ellerindeki haklari daha kisith olan ajanslar grubuna goére daha farkh
olabilecektir.

Haklarin bu sekilde tamamen yapimcilardan alinarak ajanslara devredilmesinin
bireysel olarak piyasada olumsuz etkileri olmamakla birlikte, bu sozlesmelere
yonelik Reklamcilar Dernegi tavsiyesinin daha 6nce de belirtildigi gibi sektdrde
birgok ajans tarafindan kati bir sekilde uygulanmasi sonucunda yapimcilarin
rekabetci bir ortamda karar almalari olumsuz yonde etkilenebilecektir.
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Yine bununla baglantili olarak, haklar tamamiyla devredilse bile, yukarida
belirtilen sakincalar nedeniyle, bu devrin belirli bir sure igin yapiimasi uygun
olacaktir. Halbuki, soOzlesmede haklarin devrine yonelik bir sure kisiti
bulunmamaktadir. S6zlegsmelerde bu haklarin devrinde belirli bir strenin gegerli
olacagina iligkin duzenlemelere yer verilmesi gerekmektedir.

Bu noktada sektdrdeki mevcut durumu da g6z 6nunde bulundurmak yararl
olacaktir. Raportdrlerce yapilan gérismeler ve elde edilen bilgiler neticesinde, su
anda sektorde tek tip s6zlesme uygulamasinin bulunmadigi géralmastir. Hatta,
ajanslar ve yapim sirketlerinin ifadelerine gore, birgok ajans s6zll olarak anlasma
yapmaktadir. Yazili olarak yapilan anlagsmalarin incelenmesi neticesinde de,
FSEK’ten kaynaklanan haklarin, su anda Reklamcilar Dernegi tarafindan tavsiye
edilmesine karar verilen soOzlesmelere gobre daha esnek bir sekilde
devredilmesinin hiukme baglandigi goriimektedir. Bir baska deyisle, ajanslarin
karsisinda yer alan diger taraflarin, bir anlamda hem belirli bir pazarlik gucu
bulunmakta, hem de bu durum piyasada ajanslarla anlasacak olan yapimcilarin
kendileri arasinda rekabetin olmasini saglamaktadir.

Bu cergevede, yukarida belirtilen olumsuz etkileri nedeniyle, sektordeki mevcut
durum da dikkate alinarak, Reklamcilar Derneginin bu sdézlesmeyi tavsiye
etmesine yonelik kararina menfi tespit belgesi verilmesi uygun goralmemigtir.

4054 sayili Kanun'un 5. maddesinde, sayilan sartlarin tamaminin varhigi halinde
ve ilgililerin talebi Gzerine tesebbusler arasi anlasma, uyumlu eylem ve tesebbls
birlikleri kararlarinin 4. madde hukamlerinin uygulanmasindan muaf tutulabilecegi
hakma yer almaktadir. Bu gartlar;

a) mallarin Uretim veya dagitimi ile hizmetlerin sunulmasinda yeni gelisme
ve iyilesmelerin ya da ekonomik veya teknik gelismenin saglanmasi,

b) tiketicinin bundan yarar saglamasi,
c) ilgili piyasanin énemli bir bolimunde rekabetin ortadan kalkmamasi,

d) rekabetin (a) ve (b) bentlerindeki amaglarin elde edilmesi igin zorunlu
olandan fazla sinirlanmamasi,

seklindedir. Bu kosullarin timinu igeren basvurulara en ¢ok 5 yil sure ile
muafiyet verilebilmektedir. Muafiyet talebine yonelik olarak, bildirim dosyasinda
ve basvuruda bulunan tesebbuUs birliginden daha sonra talep edilen bilgilerde, bu
s6zlesmenin muafiyet sartlarini sagladigi ifade edilmistir. Bu ifadelere goére, s6z
konusu sézlesme muafiyet sartlarini su sekilde saglamaktadir:

a) (Muafiyetin 1. sarti) Reklamcilik sektoru teknik yoni agir basan bir
uzmanlhk ve hizmet anlayisi gerektirmektedir. Sektdrin oldukga
dinamik olan yapisinin pazara yeni giren rakipler igin giris engeli
olmasinin 6nune sektdrde ancak belirli etik ve ticari standartlarin
belirlenmesi ile karsi ¢ikilabilecektir. Bu g¢ercevede tavsiye edilen bu
sOzlesmede Dbelirli standartlarin ortaya konulmasi ile hizmetlerin
sunulmasinda iyilesme ve sektorde teknik olarak da gelismeye yol
acllabilecektir.
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b) (Muafiyetin 2. sarti) S6zlesmelere genel olarak bakildiginda, hizmet
kalitesinde iyilesme ve sektdrde belli bir dizen saglanmasi sonucunda
nihai tuketici de dolayli olarak bir fayda saglayacaktir. Ayrica, haklari
belirli bir stre elinde bulunduran reklam ajansi buyuk reklamverenler
karsisinda daha gugli konumda bulunabilecek ve yeni olusacak fiyat-
kalite dengesi de dolayli olarak tdketiciyi olumlu ydnde
etkileyebilecektir.

c) (Muafiyetin 3. ve 4. sartlar) Sézlesmelerin zorunlu olmamasi, taraflara
s6zlesme serbestisi verilmesi, gerektiginde karsilikli anlagsma ile bazi
maddelerin degistirilebilmesi ve bu sbdzlesmelerin yalnizca tavsiye
kararlar olarak sektorin bilgisine ve kullanimina sunulmasi, ilgili
piyasanin 6nemli bir boliminde rekabetin ortadan kalkmasina yol
acmayacaginin ve rekabetin gereginden fazla etkilenmeyecegdinin bir
gOstergesidir.

Ancak, sdzlesmenin eklerinde bulunan, érnegin “BUTCE” tablosunda yer alan
“..%50... ,... %25... ve ...15 gun...” gibi 6deme kosullarina iligkin ifadelerinin
sozlesmelerden c¢ikariimasi gerekmektedir. Zira bu ifadeler, fiyati dolayl olarak
tespit eden unsurlardir ve esasen taraflarin karsilikli olarak serbest iradeleri ile
belirlenmeleri ve pazarda yer alan tesebbuslerin bu hususlarda da birbirleri ile
rekabet halinde bulunmalari gerekmektedir.

Dolayisiyla, belirtilen bu hususlarin sézlesmeden c¢ikarilimasi kosuluyla,
Reklamcilar Derneginin tavsiye kararinin s6z konusu soézlesmeye yodnelik kismina
muafiyet taninabilecektir.

H.3.1.4. Reklam Filmi Oyunculuk/Fotomodellik S6zlesmesi ve Reklam Filmi
Dublajcilik S6zlesmesi

Reklam ajansi veya vekili yapim sirketi ile oyuncu/fotomodel veya vekili cast
ajansi arasinda imzalanacak olan Reklam Filmi Oyunculuk/Fotomodellik
Sézlegsmesi, reklam filminde veya fotograf ¢ekiminde rol alacak oyuncunun ilgili
kanunlar uyarinca sahip oldugu komsu haklarina dayali mali haklarinin reklam
ajansina devrini kapsamaktadir.

Reklam ajansi veya vekili yapim sirketi ile dublajci veya vekili cast ajansi
arasinda imzalanacak olan Reklam Filmi Dublajcilik Sézlegsmesi ise, reklam
filminde dublajci olarak rol alacak kisinin c¢alisma kosullarini, taraflarin
yukumlaltklerini ve ayrica dublajci sahsin ilgili kanunlar uyarinca sahip oldugu
komsu haklarina dayali mali haklarinin reklam ajansina devrini dizenlemektedir.

Bu sozlesmelerde de, belirli haklarin (6zellikle mali haklarin) ajansa
devredilebileceginin kabull vardir. Ancak, oyuncunun dublajcinin veya bunlarin
vekillerinin, haklarini ajansa devretmesinde piyasayl olumsuz ydnde
etkileyebilecek bir yon tespit edilememistir.

Bununla birlikte, 6nceki bodlimlerde de ifade edildigi gibi, bu c¢esit tavsiye
niteligindeki sézlesmelerde fiyatta ve diger ddeme kosullarinda herhangi bir tek
tiplik olmamasi gerekmektedir. Fiyat ve fiyati olusturan bu unsurlar, taraflarin
serbest iradeleri ile rekabetgi bir ortamda tespit edilmelidir. Clnkl, 6deme tarihi,
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miktari, indirim kosullari ve diger benzer sartlar rekabetin 6nemli
unsurlarindandir. Bu unsurlar Gzerinde yapilan bir anlagsmanin fiyat Uzerinde
anlasma yapmaktan farki yoktur. Reklam Filmi Oyunculuk/Fotomodellik
Sézlesmesi taslaginin 1., 3., 4., 5. ve 6. maddeleri ile Reklam Filmi Dublajcilik
Sézlegsmesi taslaginin 1., 3., 4. ve 5. maddelerinde de (gesitli yizde oranlari
belirtimek suretiyle) 6deme kosullarina yonelik tespit edilmis unsurlar
bulunmaktadir.

Bu sebeple, anilan maddelerde tespit edilmis olan surelerin ve oranlarin
s6zlesmeden cikarilmasi gerekmektedir; aksi takdirde menfi tespit belgesi
verilmesi veya muafiyet taninmasi s6z konusu olamayacaktir.

H.3.1.5. Medya Planlama ve Satin Alma Sozlesmesi

Medya ajansi ile reklam veren kuruluslar arasinda imzalanacak olan bu s6zlesme
ile medya ajansi tarafindan ulusal ve yerel mecralar icin musteri adina medya
planlamasi yapilmasina ve reklam yeri satin alma hizmetlerine iligkin esaslar ve
kosullar belirlenmektedir.

So6z konusu sézlesme incelendiginde, diger s6zlesmelerde yer alan hak devrine
iliskin veya fiyati dolayli olarak etkileyebilecek maddelere rastlanmamaktadir.
Sozlegsmenin 5. maddesinde duzenlenmis olan musterinin 6deyecedi komisyon
yuzdeleri “%xx” ve “%yy” seklinde dizenlenerek taraflarin takdirine birakilmigtir.

Bu cercevede, s6z konusu sdzlesmenin tavsiye edilmesinde rekabet mevzuati
acisindan bir sakinca bulunmamaktadir.

H.3.2. Taslak Sozlegsmelerin Tavsiye Edilmesine Yoénelik Kararin
Degerlendirilmesi

Reklamcilar Dernedinin sozlesmelere iliskin tavsiye kararinin ilk bakista, bu
kararla sektorde belirli standartlarin getirilmesi amaci guduldugu igin olumlu
etkileri olacagi ifade edilebilir. Ancak, bu karara iliskin menfi tespit/muafiyet
incelemesinin tam anlamiyla yapilabilmesi icin, tavsiye edilen bu sdzlesmelerin
sektorde yer alan ajanslarin hepsi veya buylk bir kismi tarafindan aynen
uygulanmasi sonucunda ilgili piyasada rekabetin nasil etkilenebileceginin
degerlendiriimesi gerekmektedir. Dolayisiyla, piyasanin yapisi, Reklamcilar
Dernegi ve bu Dernedin Uyeleri olan reklam ajanslari ile Reklamverenler
Dernedinin bu piyasadaki yeri ve Onemi g6z onunde bulundurularak,
sOzlesmelerde yer alan maddelerin ve so6zlesmelerin bir buatin olarak
yaratabilecekleri olasi etkilerin degerlendiriimesi gerekmektedir.

Ancak, sozlesmelere iligkin ayrintili incelemelere ge¢cmeden 6nce genel bir
degerlendirme yapilmasi yerinde olacaktir. Oncelikle belitmek gerekir ki, bu
sozlesmeler ilgili piyasada, yatay anlamda butin reklam ajanslarinin biraraya
gelip bdyle bir uygulamay yapmak i¢in anlasmaya varmalari suretiyle yaratilacak
olan etki ile ayni nitelikte etkilere yol agacaktir. Bu durum, Reklamcilar Derneginin
hem sdzlesmelere, hem de fiyatlara iliskin bildirim konusu tavsiye kararlarinin
yatay boyutunu olusturmaktadir. Diger taraftan da bu sdzlesmeler, bir yanda
reklam ajansi, diger yanda reklam ajansinin hizmet aldidi veya sundugu

10



03-51/576-252

tesebbusler olacag! icin dikey bir 6zellige de sahiptir. Alinan bu kararlarin, yatay
ve dikey etkilerinin ayri ayri degerlendiriimeleri gerekmektedir.

Yatay etkileri acisindan, sdzlesmelerin reklam ajanslari arasinda herhangi bir
koordinasyona yol agmayacak sekilde dizenlenmesi gerekmektedir. Bunun yani
sira, bu sozlesme taslaklari kesinlikle tavsiye niteliginde olmali ve ajanslar
kendilerini bu sdzlesmelere uymakla yukimli ve zorunlu hissetmemelidirler.
Sayet, ajanslar bdyle bir zorunluluk iginde olurlarsa, s6zlesmelerin tavsiye niteligi
ortadan kalkmis, fiili bir zorunluluk ortaya ¢ikmis olacaktir. Dosyanin incelenmesi
ve raportorlerce yapilan gorusmeler neticesinde elde edilen bilgilere gore, bu
s6zlesmelerin tavsiye niteliginde oldugu tespit edilmigstir. Ayrica, bu s6zlesmelerin
kati surette Dbelirlenen format c¢ercevesinde vyapilma zorunlulugu da
bulunmamaktadir. Reklamcilar Dernegine lye olan reklam ajanslari bu
sozlesmeleri uygulamayabilecegi gibi, Reklamcilar Dernegine lye olmayan bir
reklam ajansi da bu sodzlesmeleri 6rnek alarak sdzlesmeler duzenleyebilecektir.
Bu bilgiler dogrultusunda soézlesmelerin, yatay olarak rekabeti olumsuz ydnde
etkileyebilecek bir yapisinin bulunmadigr gorulmektedir.

Bu yatay etkilerin yani sira, bu s6zlesmelerin dikey olarak da (cast ajanslari,
reklam filmi yapimcilari ve digerleri Gzerinde) etkileri olacaktir. Zira, sd6zlesmelerin
bir tarafi her zaman igin bir ajans iken, diger tarafi da belirtilen tesebbuslerden
birisi olacaktir. Bu baglamda, s6zlesmelerin dikey olarak da zorlayici olmamasi
gerekmektedir. Diger bir ifadeyle, bir reklam ajansi, s6zlesme yapacadi herhangi
bir film yapimcisi Uzerinde, “sdzlesme formati tavsiye edilen nitelikte olacaktir”
seklinde bir baski uygulamamalidir. Béyle bir zorlayici tutumun, birgok reklam
ajansi tarafindan uygulanmasi durumunda, s6zlesmenin igerigine ydnelik asagida
yapilacak olan acgiklamalardan da anlasilacagi Uzere, sektdrde yer alan diger
taraflar olumsuz yonde etkilenebilecektir.

Bunlarin yani sira, dikey iliskileri dizenleyen bu tip s6zlesmeler birbirine rakip
olan tesebbusler (ajanslar) tarafindan duzenlenirken, sdzlesmelerde fiyat ve
0deme kosullari kesinlikle tek tip olmamalidir. Bir baska deyisle bu
sozlesmelerde, sozlesmenin taraflarinca, bagimsiz iradeleriyle ve karsilikh
pazarlik ve anlagsma yoluyla belirleyecekleri fiyat ve fiyati olusturan unsurlar olan
diger 6deme kosullarinin tek tiplestirimemesi gerekmektedir. Aksi takdirde,
rekabetin en dnemli boyutu olan fiyat rekabeti ortadan kaldirilmis olacaktir.

SOz konusu sozlesmeler bu bakis agisiyla degerlendirildiginde, s6zlesmelerde
taraflarin anlasacaklari Ucret, reklamin yayinlanacagi mecralar, s6zlesmenin
suresi ve buna benzer 6zel nitelikteki hukumler ilgili taraflara birakilmistir. Ayrica,
bazi emredici hikumler sakli kalmak kaydiyla taraflarin yazili ve acik kabulu ile
sartlarin degistirilebilecegine dair hukimler de mevcuttur.

Ancak, 4054 sayili Kanun’un 4. maddesi bakimindan anlagma, uyumlu eylem ve
tesebbus birligi kararlarinin amacinin yani sira, bunlarin uygulanmasi sonucunda
meydana gelen ya da gelebilecek olan etkilerin de rekabeti kisitlayici olmamasi
gerekmektedir. Mevcut taslak soézlesmeler bu bakimdan incelendiginde,
hazirlanmalarindaki amag, her ne kadar reklam hizmetleri pazarinin daha etkin
islemesini saglamak olsa da, gesitli maddelerinde yer alan ve haklarin devrini
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dizenleyen hukumleri nedeniyle, dizenlendikleri sekilde uygulanmalari halinde
reklamcilik hizmetleri pazarinda birtakim olumsuz etkilerin ortaya ¢ikma olasihgi
bulunmaktadir. Soyle ki, s6zlesmeyi imzalayan ajans, yapim ile ilgili birgok fikri
mulkiyet hakkinin  kendisine devredilmesini saglamakta, bdylelikle de
s6zlesmenin diger taraflari Uzerinde bir glce sahip olmaktadir. Bu durumun
piyasanin bUtinunud olumsuz yonde etkilemeyecegi ileri surdlebilir. Ancak,
baglayicihgl olmadan tavsiye niteliginde c¢ikan tesebbus birligi kararlarinin,
pazarda onemli sayida isletme ya da 6nde gelen buyuk isletmeler tarafindan
uygulanmaya baslanmasi halinde, pazarda yer alan diger isletmeler (6zellikle de
kicuk boyutlu isletmeler) kendilerini tavsiye niteligindeki bu kararlarla bagimii
hissedebilirler. Bu durumda, tesebbus birligi kararlari, tavsiye olmaktan ¢ikarak
tesebbusleri baglayici ve rekabeti sinirlayici kararlar haline donusebilir.

Reklamcilar Derneginin s6z konusu tavsiye kararlarinin bu tip etkiler
dogurmayacag! iddia edilebilir. Ancak, film yapim sirketleriyle yapilan
goriusmelerde "Reklamcilar Dernegi tarafindan yayinlanan sézlesmelerin
piyasadaki aktérler tarafindan anayasa gibi bir referans kaynak olarak
algilanacagi ve zamanla teamdil halini alacagi” ifade edilmistir. Ozellikle, Rekabet
Kurulundan menfi tespit almis taslak sézlesmelerin pazarda referans sézlesmeler
haline gelme ihtimalinin ¢ok ytiksek oldugu vurgulanmigtir. Boyle bir durumda da,
reklamcilik sektorine yeni giris yapan ya da goreli olarak daha az tecribesi ve
bilgisi olan piyasadaki aktorler, bu sdzlesmeleri ve bu sézlesmelerden dogan hak
ve yukumlullUkleri birer zorunlulukmus gibi algilayacaklar ve bunlari kendilerine
dayanak olarak kullanacaklardir. Bu sekilde, baslangi¢ta tavsiye seklinde
clkarilan ve pazara standardizasyon getirme amaci guden bu sozlesmelerin
zaman icinde yaygin hale gelmeleri kacinilmaz olacaktir. Zira, Reklamcilar
Derneginin internet sayfasinda “RD Standartlar” baghgi altinda bu sézlesmeler
yayinlanmaya baslanmistir. Bu durumun yaratabileceg@i bir tehlike, internet gibi
kitlelere ulasmayi son derece kolaylastiran bir mecrada yayinlanan sézlesmelerin
zaman iginde pazardaki aktorler arasinda tek tip olarak kullaniimaya baslanmasi
ve bunlardan daha farkh bir s6zlesme hazirlamak isteyen aktorlerin, piyasada o
ana kadar kabul gérmius olan sozlesmelerden farkli kendi s6zlesme sartlarini
kargi tarafa kabul ettirmekte gugclikle kargilagmalari olasihgidir.

Dosya mevcudu bilgi ve belgelerden, Dernegin internet sayfasinda, “RD
Standartlari” baghgi altinda yer alan,

"S6zii edilen standartlarin taraflari baglayan somut belgelere
dénustiirilmesi gagimizin bir gerekliligi olarak karsimiza ¢ikiyor. Bes
yil énce Derneklerimizin Yénetim Kurullarinin yogun c¢aba ve
calismalari sonunda ‘ilke’ler olarak benimsenen kurallarin artik
taraflar igin baglayici olmasa da, tavsiye niteliginde ‘sézlesme’
formatinda diizenlenmesi gerekiyor."

seklindeki aciklamada bahsedilen ‘Derneklerin, Reklamcilar Dernegi ile
Reklamverenler Dernegi oldugu anlagiimaktadir. Sozlesmelerdeki hikim ve
sartlar, bu iki dernegin taraflari arasinda belirlenmigtir. Konuyla ilgili olarak
raportorlerce yapilan goérismeler sirasinda da, sdzlesmelerin hazirlanmasinda
nihai asamada film yapim sirketleri, cast ajanslari, oyuncular/fotomodeller ya da
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medya ajanslarindan tam anlamiyla bir fikir birligi saglanacak sekilde gorus
alinmadigi anlagiimistir.

Piyasadaki mevcut yapi ise, elde edilen bilgiler ¢cergevesinde su sekildedir: Bazi
ajanslar yazil bir sézlesme yapmaksizin, bazi ajanslar ise Reklamcilar Dernegi
tarafindan tavsiye edilen sozlesmeler kadar ayrintili olmamakla birlikte, cesitli
yazil sdzlesmeler gercevesinde faaliyetlerini yurutmektedir.

Bildirim dosyasinda ve daha sonra yapilan yazigsmalarda; ilgili tesebbus birligi
tarafindan, Avrupa Reklam Ajanslari Birligi (EAAA) ve ingiltere Reklamverenler
Dernedi (ISBA) ile Reklamcilar Derneginin (IPA) hazirladidi belgelerden
yararlanilarak taslak so6zlesmelerin dizenlendigi ifade edilmigtir. Ancak,
bahsedilen belgeler incelendiginde, bu belgelerde s6zlU edilen sbézlesme
hakimlerinin  genellikle reklamveren ve reklam ajansi arasindaki iligkiyi
dizenledigi ve haklarin reklam ajansina devrini s6z konusu taslak sézlesmelerde
dizenlendigi sekilde ele almadigi tespit edilmistir. Dolayisiyla, bildirim formunun
6.2. maddesinde, benzer sézlesmelerin Avrupa Birliginde de uygulandigi ifade
edilirken, Reklamcilar Dernegi tarafindan tavsiye edilen soézlesmeler ile Avrupa
Birligi'nde uygulanan so6zlesmelerin bire bir ayni olmadigi gergegi goz ardi
edilmistir. Bu nedenle, incelenen sozlesmelerin kendilerine has o6zellikleri
bulundugdu igin, “AB rekabet hukukunu temel alan Turk rekabet hukukuna gore de
bu sbézlesmelerin sakincali sayllmamasi gerektigi” seklindeki bir iddia da ileri
surulemeyecektir.

Bu cergcevede, yukarida yer verilen hususlar nedeniyle, s6zlesmelerde 6zellikle
haklarin devri ve 6deme kosullarina yonelik tespitler ile ilgili maddeler, reklamcilik
hizmetleri pazarinda mevcut rekabet¢i yapiyr bozacak sekilde, tek tarafin
glglenmesine yol agabilecek niteliktedir. Bu durumda, uzun vadede piyasadaki
rekabet olumsuz yonde etkilenebilecektir.

H.3.3. Tavan Fiyatlarin Tavsiye Edilmesine iligkin Karara Yonelik
Basvurunun Incelenmesi ve Degerlendirilmesi

Bildirim formunda ve ek bilgi isteme vyazisina verilen cevap yazisinda,
Reklamcilar Derneginin, Dernek yonetim kurulunun aldigi karara dayanarak
hazirladigi tavan fiyat listesinin temel amaci, reklamcilik piyasasindaki aktorlere
ve reklamverenlere yapilan igsin degeri hakkinda rehberlik hizmetinde bulunmak
ve bunlari sektordeki mevcut maddi kosullardan haberdar etmek seklinde ifade
edilmistir.

Reklamcilar Dernegi tarafindan hazirlanan s6z konusu tavan fiyat listesi,
Dernege uye ajanslarin verdikleri reklam hizmetlerinin tavan fiyatlarini
belirlemektedir. Tavsiye niteliginde oldugu belirtilen bu listenin, tavsiye taslak
s6zlesmelerde oldugu gibi, Uye ajanslar tarafindan uygulanma zorunlulugu
bulunmamaktadir. Ancak bu listeler H.3.1.3., H.3.1.4. ve H.3.2. sayili bolumlerde
ayrintil olarak yer verilenlere benzer nedenlerle rekebeti kisitlayici etkiler
yaratabilecek niteliktedir.
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Bu nedenle tavan fiyat uygulamasi, piyasada yaratabilecegi etkiler bakimindan,
Kanun’un 4. maddesinde Ozellikle belirtlien hallerden biri olan “Mal veya
hizmetlerin alim ya da satim fiyatinin, fiyati olugturan maliyet, kar gibi unsurlar ile
her tiirlii alim yahut satim sartlarinin tespit edilmesi”ile uygunluk gostermektedir.

Listenin tavsiye niteliginde olmasi ve Dernek tarafindan listeye uymayan
ajanslara herhangi bir yaptirrm uygulanmamasi, bu uygunlugu ve dolayisiyla
Kanun’a aykirihgi ortadan kaldirmamaktadir.

I-  SONUG

Reklamcilar Derneginin biri taslak s6zlesmeler digeri de tavan fiyat listesi olmak
Uzere iki tavsiye kararina iliskin yukarida yer verilen tespitler ve yapilan
degerlendirmeler dogrultusunda;

1- Reklamcilar Derneginin taslak s6zlegsmelere yonelik tavsiye kararinin,

a) - Reklam Ajansi Segim Soézlesmesi
- Medya Planlama ve Satin Alma Sozlesmesi
ile ilgili olan bélumlerine menfi tespit belgesi veriimesine,

b) - Reklam Filmi Oyunculuk / Fotomodellik Sézlesmesi’nden ve
- Reklam Filmi Dublajcilik S6zlegsmesi’nden

0deme kosullarina iligkin ifadelerin ¢ikariimasi kosuluyla, kararin bu
sozlesmelerle ilgili olan kismina, bu sbézlesmelerin uygulanmasi sonucunda
rekabetin olumsuz yonde etkilenmeyecegi kanaatine varildigindan, menfi tespit
belgesi veriimesine, aksi takdirde s6z konusu s6zlesmelerin menfi tespit belgesi
ya da muafiyet alamayacagina,

c) - Reklamveren - Reklam Ajansi Hizmet ve isbirligi Sézlesmesi

- Reklam Filmi Yapimi ve Eser Sahipliginden Dogan Mali Haklarin
Devri S6zlesmesi

ile ilgili kismina ise yapilan inceleme ve degerlendirmelerde ulasilan sonugclar
nedeniyle menfi tespit belgesi verilemeyecegine, ancak édeme kosullarina iligkin
ifadelerin ¢ikarilmasi ve haklarin devrinin de sézlesme suresi ile sinirli oldugunun
acikcga belirtilmesi sartiyla ve bildirim tarihi olan 3.1.2003’ten itibaren 3 yil sureyle
muafiyet taninmasina,

2- Reklamcilar Derneginin tavan fiyata yonelik tavsiye kararina menfi tespit
belgesi verilemeyecegdine ve muafiyet taninamayacagina,

3- Yukarida belirtilen gerekli degisiklik ve duzeltmeler yapilarak, s6zlesmelerde
yapilan degisikliklerin en ge¢ 30 gun iginde Rekabet Kurumuna bildiriimesine,
aksi halde, Kurulca 6ngorilen duzeltmeler yapilmaksizin uygulamaya gegildigi
tespit edildigi takdirde, 4054 sayili Kanun’un 56. maddesi uyarinca sozlesmelerin
gegersiz olacaginin, Kanun'un ilgili maddeleri uyarinca haklarinda sorusturma
acilacaginin ve ayni Kanun’un 16. ve 17. maddeleri uyarinca islem yapilacaginin
taraflara bildiriimesine,
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4- Su anda Reklamcilar Derneginin internet sayfasinda yayimlanmakta olan
tavsiye kararlarinin (s6zlesmeler ve tavan fiyat listelerinin) internet sayfasindan
kaldiriimasi ve tavan fiyat listesinin bir daha yayimlanmamasi gerektiginin, gerekli
duzenlemeler yapildiktan sonra ise sdzlesmelerin yayimlanmasinda bir sakinca
bulunmadiginin ilgili tesebbus birligine bildiriimesine,

QY BIRLIGI ile karar verilmistir.
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