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E. DOSYA KONUSU: Siiper FM Ticari ve iktisadi Biitiinliigii’'niin Tasarruf
Mevduati Sigorta Fonu tarafindan satigina izin verilmesi talebi.

F. DOSYA EVRELERI: Tasarruf Mevduati Sigorta Fonu’nun (TMSF) Kurum
kayitlarina 10.8.2004 tarih, 4422 sayi ile intikal eden basvurusunda yonetim ve
denetimini devraldigi Uzan Grubu sirketlerinin satis slrecini danigsman firmalar ile
birlikte surdlrdiglu ve bu kapsam dahilinde anilan gruba dahil olan Star medya
sirketleri icin satis ihalesi 6ncesine iliskin bagvuru yapildigi belirtilerek; s6z konusu
basvurunun 4054 sayili Rekabetin Korunmasi Hakkinda Kanun ve Rekabet
Kurulu'ndan izin Alinmasi Gereken Birlesme ve Devralmalar Hakkinda 1997/1 sayili
Teblig hikimleri ile Ozellestirme Yoluyla Devralmalarin Hukuki Gegerlilik
Kazanabilmeleri icin Rekabet Kurumuna Yapilacak On Bildirimlerde ve Izin
Basvurularinda Takip Edilecek Usul ve Esaslar Hakkinda 1998/4 sayili Teblig
hikimleri ¢ergevesinde incelenmesi talep edilmistir. Bagvuruya iliskin olarak
hazirlanan Kurum Mesleki Daire gérusu, 30.9.2004 tarih ve
B.50.0.REK.0.06.00.00/462 sayiyla TMSF Bagkanhgina gonderilerek 1998/4 sayili
Teblig’in 4. maddesi uyarinca goruslerinin gonderilmesi talep edilmistir. TMSF
tarafindan olusturulan gorus ise, 15.10.2004 tarih ve 5817 sayi ile Kurum kayitlarina
girmigtir. TMSF’nin s6z konusu gorigunun Kurum’a intikal etmesi ertesinde, 1998/4
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sayill Teblig’in 4. maddesi uyarinca Rekabet Kurulu gorisinin olusturulmasi ile ilgili
Kurulun 27.10.2004 tarih ve 04-69/981-M sayili toplantisinda;

“1. Tasarruf Mevduati Sigorta Fonu (TMSF) tarafindan ydnetim ve denetimi
devralinan Uzan Grubuna dahil Star medya sirketlerinin cebri icra yoluyla satisina
iliskin olarak bu asamada herhangi bir 6n kosul tespitine gerek bulunmadigi;

2. Devir iglemi hangi yontemle gerceklestirilirse gerceklestirilsin, alici adaylar belli
olduktan sonra 1998/4 sayih Teblig'in 5. maddesi uyarinca yapilacak
dederlendirmede 4054 sayili Kanun'un ilgili maddelerine aykiriliklar ve sakincalar
belirlenmesi halinde, devirle ilgili kosul ve yukumlilikler getirilebilecedi veya devre
izin verilmeyebilecegi, dolayisiyla bu hususun ihaleye katilacak
tesebbUsun/tesebbuslerin  bilgisine sunulmasi bakimindan ihale sartnamesinde
belirtiimesinin gerekli oldugu”

yonunde olusan Kurul gorasu, 2.11.2004 tarihinde TMSF’ye bildirilmistir. S6z konusu
tesebblsin satig ihalesi 21.9.2005 tarihinde gergeklestiriimis ve ihalede en ylksek
teklifi veren iki muhtemel alicinin bildirim formlarn TMSF tarafindan gonderilen yazi ile
Kurum kayitlarina 27.9.2005 tarihinde intikal etmistir. Bildirim formlarinda eksiklikler
bulunmasi nedeniyle tesebblslerden ve TMSF'den bilgi ve belge talebinde
bulunulmusg, s6z konusu talepler 1.11.2005 tarihinde karsilanmigtir. Dolayisiyla
bildirim tarihi olarak 1.11.2005 esas alinmistir. Basvuru konusu iglem ile ilgili
Devralma On Inceleme Raporu, 7.11.2005 tarih ve REK.0.06.00.00-120/183 sayili
Baskanlik Onergesi ile 05-78 sayil Kurul toplantisinda gorusilerek karara
baglanmistir.

G.RAPORTORLERIN GORUSU: ilgili raporda, ihalede en yiiksek iki teklifi veren
CGS Televizyon ve Radyo Yayincihgr A.S. veya Ciner Televizyon ve Radyo
isletmeciligi Sanayi ve Ticaret A.S.’nin Siiper FM’i devralmasi isleminin, 1998/2 sayili
Teblig ile degisik 1997/1 sayil Tebli§’de dngorilen esikleri agsmamasi nedeniyle, ilgili
Teblig cercevesinde Rekabet Kurulu'nun iznine tabi bir devralma iglemi olmadigi
ifade edilmigtir.

H. INCELEME VE DEGERLENDIRME
H.1. ilgili Pazar
H.1.1. ilgili Uriin Pazar

Bilginin Gretimi ve ulusal ve uluslararasi toplumda yayillmasinda énemli yere sahip bir
sektor olan medya sektdrinde gesitli iletisim araglari kullaniimaktadir. Gazete ve
dergilerden olusan yazili basin ve televizyon ve radyo gibi elektronik medyanin yani
sira gelisen teknolojinin kullanildigi bilgisayar bazli medya platformlari da mevcuttur.

Yukarida yer verilen medya araglari arasinda televizyonlar ve radyolar ulasabildikleri
hedef kitle agisindan 6n plana ¢ikmaktadir. Genis bir kitleye ulasabilen bu araglar
etkili reklam vyerleridir. Bu iki medya aracinin en buylk gelirleri de reklam ve
sponsorluk gelirleridir.

Turkiye’de yayin yapan radyo kanallari genel olarak Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) tarafindan Yayin Alani (Ulusal, Bolgesel, Yerel), Yayin icerigi (arabesk-
fantezi, pop, klasik, sanat muzigi, halk muzigi ve rock gibi) ve Yayin Sekli(karasal,
kablolu, uydu yayini) agisindan siniflandiriimaktadir.

tarafindan tuketilmekte ise de, ngi bir bedel 6dememektedirler. gelirlerini maksimize
etme yarisReklamveren tesebbusler Urunlerinin ya da hizmetlerinin satin alinmasini
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saglamak icin tuketicileri bilgilendirmek ve tuketici gdézunde Urun veya hizmetlerinin
bilinirligini artirmak istemektedirler. Bu amaca yonelik olarak, cesitli mecralar
araciligiyla ariin ya da hizmetlerini tanitan yapmaktadirlar. GUnimuz teknolojisinde
kitlelere ulagilabilirlik orani ve Kkitleleri etkileyebilme gucu g6z 6nune alindiginda
radyolar, televizyon ve gazetelerden sonra reklamverenler icin énemli bir mecrayi
teskil etmektedir.

Reklamveren kuruluglar, hedef kitlelerine gore, hangi radyoda, ne zaman ve nasil bir
bltce ile yayinlanacaginin planlamasini da genellikle medya satin alma ve planlama
sirketlerine yaptirmaktadirlar. Reklamverenler araciligi ile hedef kitlelerine maksimum
dizeyde ulasabilmek icin, kisith butgelerini en iyi bicimde kullanmaylr amacglamakta,
bu amaca yonelik olarak da, hedef kitleye en uygun dinleyici profiline sahip olan
radyolar icerisinden dinlenme payl en fazla olani/olanlari tercih etmektedir. Bu
nedenle reklamverenler reklam harcamalarini, 6zellikle HTP tarafindan o&lgulip
raporlanan ‘ulusal yayin yapan’ radyo kanallarina yodnlendirmektedirler. Ancak,
Ozellikle musgterileri bir bolge ya da daha dar bir alanla sinirh olan tesebbdusler,
reklamlarinin, s6z konusu bdlge ya da alandaki bdlgesel/yerel radyolarda
yayinlanmasini tercih etmektedirler. istanbul, Ankara ve izmir gibi blyiksehirlerde
yayin yapan bolgesel/yerel radyolar ise, daha genis bir nifusa ulastiklari igin ulusal
capta musterileri olan daha buyuk tesebbuslerden de reklam alabilmektedirler.

Reklamverenlerin yani sira mizik yapimcilar igin de, o6zellikle devamli muzik yayini
yapan televizyon ve radyo kanallari, Grtnlerini tiketicilere ulastirmak i¢in dnemli bir
yere sahiptir. Turkiye’de yayin yapan birgok radyo kanalinin ana igerigini muzik
yayini olusturmaktadir. Bazi radyo kanallarinda pop muzik yayini agirlkli olarak
yapildigi gibi bazilarinda sanat muzigi, halk muzigi ya da arabesk-fantezi muzik
yayini 6ne c¢ikmaktadir. Esas olarak muzik yayini yaparak dinleyici toplayan radyo
kanallarina icerik saglayan muzik yapimcilar igin, yaptiklari muziklerin yayinlandigi
radyolarin dinlenme oranlari 6nem arz etmektedir. Dinlenme orani yuksek olan
radyolarda yayinlanan muzikler daha genis kitlelere ulasabilmekte, kaset ve cd
satiglari artabilmektedir. Radyolar da daha ¢ok dinleyiciye ulasmak i¢in yayin icerigi
olustururken en ¢ok dinlenen muzikleri segmektedirler.

Dosya konusu iglem, Stper FM’in devrini 6ngérmesi nedeniyle, islem sonucunda
etkilenen pazarlar Stper FM’in faaliyet gosterdigi pazarlar olacaktir. Stper FM ulusal
bazda ve % 75 Turkce pop, %25 fantezi mizik yayini yapmaktadir.

Bu bolime kadar yer verilen agiklamalar ve Super FM tarafindan sunulan hizmetler
dikkate alindiginda, yayin alani ve reklamveren tercihleri agisindan ulusal yayin
yapan radyo kanallarinin diger kanallardan farkli bir kategori olusturduklari
anlasiimaktadir. Bu gergevede reklam yeri olarak tanimlanan drindn alim-satiminin
yapildigi pazar, “ulusal yayin yapan radyo kanallari reklam yeri pazar” olarak
belirlenmistir.

H.1.2. ilgili Cografi Pazar

ligili Grtin pazarinda faaliyet gosteren radyo kanallarinin yayinlari ile ulagilimak
istenen ve reklamlara konu olan mal ve hizmetlerin satimi ve dagitiminda hedeflenen
pazarin yurt geneli olmasi nedeniyle ilgili cografi pazar “Tlarkiye Cumhuriyeti sinirlar”
olarak belirlenmistir.

H.2. Taraflar Hakkinda Bilgi
H.2.1. CGS Televizyon ve Radyo Yayinciligi Ticaret A.S. (CGS A.S.)



05-78/1056-297

Siiper FM Ticari ve Iktisadi Butunliigi’niin satisina iliskin yapilan ihalenin sonucunda
CGS A.S. en yuksek teklif veren katilimci olarak belirlenmistir. Bildirim formunda
verilen bilgiler i1siginda, CGS A.$.nin hissedarlik yapisinin asagidaki gibi oldugu
anlasiimaktadir.

Tablo 1: CGS A.S.'nin Hissedarlik Yapisi
Hissedar Hisse Adedi
CGS NZ TV Shareholding BV )
Turkcom lletisim Hizmetleri AS
Fatih AKOL

Avysequl BENSEL

Serdar KIRMAZ

Toplam

aklasik Hisse Orani(%)
)

Y
(.
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()
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Tablodan anlasilacagi tizere CGS A.S., Turkcom lletisim Hizmetleri A.S. (Turkcom)
tarafindan kontrol edilmektedir. Turkcom’un hissedarlik yapisi ise asagidaki gibidir:

Tablo 2: Turkcom’un Hissedarlik Yapisi

Hissedar Hisse Adedi Yaklasik Hisse Orani (%)
) )

Aysegul Bensel

Gamze Karlidag

Mert Engindeniz

Fatih Akol

( (
(.- (..)
Ahmet Levent Celepgi () (o
(! (...)
(.. (..)
(.- (..)

Toplam

Bildirim Formu’nda belirtildigi Uzere, Turkcom’un hissedarlari Turkiye Cumbhuriyeti
vatandas! gercek Kigiler olup, bu kigilerin “Radyo Yayinciligl” ile ilgili herhangi bir
faaliyeti bulunmamaktadir. Ancak, Kurum kayitlarina 6.10.2005 tarih ve 7038 sayi ile
giren yazida, Turkcom’un TMSF tarafindan satisa ¢ikarilan Uzan medya varliklarinin
ihalelerine katiimak Uzere kurulan 5 sirkete ana hissedar olarak istirak ettigi
belirtilmigtir. Bu girketlerden Pasifik Televizyon ve Radyo Yayinciligi Ticaret A.S.
(Pasifik), Metro FM Ticari ve Iktisadi Bitlinligi’nin satisi icin yapilan ihalede en
yuksek teklifi veren tesebbustur. CGS A.S.ve Pasifik A.$.’nin Yonetim Kurullarinda
ayni kisiler (3 kisi) bulunmaktadir. Bu iki sirketin kontroli Turkcom’da, dolayisiyla
ayni gruptadir. Turkcom’un ana hissedar olarak istirak ettigi diger sirketler ise Galata
Televizyon ve Radyo Yayincihgl Ticaret A.S.,Hali¢ Televizyon ve Radyo Yayinciligi
Ticaret A.S. ve Karakdy Televizyon ve Radyo Yayinciligi Ticaret A.S.dir. S6z konusu
uc sirketin halihazirda herhangi bir faaliyeti bulunmamaktadir.

H.2.2. Ciner Televizyon ve Radyo isletmeciligi Sanayi ve Ticaret A.S.
(Ciner A.S.)

Ciner A.S.’nin %(....) hissesine Merkez Yayin Holding A.$. sahiptir. Dolayisiyla
Merkez A.S. Ciner Grubu’nun kontrolindedir.

Merkez Yayin Holding A.S.nin istiraki olan Merkez Televizyon A.$.nin “Radyo
Marmara” adiyla yayin yapan radyo kanali; Yeni Yayinciik Produksiyon ve
Telekomlnikasyon Sanayi Ticaret A.S.'nin “Yeni Radyo” logosuyla yayin yapan
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radyo kanali ve Merkez ATV Televizyon Prodiksiyon A.$.’nin “Radio City” adiyla
yayin yapan radyo kanall bulunmaktadir.

S6z konusu 3 radyonun kontrolu fillen %(....) hisse ile Merkez Yayin Holding A.S.’ye,
dolayisiyla Ciner Grubu’na aittir.

H.3. Degerlendirme
H.3.1.islemin Niteligi Agisindan Degerlendirme

TMSF tarafindan Suiper FM Ticari ve Iktisadi Butinligu’'nin satisi islemi, Stiper FM’e
tahsis edilmis frekansin kullanim hakkinin, ¢esitli yayin lisanslarinin, tim ekipman ve
donanimin ve s6zlesmelerin, dolayisiyla Stper FM’in isletiimesine iligkin tim maddi
ve gayri maddi mallarin alici tarafa gegmesi ve bu sekilde alicinin Super FM Uzerinde
belirleyici etki uygulama olanagina sahip olmasi, baska bir deyisle Super FM’in
kontrolinu devralmasi nedeniyle, 1997/1 sayil Teblig’'in 2. maddesinin “herhangi bir
tesebblisiin ya da kiginin diger bir tesebblisiin malvarligini yahut ortaklik paylarinin
timdnd veya bir kismini ya da kendisine ybnetimde hak sahibi olma yetkisi veren
araglari devralmasi veya kontrol etmesi” seklindeki b bendi kapsamina giren bir
devralma islemidir.

H.3.2. islemin Bildirimi Agisindan Yapilan Degerlendirme

1998/2 sayih Teblig ile degisik 1997/1 sayil Teblid'in, 4. maddesinde, “Bu Teblig’in 2.
maddesinde belirtilen bir birlesme veya devralma sonucunda birlesmeyi veya
devralmayi gergeklestiren tesebbdislerin, llkenin tamaminda veya bir béliiminde ilgili
trdn piyasasinda, toplam pazar paylarinin, piyasanin % 25’ini asmasi halinde veya
bu orani asmasa bile toplam cirolarinin yirmi beg trilyon Tiirk Lirasini asmasi halinde
Rekabet Kurulu’ndan izin almalari zorunludur.” hUkmu yer almaktadir.

Bildirim formunda, Super FM’in satisi i¢in agilan ihalede en yuksek teklifi veren CGS
A.S’nin, ‘Radyo Yayinciligr’ alaninda herhangi bir faaliyetinin bulunmadigdi ifade
edilmistir. Ancak bu sirketin %(....) hissesine sahip olan CGS NZ TV Shareholding
BV'nin yurtdisinda medya sektorinde faaliyetleri bulunmakla birlikte, s6z konusu
sirketin Turkiye’de herhangi bir faaliyeti bulunmamaktadir.

TMSF tarafindan Kuruma gonderilen “Star Radyolari Potansiyel Alicilara Yonelik
Tanitim Kitapg¢igi’nda, Super FM’e iligkin olarak reklam gelirleri, dinlenme oranlari ve
sektorel bazi bilgiler bulunmaktadir. S6z konusu kitapgikta yer alan bazi bilgiler
asagidaki gibidir:

Tablo 3: Turkiye'de Net Reklam Harcamalarinin Aracglara Dagilimi

Yillar 2000 2001 2002 2003 2004
Milyon | Pay | Milyon | Pay | Milyon | Pay | Milyon | Pay | Milyon Pay
$ $ $ $ $

TV (...n) (o) | Gl (or) | Gl (...) | G (o) | Gl (...n)

Basin (...n) (o) | Gl (or) | Gl (...) | G (o) | Gl (...n)

Acikhava (...n) (or) | Gl (or) | Gl (...) | G (o) | Gl (...

Radyo (GRS R NGO I AN CRPS) AN (NGRS I I CPPS) R I RV I I CPPt) B I PP B O (..
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Sinema [CRF R I CP) B PP B I OO I o) |G [ [ ()
Aratoplam (GRS R N CP) B L PP A OO I o) |G [ (G ()
Diger (GRS R I CP) B LGP A OO I Co) |G [ (G ()
Toplam (GRS R I CP) B LGP A OO I Co) |G [ (G ()

Tablo 4: En Cok Dinlenen ilk 10 Ulusal Radyo

Radyo Istasyonu 2004 Mart Dinlenme Payi | Radyo istasyonu | 2005 Mart Dinlenme Pay
Kral FM 17,37 Kral FM 19,56
Siper FM 15,45 Super FM 12,90
TRT FM 6,49 Radyo Tatlises 5,12
Alem FM 5,68 Show Radyo 5,06
Radyo Tatlises 4,88 Metro FM 4,92
Metro FM 4,52 TRT FM 4,78
Best FM 4,46 Alem FM 4,64
Show Radyo 4,39 Power Trk 4,62
Radyo D 3,75 Radyo D 3,99
Power FM 3,31 Radyo Viva 3,80
Toplam 70,30 Toplam 69,39
Tablo 5: Stper FM Reklam Gelirleri
Yillar | 2002 2003 2004 2005
Dis | Grup | Toplam | Dis | Grup | Toplam | Dis | Grup | Toplam | Digs | Grup | Toplam
Bin $ G T I GO0 T I (O (o) [ G | G (o) |Gy LG (G T I GO0 T I
Tablo 6: Metro FM Reklam Gelirleri
Yillar | 2002 2003 2004 2005
Dis | Grup | Toplam | Dis | Grup | Toplam | Dis | Grup | Toplam | Digs | Grup | Toplam
Bin $ (o) |G LG (o) [ G | G (o) |Gy LG (G T I GO0 T I

Yukaridaki tablolarda yer alan bilgilere bakildiginda Super FM’in 2004 ve 2005
yillarinda sirasiyla %(....) ve %(....) dinlenme orani bulunmaktadir. Son ¢ yilin reklam
gelirlerine bakildiginda ise Stuper FM’in:

= Radyolarin reklam gelirlerinin (....) milyon ABD Dolarn oldugu 2002 yilinda
yaklasik (....) milyon ABD Dolari reklam geliri elde ederek radyolarin toplam
reklam gelirinin yaklasik %(....)’sini elde ettigi,

= Radyolarin reklam gelirlerinin (....) milyon ABD Dolari oldugu 2003 yilinda
yaklasik (....) milyon ABD Dolari reklam geliri elde ederek radyolarin toplam
reklam gelirinin yaklasik %(....) ’ini elde ettigi,
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= Radyolarin reklam gelirlerinin (....) milyon ABD Dolarn oldugu 2004 yilinda
yaklasik (....) milyon ABD Dolari reklam geliri elde ederek radyolarin toplam
reklam gelirinin yaklasik %(....) 'sini elde ettigi

anlasiimaktadir. Dolayisiyla pazar payinin tespiti i¢cin dinlenme orani ya da reklam
geliri pay! dikkate alindiginda, Stper FM’in pazar payi her iki durumda da “Teblig’de
ongorulen “%25” esigini gegmemektedir.

Super FM’in de dahil oldugu Star Grubu radyolarinin 2004 yilindaki gelirlerinin
toplaminin tanitim kitapg¢iginda belirtildigi tzere (....) ABD Dolari oldugu g6z dnine
alindiginda, sadece Super FM’in cirosunun “Teblig’de ongdrulen “25 trilyon TL”
esigini agsmayacag! anlasiimaktadir.

Bununla birlikte, Stper FM’in satigi igin yapilan ihalede en ylksek fiyati veren CGS
A.S. ile Metro FM igin yapilan ihalede en ylksek fiyati veren Pasifik A.S.'nin ydnetim
kurullarinda bulunan kisilerin ayni olmasi nedeniyle, sz konusu iki radyonun kontrolG
ayni gruba ait olacaktir. Dolayisiyla esikler icin degerlendirme yapilirken Super FM
ve Metro FM’in pazar paylari ve cirolarinin toplamina bakilmasi gerekmektedir.
Yukarida yer verilen tablolara bakildiginda;

= 2004 yilinda Stper FM ve Metro FM'’in toplam dinlenme oraninin %19,97,
= 2005 yilinda Stper FM ve Metro FM'’in toplam dinlenme oraninin %17,82,

= Radyolarin reklam gelirlerinin (....) milyon ABD Dolari oldugu 2002 yilinda,
Super FM ve Metro FM’in yaklasik (....) milyon ABD Dolar reklam geliri elde
ederek radyolarin toplam reklam gelirinin yaklasik %(....)'ini elde ettigi,

= Radyolarin reklam gelirlerinin (....) milyon ABD Dolari oldugu 2003 yilinda her
iki radyonun vyaklagik (...) milyon ABD Dolar reklam geliri elde ederek
radyolarin toplam reklam gelirinin yaklasik %(....) unu elde ettigi,

= Radyolarin reklam gelirlerinin (....) milyon ABD Dolari oldugu 2004 yilinda ise
her iki radyonun yaklasik (....) milyon ABD Dolari reklam geliri elde ederek
radyolarin toplam reklam gelirinin yaklasik %(....)unu elde ettigi

gorulmektedir. Dolayisiyla s6z konusu iki radyonun toplam dinlenme oranlari ve
reklam gelirleri hesaplanarak elde edilen pazar paylarn “Teblig’de 6ngoérulen “%25”
esigini asmamaktadir. Daha 6nce de belirtildigi gibi Star Grubu radyolarinin toplam
cirosu dahi 25 trilyon TL ciro egigini gegmemektedir.

Bildirim formlarinda yer alan bilgiler dikkate alindiginda, Stper FM’in satisi i¢in acilan
ihalede en ylUksek ikinci teklifi veren Ciner A.S.'nin ve bu grubu olusturan sirket ve
kisilerin, ilgili pazarlarda faaliyet godsteren ‘Radio City’ isimli radyo kanalinin
bulundugu goérulmektedir. Yine ayni gruba ait olan ‘Radyo Marmara’ ve ‘Yeni Radyo’
isimli radyo kanallari ise bolgesel/yerel yayin yaptiklar icin degerlendirme iginde yer
almayacaktir. Yukarida yer alan tablolarda goruldigu gibi ulusal yayin yapan ‘Radio
City’nin %0,31 dinlenme orani bulunmaktadir. Dolayisiyla s6z konusu grubun Super
FM’i almasi durumunda “Teblig”de ifade edilen her iki esik de asiimayacaktir.

Bu nedenle, Super FM’in satigi i¢in yapilan ihalede en ylksek teklifi veren iKi
tesebbls igin yapilan degerlendirme sonucunda, “Teblig’de oOngorilen esiklerin
asllmamasi nedeniyle s6z konusu iglemin, ilgili Teblig cercevesinde Rekabet
Kurulu’nun iznine tabi bir devralma islemi olmadidi anlasiimaktadir.

I. SONUG

Duzenlenen rapora ve incelenen dosya kapsamina gore;
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Stiper FM Ticari ve Iktisadi Butunliigi icin yapilan ihalede en yiiksek teklif sahipleri
olan CGS Televizyon ve Radyo Yayincihigi A.S. ile Ciner Televizyon ve Radyo
isletmeciligi Sanayi ve Ticaret A.S. icin Rekabet Kurumu’na vyapilan izin
bagvurusunun 4054 sayili Rekabetin Korunmasi Hakkinda Kanun ve 1998/2 sayili
Teblig ile degisik 1997/1 sayili Rekabet Kurulu’ndan izin alinmasi gereken Birlesme
ve Devralmalar Hakkinda Teblig hukimleri dogrultusunda incelenmesi neticesinde;

Bildirim konusu islemin 4054 sayili Kanun’un 7. maddesi ve 1998/2 sayili Teblig ile
degdisik 1997/1 sayili Teblig kapsaminda izne tabi olmadidina OYBIRLIGI ile karar
verilmistir.



